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Analiza e Mjedisit Biznesor

e Stabiliteti Politik
e Ndryshimet Qeveritare
e Axhencité Qeveritare

e Grupet e Interesit / Presionit
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Analiza e Mjedisit Biznesor

Trendet Zhvillimore
e GDP

e Fugia Blerése
e Ekonomia Agrare
konomia Industriale
KOMPANIA

Makromyjedisi i Kompanisé

Malush Tullumi



Strategji Marketingu

Analiza e Mjedisit Biznesor

e DAMOGRAFIA
e Edukimi

° nésimi
e Besimet die Vlerat Kulturore
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Analiza e Mjedisit Biznesor

'i'eknologjité e reja krijojné Tregje dhe Shansa té reja !!

e |[nvestimet

e Shkalla e Ndryghimeve
e Trendet
e Sistemi Edukglivo Arsimor
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Analiza e Mjedisit Biznesor

e Lénda e paré
e Ndikimet Ekologjike

e Trendet
e Ligjet Qeveritare
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Analiza e Mjedisit Biznesor

e Konkurencén
e Tregtisé sé Liré
e Siguriné e Ushgimit
e Mbrojtja e Investitoréve
e Mbrojtja e Konsumatoréve
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Analiza e Mjedisit Biznesor

UNDE I(SHANSAT
M BIZNESORE
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Detyra e Marketingut Strategjik eshte
té Hulumtoj dhe Identifikoj pandérpre
Shansat gé Paraqiten né TREGJE !!

|. Ka mungesé té ndonjé Artikulli ( Ose
nuk ofrohet né sasi té mjaftueshme ),

2. Ofertimi i Produktit té njejté né ményre
superiore apo komplet ndryshe,

3. Ofrimi i njé Produkti komplet te Ri.

4. Futja né Tregje té Reja
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Analiza e Brendshme e Kompanisé
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A ka Ndermarrja Resurse te Mjaftueshme
dhe te Afta per ti shfrytezuar kéto Shansa

te Identifikuara ne Mjedisin Biznesor, me mire
dhe me shpejte se KONKURENCA ?

A ka Ndermarrja Resurse te Mjaftueshme
dhe te Afta per tu MBROJTUR apo
Minimizuar Kercnimet ge vijne nga Mjedisi i
Ndryshueshem Biznesor ?
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Strate

Shansa | Mundesi

te
Reja

Kercnimet nga
Ambienti /
Rrethina
Biznesore

A kemi mundeési ?

it Marketingu
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Krijo Strategji per ti
shfrytezuar me
shpejte dhe me mire
se KONKURENCA !!
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Krijo Strategji peér tu

MBROJTUR apo

Minimizuar Kercnimet.
Kthej neé Shansa !!
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Analiza e Brendshme e Kompanise
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» Sa eshte Ndérmarrja e gatshme pér te
Shfrytézuar SHANSAT e paraqgitura ne TREG?

» Cilat jan anét e Forta té Ndérmarrjes dhe
Perparésité krahasuar me Konkurencén ?.

» A ka Ndermarrja Resurse té mjaftueshme ?

¥ A ka Dobési apo Mungesa?
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~ Analiza e Brendshme e Kompanisé

AUDITIMI

|
Duhet te jete :

|.Gjithpérfshires
2.Sistematik

3.1 Pavarur

4.T€ behet Rregullisht
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Analiza e Brendshme e Kompaniseée

AUDITIMI

|

Objektivave té Marketingut
Strategjive té Vendosura
Struktura Organizative

SIM, H&Zh.,Planifikimi&Kontrolli
Profitabilitetit

Funkcioneve teé Marketingut
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2 * Orgahnizimi
. . * Menadxhmenti
TE BRENDSHEM
Mund & kontrollohen - * Mar tingu
* Financat
* Asetet

TE JASHTEM * PESTELI

Jashte kontrollit
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SWOT Analiza

~ Evidenton PERPARESITE dhe anét e
Forta q€ ka Kompania / Ndérmarrja

\
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Nxjerr né shesh MUNDESITE | Shansat qé
paragiten né Mjedisin Biznesor

Kupton DOBESITE e brendéshme , dhe
krahasuar me Konkurencen

Parasheh KERCENIMET qé i kanosén
Ndéermarrjeés
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_j Menaxhimi i Marketingut

Formulimi i Objektivave

r/

d \ SWOT Analiza }
-} |
OBJEKTIVAT

1. Afatshkurta
2. Afatmesme

3. Afatgjata

Objektivat duhet té jené té vendosuar sipas
kriterit SMART ; Renditja nga meé e réndésishmja

Menaxhimi ne Bazé te Objektivave / MBO
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Strategjite sipas TOWS matrices

TOWS W

DOBESITE

Strategjité e
minimizimit té anéve
té dobéta té Kompania
pér te shmangur
Keércénimet.

Kercenimet

T

» A »

Strategjité qé krijohen
pér t’i shmangur
kércénimet e jashtme
duke pérdorur anét e
fuqishme té Kompanisé.

Strategjité qé krijohén
pér eliminimin e anéve té

Shansat dobéta te Kompanise
O duke shfrytezuar
Shansat/ Mundésiteé e

krijuara

Strategjia qé pérdoreé
anét e fuqishme té
Kompanisé peér te

shfrytezuar Shansat e

paragqitura né Mjedisin
Biznesor.
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Strategjite sipas TOWS matrices

TOWS DOBESITE wW AR
Strategjlte e Strategjité qé krijohen
Kercenimet e !mr-*tm*‘ gve pér tlis ur
te d pania kerce t shtme
T ./:e hmaWaeur duke ru® anét e
Kercemmet. fuqishme té Kompanisé.
Strategpté qé krijohén Strategjm qe perdore

per eliminimin e anéve té

de et ‘e ic@
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Shar.sat/ Mun ee

krijuara

Shansat
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Biznesor.
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Strategjite sipas TOWS matrices
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