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Matrica e rrités dhe participimit (BCG- Boston Consulting Group )
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" 2. Metoda portfolio multifaktoriale ( General Motors )

* Ndérmarrja Zhvillon Veprimtari Térheqése | Atraktive pér
Mjedisin Biznesor (pérvetésim i tregut, PESTELI)

* Forca e Njésise Biznesore t€ Ndérmarrjes (Hisja né Treg, 4P,

Vlera e Brandes etj. )

Forca e Njésise Biznesore
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Strategjite konkuruese
Metoda e pozicionimit sipas Porterit

« Strategjia e shbenzimeve minimale
(Cost leadership )

* Strategjia e dallueshmerisé
(Differentiation )

* Strategjia e pérgéndrimit- Fokusimit
( Focus )

Malush Tullumi
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Strategjite konkuruese sipas Porterit

* Strategjia e shpenzimeve minimale
( Cost leadership )

1. Kontrolli 1 shpenzimeve né té gjitha
nivelet e Ndérmarrjes

2. Thjeshtésia e Prodhimit

3. Cmime té Uléta

4. Pjesémarrje e madhe né Treg

Malush Tullumi



~ Strategji Marketingu

j Metodat strategjike té Marketingut

——

Strategjite konkuruese sipas Porterit

* Strategjia e dallueshmérisé (Differentiation)

1. Njihet né Industri si Prodhues UNIK
2. Superkualiteti

3. Rrjeti shpérndarés

4. Pjesét rezervé

5. Konsumatoré Lojal

Malush Tullumi
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Strategjité konkuruese sipas Porterit

Strategjia e pérgéndrimit- Fokusimit ( Focus )

|. Pércaktim pér Grup Konsumatorésh

2. Pércaktim pér Treg Gjeografik té veqante

3. Pércaktim péer Produkt té veqante

Malush Tullumi
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Strategjite konkuruese sipas Porterit

Shpenzime
minimale
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5 Dallueshmeéria dhe Tregjet

1. Monopol i Pastér (Pa dallueshméri-diferencim)
Vetém njé Kompani né njé Treg ofron produktin

2. Oligopol (piferencim i Larté deri te Standardizuar)
Numer i vogél i Kompanive ofroin produkte té njejta

3. Konkurimi Monopolistik (Difer. i Térésishém)
Disa kompani pércaktohen pér Segmentet e Tyre té cilét synojné
ti shérbejné né menyré superiore

4. Konkurim i Pastér (Diferencim Psikologjik)
Disa Kompani ofroin té njejtin produkt né té njejtin Treg.

Malush Tullumi
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Roli i Kompanive né Treg

|. LIDER ( 40% )

2. SFIDUES ( 30% )

3. PERCJELLES ( 20% )
4. NICHE ( 10% )

A njihni ndonje Kompani LIDER te Tregut ?

Malush Tullumi
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Ruajtja e Pozites se LIDERIT

1. Zgjerimi i Kerkesés sé Pérgjithshme té Tregut
a) Konsumator te€ rinj€, né Tregun Ekzistues ose té Ri
b) Rritje e Konsumit ( Paketimi, Qasja e lehté&, Promoc.)

2. Mbrojtja e Hisés ekzistuese té Tregut
( Coca Cola - Pepsi ; Duracell - Energizer; Hertz- Avis; Kodac-Fuiji)

3. Rritja e Hisés sé Tregut né té njejtin Treg

Malush Tullumi
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Ruajtja e Pozites se LIDERIT

|.Zgjerimi i Kerkesés seé Pérgjithshme te Tregut

a) Konsumator teé rinje,
al.) Né tregun Ekzistues
al.) Né treg té Ri

b) Rritje e Konsumit
b1.) Paketimi,
b2.) Qasja e lehte,
b3.) Promocione et;.

Malush Tullumi
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Metodat strategjike té Marketingut
Ruajtja e Pozités se LIDERIT

2.Mbrojtja e Hisés ekzistuese te Tregut
Coca Cola - Pepsi ; Duracell - Energizer;
Hertz- Avis ; Kodac-Fuji

SITE MBROHET LIDERI ?

a) Risi dhe Zhvillimi i produkteve teé reja

b) Dhénja e shérbimit superior Konsumatorit
c) Rritja e Efikasitetit té shperndarjés

d) Avansimi i anéve té Forta Konkuruese

e) Qasje té lehte né Terési té Produkteve

f) Fleksibilitet Financues pér Konsumatorin

Malush Tullumi
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Ruajtja e Pozités se LIDERIT

3. Rritja e Hisés s€ Tregut né te njejtin Treg

Para se té vendosni te Rritni Hisén né Tregut
keni parasysh:

a)Reagimin e Konkurencés
b)Péerdorim te drejte té Marketingut Mix

c)Rritja vs Kualiteti né mendjen e Konsumatorit

Malush Tullumi
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STRATEGJIA E SFIDUESIT

Jan té dytat apo té Tretat né treg;
Pepsi Cola, Ford, Avis et;j

Ky grup i Kompanive zakonisht e Sulmoin Liderin

Strategjite Sulmuese te perdorura:

|.SULMIMI | LIDERIT

(Xerox’s- 3M; Kanon - Xerox’s)

2.Sulmimi i grupit té vet

(Sulm i Firmamave gé nuk i kénaqin kérkesat)
3.Sulmimi i firmave té Vogla Lokale dhe Regjionale
(Rritja e Hises sé tregut apo eliminimi i té Vegijlive)

Malush Tullumi
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STRATEG]IA E SFIDUESIT

Strategjité Sulmuese te Pérgjithsjme:

|.SULMIMI FRONTAL
(Produkti si i Liderit- Zbritje e cmimit)

2.Sulmimi i Tregjeve Jokentestuese

3.Sulmimi ofenziv né disa Segmente por ¢ Blic”

4.Sulmimi Indirekt
(lIkja nga Lideri dhe Sulmimi i “ Té Vegjlive ©, Blerja e tyre,
Sulmi me Produkte te reja ne Teritor téndin)

5. Lufta Gerile (Sulmon Liderin Papritmas)

Malush Tullumi
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STRATEGJIA E PERCJELLESIT

KOPJUESIT INOVATIV (Theodore Levit)
Zbulimet kérkoin shumeé shpenzime !!!

Strategjité KOPJUESE :

l. Imitimi i Produktit te Liderit (Tregu i Zi)

2. KLONERAT ( Adibas,AlbPetrol )

3. Imitimi i Produktit té Liderit por dallon
Marketingu MIX

4. ADOPTUESI ( Pérmisimi i prod.te liderit
dhe qasja ne tregje té Reja )

Malush Tullumi
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(e

STRATEG]JIA NICHE (lexo NISHE)

i

Né vend se té beheni Pércjellés né nje Treg té
Madh, béhuni LIDER né njé Treg té Vogél!!!

Kthimet e Investimeve né tregje te Vogla =27%
(Tregje te Médha = 11%)

KARAKTERISTIKA :

|. Tregje te Vogla
2.Fitime té Médha
3.Shpenzime té Vogla Prodhuese

4.Njohja né detale e Konsumatoréve
Malush Tullumi
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ORIENTIMI KONKURUES vs
ORIENTIMI nga Konsumatori

ORIENTIMI KONKURUES

Situata:

| . Konkurenti X eéshte duke na shkatrruar
2.KonkurentiY i ka Zbritur cmimet
3.Konkurenti Z ka futur sherbime te reja

Reagimi:

. Largimi nga Ky Treg se nuk mund té garojmé
2.Ti zvoglojmé ¢cmimet sikurse Konkurenca
3.Te investojme ne Shérbime té Reja

Malush Tullumi
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ORIENTIMI KONKURUES vs
ORIENTIMI nga Konsumatori

ORIENTIMI nga KONSUMATORI
Situata:

|. TreguTotal ka rritje pér 4%

2.Segmenti i Kualitetit te Lartée éshte rritur 8%
3.Nuk ka Oferta né treg pér Shérbime 24 oré

Reagimi:
. Investimi ne Promocion dhe Sherbime

2.Investim dhe Permisim ne Kontrrolle dhe Kualitet
3.Vendosja dhe Instalimi i Sherbimeve 24 oréshe

Malush Tullumi
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e Marredhéenjet Strategjike

r o N
¢ Konsumatoret

e Kanalet e Shpérndarjés
< o FURNITORET >
e Ekipet Interne

_® Aleancat me Konkurentet ,

Malush Tullumi
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Aleancat Strategjlke

TAR ALLIANCE

Malush Tullumi
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e Aleancat e Produktit/Sherbimeve

(Dy ose meé shume kompani dalin me produkt te perbashket)

e Aleancat per Promocion
(McDonald’s dhe Disney)

e Aleancat pér Logjistike

e Aleancat per Cmime

(Hotelet bashkarisht me Agjencite turistike apo Taxit)

Malush Tullumi
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' Krijo Plane Strategjike té& Orientuara nga
Konsumatori thuese kurr nuk kan me ju
sulmuar Konkurenca !!.

Krijo Plane Strategjike kunder Konkurences
thuase neser do tju Sulmojne !!.
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PYETJE
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