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Strategjia e CMIMIT

1. PRODUKTI

P

4. Promovimi| P .Marketingu 2. Cmimi

MIX

Cmimi eéshté i vetmi element | Marketing
té hyra, elementet tjera krijoj nzime.!

IX gé krijon

3. VENDI/ Distribuimi Malush Tulluri
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Strategjia e CMIMIT

N
P 4 o

CMIM

PRODUKTI
SHERBIMI

NDERMARRJA | KONSUMATORI I
Oferta
Eaiian Nevoja dhe Déshira

PARAJA

Cmimi shpreh shumén e parave gé e jep
Konsumatori pér Produktin apo Shérbimin.

Malush Tullumi
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Strategjia e CMIMIT

Cmimi eshte kundervlera ge Konsumatori
duhet te jep per plotesimin e nevojave dhe
deshirave te veta.

Dilema Strategjike: Si te vendoset Cmimi ?!

- Politika e cmimeve Fikse

- Cmimet Dinamike apo

A Bazuar ne Shpenzime

A Bazuar nga Vleresimi i Konsumatorit

Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E BRENDSHEM FAKTORET E JASHTEM

OBJEKTIVAT E .
MARKETINGUT TREGU DHE KERKESA
STRATEGJIA E

MARKET.MIX KONKURENCA

SHPENZIMET

FAKTORET TJERE
(Ekonomia,Ndérmjetsuesit,
Qeveria, Kushtet Sociale)

Organizimi i Vendosjes se
Cmimit

Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E BRENDSHEM

OBJEKTIVAT E MARKETINGUT

*+ POZICIONIMI | PRODUKTIT
** MBIJETESA
** Maksimizimi i FITIMEVE
** | idership ne Hisen e Tregut
** | idership ne Kualitet te Produktit

** | idership ne Cmime te Uleta

Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E BRENDSHEM

STRATEG]JIA E MARKETINGUT MIX

#* KOORDINIMI ME FAKTORET TJERE
** KOSTO E TARGETUAR

#* SHTIMI | VLERES

Malush Tullumi
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Faktorét gqé ndikojné né Cmime
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3. VENDI/ Distribuimi

Malush Tullumi
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3. VENDI/ Distribuimi
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Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E BRENDSHEM
SHPENZIMET

** SHPENZIMET FIKSE

Jan shpenzimet te cilat nuk ndryshojné me ndryshimin e nivelit te
prodhimit apo shitjeve
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

** MENYRAT E VENDOSJES SE CMIMEVE
- Ne Ndermarrje te Vogla
- Ne Kompani te Medha
- Faktoret tjere qe kan ndikim ne vendosjéen e
¢mimit, menaxheret e shitjes, prodhimit, financat,

kontabilistet
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E JASHTEM
TREGU DHE KERKESA

e KONKURENCA E PASTER ( Shum Shitésa konkurojné pér
produkte uniforme siq jan drithéerat , metalet , sigurimet )

o KONKURENCA MONOPOLISTIKE ( Disa Shitesa konkurojné
per produkte té cilat mund ti diferencojne.)

e KONKURENCA OLIGOPOLE ( Pak Shitesa konkurojne pér
produkte Uniforme apo Jouniforme ( auto, kompjuter etj.)

e MONOPOL | PASTER (Tregu i pérbéré nga vetém njé Shités.
Sheérbimet Shteterore, Kompani private)

Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E JASHTEM
TREGU DHE KERKESA

Malush Tullumi
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Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit
FAKTORET E JASHTEM

ELASTICITETI | KERKESES

Kerkesa- sasia

D : Kekresa eshte joelastike — ndryshimi i madh | ¢mimit do te
kete nje ndryshim te vogel te kerkeses

Malush Tullumi



Strategji Marketingu

Faktoret strategjik per vendosjen e Cmimit

FAKTORET E JASHTEM

- Vendosja e Cmimit ne baze te
Strategjise, Cmimeve, Shpenzimeve dhe Ofertave
te Konkurences
-Ndikimet e Ndryshimeve te cmimit dhe reagimi i
konkurences.

(Ekonomia- recesioni, inflacioni, kamatat,
Ndermjetsuesit, Qeveria, Kushtet Sociale)

Malush Tullumi
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Metodat Strategjike té Formimit te Cmimit

————

A) Metoda e Bazuar né Vlera té Shtuara

e Ofertimi i Kombinimeve té mira te
kualitetit dhe shérbimeve me cmime te
pranueshme.

e Ofertimi i Vlerave té Shtuara

Dhenja e Vlerave te shtuara dhe sherbimeve
per te dalluar oferten e Kompanise per te
mundeésuar cmim me te madh.

Malush Tullumi
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Metodat Strategjike te Formimit te Cmimit
‘_ B) Metoda e Bazuar ne Shpenzime

Llojet e Shpenzimeve ?

VARIABILE

Shpenzimet Totale

CMIMI

Malush Tullumi
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Njésité e shitura

Malush Tullumi
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Metodat Strategjike te Formimit te Cmimit

C) Metoda e Normeés sé Rendimentit né
Mjetet e Angazhuara

Planifikon Fitimin né bazé té Mjeteve te angazhura

SHEMBULL :

Ma- Mjetet e angazhuara = 1.000.000€
Nr- Norma e rendimentit té planifikuar= 20%
Qnj- Sasia e prodhuar = 60.000 njesi
ShT.- Shpenzimet Totale = 100.000€

G=?
* Malush Tullumi
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Strategjia e CMIMIT

A) Metoda e Bazuar né Vlera té Shtuara

Vendosja e Vleresimi i
> Cmimit sipas Shpenzimeve ge
Vlerés se mund te
Perceptuar krijohen

Vleresimi i

nevojave dhe
perceptimeve

B) Metoda e Bazuar ne Shpenzime

Dizajnimi i Pércaktimi i Vendosja e

hja e
I Joshj
CMIMIT

Konsumatorit

Produktit té shpenzimeve té |ggq
Mire produktit

Malush Tullumi
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Strategjite tjera te CMIMEVE

Strategjia e Cmimeve per Produktet e reja

Strategjia e Mjeljes ( Skimming ) se tregut

- Cmime maksimale per segmente qe kan
mundesi te pageses ( Faza e Lansimit ), me pak
shitje por me shume profitabile

Strategjia e Thellimit ( Penetrimit ) née treg

- Cmime minimale peér te joshur sa me shume
konsumatore-rritje e hises se Tregut (Kosto te vogla
prodhuese, Kanale te lira dhe direkte) D
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Strategjite tjera te CMIMEVE
Strategjia e Cmimeve per Produktet MIX

——

3.Cmimet e Produkteve Shogeruese

- Cmimet e Produkteve ge domosdoshmerisht duhet
blere per te shfrytezuar produktin baze.
( Gillette, Black &Decker, Printerat etj )

4. Cmimet per Mbetjet e produktit (Mbeturinat)

- Cmimet e shitjes vs Shpenzimet e Deponimit per
mbeturinat nga Procesi i Prodhimit

5. Cmimet per Blerje masive (ne Pakete)

- Biletat sportive, Sherbimet Turistike e Tl
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Strategjite tjera te CMIMEVE

Strategjia e Pershtatjes se Cmimeve

‘ I.Cmimet me Zbritje ‘

- Rabati Tregtar, ,Vellimi i Blerjeve dhe Kasa Skonto

‘ 2. Cmimet Segmentuese ‘

- Cmime te ndryshme per Produkt/Sherbim te
njejte, Teatrot, Muzete, Aviokompanite, Hotelet
(femi, student, sezone etj)

3. Cmimet PSIKOLOGJIKE

- Cmimi si signal psikologjik per kuailitet dhe
Pozicionim ne mendjen e Konsumatorit Malush Tullumi
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Strategjite tjera te CMIMEVE

Strategjia e Pershtatjes se Cmimeve

‘ 4.Cmimet Promovuese ‘

- Cmimet e vendosura nen vleren reale per te
nxitur shitjen dhe joshur blerjet e produkteve tjera

5. Cmimet Gjeografike dhe Nderkombetare

- Cmime te ndryshme per Tregje te ndryshme
bazuar ne Rrethine Biznesore te Vendit

Malush Tullumi
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Aleancat Strategjike té Marketingut

PYETJE

Malush Tullumi



