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Analiza e Industrisé dhe Krijimi i
Vleres Konsumatore

Planifikimi Strategjik ka té béjé me
Futjen né Industri té reja apo Tregje
te reja.

Para se té Futeni ne ndonjée Industri
apo Treg duhet té Analizoni se a
éshte potencialisht ajo Industri
Profitabile apo jo.!!
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5 FORCAT E IN%ISE

FURNITORET D e KONSUMATORET

Michael E. Porter(Univ.Hdrward)
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' Krijimi i Vlerés pér Konsumatorin

Marketingu Strategjik éshté Proces i
Orientuar nga Tregu i cili duke pasur
parasysh ndryshimet permanente té
Rrethines ( Ambienti )Biznesore
Zhvillon Strategjiné pér teé liferuar
Vlera Superiore pér Konsumatorin.
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Dizajnimi i Marketingut MIX

- Kéndvéshtrimi i
Ndermarrijes

PRODUKTI

CMIMI
'SHPERNDARJA

PROMOCIONI
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Krulml i Vlierés pér Konsumatorin

“Njerezit nuk blejne produkte, ata blejne dobite e pritura™.
(Theodore Levitt)

Produkti duhet té kete ‘“extra” elemente
te cilat e béjne me atraktiv per bleresin.
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Krijimi i Vleres pér Konsumatorin

’>_,—.

Krijimi i Vleres Konsumatore eshte proces
Strategjik i cili fillon me te kuptuarit gjithpéerfshires
té Nevojave dhe Kéerkesave té Konsumatorit.

VLERA = Perfitimet - Kosto

PERFITIMI = Pérfitimet Funkcionale +
Perfitimet Emocionale

KOSTO = Kosto Monetare + Kosto Kohore
+ Kosto Energjise + Koso Psikike
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Krijimi i Vleres pér Konsumatorin

Detyre e Marketingut Strategjik eéshte qe
te
ndikoj ne Aftéesité e Organizates pér te
prodhuar ato Produkte
te cilat kan Vlera meé té meédha se sa té
Konkurences.
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Zinxhiri i krijimit té Vleres

INFRASTRUKTURA E ORGANIZATES
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Hyrése Dalése & Shitja

l
AKTIVITETET PRIMARE
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE

T o Marketing
LOg].I.Stlka OPERACIONET Log!.lstlka 2.
Hyrése Dalése Shitje
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE

4 h
e Pranimi i BLERJEVE

e DEPONIMI
Logjistika e INVENTARIZIMI >
Hyrése e KONTROLLI

e Organizimi i Automjeteve

e Produktet e KTHYERA
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE

4 h

e Makineria

e Mirémbajtjet
e Prodhimi

e Kompletimi >
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Operacionet 24

e Paketimi

e Testimet
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE

4 h
e PRODUKTET FINALE

\
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e Deponimi
Logjistika e Inventarizimi >
Dalése e Kontrolli

e Organizimi i Automjeteve

e Procesimi | Kérkesave
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE
4 h

e Promocionet
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e Raportet me Partner

e Cmimet >

e Zgjedhja e Kanaleve

Marketing

e Promovimi i Shitjeve

e Ekipa e Shitjes
- /
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Zinxhiri i krijimit te Vleres
AKTIVITETET PRIMARE
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e MBAJTJA e VLERES
e INSTALIMET
e RIPARIMET
e TRAJNIMET >
e RREGULLIMET

\0 PJESET REZERVE
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- Zinxhiri i kl"ljlmlt te Vieres
"AKTIVITETET MBESHTETESE

4 )
e MENAXHMENTI

e PLANIFIKIMET

e FINANCAT

e QESHTJET LIGJORE >

e RAPORTET QEVERITARE
\o MENAXH. | KUALITETIT
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- Zinxhiri i kl"ljlmlt te Vieres
" AKTIVITETET MBESHTETESE

4 )
e PUNESIMET
e TRAINIMET

Menaxhimi i
e KULTIVIMI >

Resurseve
Humane e KOMPENZIMET

e RAPORTET NDERNJ.
\- /

Malush Tullumi



.. Strategji Marketingu
- Zinxhiri i krijimit té Vlerés
- AKTIVITETET MBESHTETESE

(s s S
e Né té gjitha Funkcionet

e Hulumtimet & Zhvillimet
Zhvillimet e Dizajnimi i Produktit >
Teknologjike e Paisjet Procesuese

e Proceduart e Servisimit

e Kontrolli i Kualitetit et.

Zhvillimet Teknologjike luajn rol té rendesishém née
tere Zinxhirin e Krijimit te Vleres !! SI?
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Zinxhiri i krijimlt te Vieres
"AKTIVITETET MBESHTETESE

4 A

e Funkcioni i Blerjeve
e Lénda e Paré

e Makineria >

PROKURIMI SQ8 Paisjet pér Zyre

e Paisjet Laboratorike

e Ndértesat etj.
\- /

Praktikat e mira té Prokurimit ndikoin
ndjeshém né Kualitetin dhe Koston e Blerjeve !
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Zinxhiri i krijimit té Vleres

Zinxhiri i Vlerés éshté vegla kryesore pér
shqyrtimin dhe analizimin e te gjitha
aktiveteteve qé ndodhin né Organizaté dhe
gé kan ndikim né krijimin e Pérparésisé
Konkuruese.

Burimi kryesor i krijimit té Pérparésise
Konkuruese eshte te keni Zinxhiré te vlerés e
cila dallon nga ajo e Konkurentit.!!
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Zinxhiri i krijimit te Vleres

PYETJE
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