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Strategjia e Promocionit

Komunikim i Vierave
INFORMATA

Shpérndarja
( Kanalet)

PRODUKT]I / SHERBIMI

KONSUMATORI

m

NDERMARR]A
Oferta

INFORMATA

PROMOCIONI eshte proces i organizuar i Komunikimit

neé mes te Ndermarrjes apo Tregetarit dhe Konsumatorit.
Malush Tullumi
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Strategjia e Promocionit

Bromocmnl do té jeté i Suksesshém vetém nése elementet tjeré té
 Marketingut Mix jan té Projektuar dhe zgjedhur miré.!!

|.PRODUKTI

3.VENDI/ Distribuimi
KUALITETI Malush Tallumi

KUALITETI

/
P Marketlnju_
MIX

4. PROMOVIMI

2. CMIMI
NIVELI
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Strategjia € Promocionit
Format e Aktiviteteve te Promocionit

N -

l. Shitja Personale

2. Nxitja e Shitjes

3. Publiciteti

4. Marrédhanjet me Publikun

5. Propaganda Ekonomike

\ D. Marketingu | drejteperdrejte }
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PROMOCIONI MIX

Malush Tullumi
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Strategjia e Promocionit

1. Shitja Personale

Shitja Personale eshté proces i Komunikimit
té Drejteépeérdrejté né mes te Personave te
Ndérmarrjes dhe Konsumatoreéve.

Permes shitjes personale kryhen dy veprimtari te
réndésishme: Behet PROMOCIONI i PRODUKTIT
dhe mund te vije deri te konkretizimi i Aktit te
SHITBLERJES

Malush Tullumi
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Strategjia e Promocionit
1. Shitja Personale

INFORMATA

BRAND
LINJA PRODUKTI ?
INDUSTRIA
NDERMARRJA Vendi i KONSUMATORI
SIM 2 Nevoja dhe Déshira
VERE]JTJE
INFORMATA KOMENTE
SUGJERIME

SYNIMI?
Shitja dhe Krijimi i Raporteve Afatgjata

Malush Tullumi
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|. Shitja Personale

Shitesit né Ndermarrje Neé Terren

Rekrutimi

Madhésia

Trajnimi

Vleréeésimi dhe Pagesa
Kontrolli

Specializimi i Shitésit :

- N
- Territoreve

- Produktit
- Konsumatorit
- Kombinuar

Malush Tullumi
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Strategjia e Promocionit
Procesi i Shitjés

- Gjetja e Konsumatorit

- Pergaditja per menyren e Komunikimit
- Caktimi i Takimit

- Takimi

- Presentimi dhe Demonstrimi

- Pranimi i Verejtjeve dhe sygjerimeve

- Realizimi i Shitjes

- Kontrolli pas Shitjes

Malush Tullumi
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2. Nxitja e Shitjes

NXitja e shitjes éshté aktivitet gé e stimulon
efikasitetin e shitésve dhe blerjen e
konsumatoréve, népérmjet metodave efektive
dhe té thjeshtésuara “té cilat shérbejné pér
thellimin e motiveve né marrjen e vendimeve

pér blerje™.

Per Bleresit - Mostrat testuese, Kupona, Zbritie € Cmimeve,

Blerjét né sasi, Premiume.

Per Ndermjetsuesit — Zbritje, Displeja, Rafta etj, plus Stilolapsa,
fletore, memo libra, etj.

Per Biznesin ( Industrinée ) - Jan té gjitha nga dy té parat, plus —
PANAIRET dhe Garat e Shities né mes té Shitésve. Malush Tullumi
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Metodat e Nxitjes sé Shitjes

I. METODA STIMULATIVE MATERIALE

a) Dhénja e Mostrave Gratis
b) Metoda e Premive | Kuponave
c) Lojerat Shperblyese

2. METODA VIZUELE - PSIKOLOGJIKE
Metoda e Ekspozimit

Shitore Panaire Ekspozita

* NDRIQIMI %
* MUZIKA Lol { * SALLONE }

——

* Mbéshtjellja * Rajonal * HOLLE

® * Kombétar
| MERQENDAJZ.NG I *Ndérkambétar Malush Tullumi
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Stimulimet pér Blerje né Shitore

»Pozita e raftit

»Madheésia e raftit

Pérmbajtja dha atraksioni i paketimit
»Mesazhi (porosia) né paketim
Meényra e ekspozimit té produktit

» Aktivitetet promovuese

Malush Tullumi
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MERCHANDISING jané té gjitha aktivitetet té cilat
pérmisojné komercializimin e produktit, géllimi i té
cilit éshte téerheqja e vémendjes konsumatorit drejt
produktit, kur konsumatori gjindet né vendin e Sh‘thIT S.
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3. Publiciteti

Eshté Aktivitet i pamvarur i Mediave i cili

behet pér Ndérmarrijet.

Ndérmarrja nuk ka shpenzime pér kété formé té promocionit.!!

Publiciteti béhet né formé té shkrimeve apo
reportazheve nga redaksité e mediave té ndryshme
sig jane gazetat, revistat, radio, televizioni, etj.

- Politika redaktuese
- Neutraliteti
- KéhdéVéShtl’imi Malush Tullumi
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3. Publiciteti
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4. Marredhéniet me Publikun

- Marrédhéniet me publikun jane aksione té
organizuara té ndérmarrjes té drejtuara kah
Publikw i afért deri te publiku i gjére, pér té

krijuar bindje e besim pér réndésiné dhe
rolin gé e ka ndérmarrja né mjedisin ku
vepron.

Marrédhéniet me publikun jane simbiozé e
marrédhénieve Ekonomike, Psikologjike dhe
Shogérore me njerezit.

Malush Tullumi
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4. Marredhéniet me Publikun

Sektort 1 MP merret me :

I. MEDIAT

2. Publiciteti i Produktit specifik

3. LOBIMI (Politiken dhe Qeverite)
4. INVESTITORET

5. Organizata Joqeveritare
6. KOMUNITETIN

FJALIMET, NGJARJET SPORTIVE, ATRAKCIONET,
ORGANIZIMET TURISTIKE, et;.

Malush Tullumi
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5. Propaganda Ekonomike

Cfarédo forme jopersonale e Presentimit apo
Promovimit tée Ideve, Produkteve apo Shérbimeve
népérmjet teé ndonje pale teé trete te cilen
Ndérmarrja e paguan.(Armstrong and Kotler, f{q.399 )

Propaganda ekonomike eéshté aktivitet |
organizuar, me intensitete e dinamiké pérkatése,

té masmediave, té komunikojé me tregun, duke e
informuar dhe dhéné porosi konsumatorit: cka, me
cfaré kushtesh, né ¢'kohé mund té blejé produktet
dhe shérbimet.

Malush Tullumi
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5. Propaganda Ekonomike

Malush Tullumi
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Réndeésia e Propagandés Ekonomike

Kendéeveshtrimet dhe Ndikimet

KONSUMATORI

Ofrimi i Produktit
Ndryshim t€ Shprehive

Ndryshim té Sjelljeve
Zgjim té déshirave

Ngritje té Motivit

r

NDERMARRJA

SHOQERIA

'\
Ngritja e Imixhit

Orjenitim nga Tregu
Shtim i Produkteve
Shtim i Shitjes

- <

Ngritje e Besueshmerisé

r

.

EKONOMIKE

PSIKOLOG]IKE
SOCIALE
KULTURORE

EKOLOGJIKE

Malush Tul

\
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Objektivat e Propagandés Ekonomike

Objektivat e propagandés ekonomike
pérgéndrohen né:

1. Komunikimin e suksesshém me tregun dhe
konsumatorét

2. Né ndihmen dhe ndikimin né plotésimin e nevojave
té blerésve

3. Né organizimin optimal té propagandés sé ndérmarrjes
dhe né realizimin e fitimit mé té madh té saj

4. Né ndryshimin e stilit té jetés, punés dhe konsumit.

Malush Tullumi
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| oPsikoIogjia né Propagandén ekonomike

Pérmbajtja e porosive dhe e apeleve té propagandés
ekonomike duhet té jeté ngacmuese né psikén e njerut,
pérkatesisht té blerésit.

Ka mendime se porosia e propagandés ekonomike
duhet t’i plotesojé pesé kritere, pra duhet té jeté:

1. E pérshtatshme
2. Térhegése

3. E kuptueshme
4. Interesante

5. Bindése

Malush Tullumi
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Mediat e Propagandés Ekonomike

Me Media te Propagandes Ekonomike
neénkuptohet menyra dhe mjetet me te cilat
behet Transmetimi dhe Ndjekja e

Informacioneve dhe Porosive nga Prodhuesi
deri te Konsumatori.

Malush Tullumi
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! Mediat e Propagandés Ekonomike

SHTYPI RADIO TELEVIZIONI

GAZETAT
REVISTAT Karaketristikat ? Karaketristikat ?
Karaketristikat ?
SHITORE DIREKTNE
SHITESI POSTA
KATALOGJET TELEFONI

MOSTRAT INTERNETI

Malush Tullumi
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Marketingu i drejtépérdrejté béhet me
Konsumatoré Individual té zgjedhur pér te
krijuaj raporte té géndrueshme afatgjate .

Informimi i Konsumatoréve dhe Pranimi i
Kérkesave Individuale népérmes Telefonit,
Postés apo Internetit.

Dell Computers , Amazon.com , eBay, alibaba

Malush Tullumi
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Strategjia e Promocionit

PYETJE

Malush Tullumi



