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Roli i Marketingut né Planifikimin Strategjik
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Roli i Marketingut né Planifikimin Strategjik
Nivelii Korporatés

I. Definimi i Vizionit dhe
Misionit té Orientuar nga
Tregu

2. Vendosja e Objektivave

3. Dizajnimi i Portfolios se
Bizneseve
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Definimi i Vizionit dhe Misionit

| Vizioni ?

"VIZIONI &shté art pér té paré ate qé& nuk shihet.”
Jonnathan Swift

A

VIZIONI percakton:

» SE si deshironi te jete Ndérmarrja e
Juaj pas nje periudhe te gjate kohore

» Sl do te duket Bota fal Vizionit tuaj
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

VIZIONI duhet te jete:

» Sa mé i shkurte

» INSPIRUES

» Largepames

» Afatgjate

» Ce mbahet né Mend

Malush Tullumi
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

Bill Gates dhe Paul Allen : Cdo kompjuter ne Bote duke
perdorur Microsoftin

Wialt Disney : Ti béjmé njerézit té lumtur

"Tée jetée force shtytése né rritjen e
prosperitetit te kombit dhe
pasurimit te jetés seé te gjithe
kosovaréve

< > ptk
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

PEPSI COLA : Né ményré té vazhdueshme té

permisojme boten ne te cilen ne punojme dhe ate
né aspektet Ambientale, Sociale, dhe Ekonomike ,
duke krijuar te nesérmen me te mire se te

sotmen.

Woal-Mart :
"Tju mundésojmeé popullit té thjeshte gé té blejne té
njejtat gjera sikurse njerézit e pasur.”
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

Misioni i organizates duhet te jete i
Orientuar nga Tregu dhe peéercakton:

» PSE ekziston organizata
> CFARE funksionesh ajo do té kryej
» Per CILIN do t’i kryejé keto funksione

» Sl do t’i plotesoje keto funksione

Malush Tullumi
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Misioni i organizatés i Orientuar nga
Produkti :

» Prodhoim Paisje Shkencore dhe Paisje
pér kujdesin Shéndetésor

Mision i organizates i Orientuar nga
Tregu :?

» Me ndihmen e inovacioneve Shkencore
ne i zgjidhim Problemet e Juaja
Shendetsore.

Malush Tullumi
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

< > ptk

Misioni i PTK-sé éshte "Té jeté gjithmoné prijése né
ofrimin e shérbimeve superiore té€ komunikimit, g€ ua
pérmirésojneé jetén te gjithe kosovareve, pérmes
pasionit té njerézve tané dhe pérmes perdorimit té
teknologjisé mé bashkékohore té sprovuar'.

Té Freskojme Mendjen, Trupin
dhe Shpirtin e tere Botes

Malush Tullumi
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

l'”le Microsoft, misioni yne eshte qge tiu
hmojme njerezve dhe Bizneseve qe te

r||ne potencialin e tyre te plote.

A

RESTAURANT

Ne jemi te zotuar qeé té perdorim pérberesit
me té mire neé specialitetet tona. Asnje
ushgim qé vet nuk do ta pérdornim nuk do
té del nga Kuzhina e Joneé.

Malush Tullumi
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Definimi i Yizionit dhe Misionit

FORD Vizioni
Te jete kompania udheheqgéese ne bote per
produktet dhe sherbimet e AUTOMOBILEVE.

Misioni

Ne jemi familje Globale me tradite qe
mburremi peér pérkushtimin toné qeé tju
ofrojmeé njerézve mundesiné per levizje
anembane Botes.

Malush Tullumi
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Vendosja e objektivave

Objektivat ?

» Objektivat jané detyra gé i
vendosim pér té arritur njé
géllim final.

Malush Tullumi
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Vendosja e objektivave

- Specifik - Objektiva duhet té jeté e garté dhe e kuptueshme, deri
'S | né até masé sa qé nuk len mundési pér interpretime té
| dyfishta.

| Matshém - Objektiva duhet té jeté e matshme, pér té gené né
gjendje té vlerésojmé arritjen apo mosarritjen e sajé.

M
JAN

| Arritshém - Objektiva duhet té jeté e arritshém dhe e
kuptueshme pér ata qé duhet ta realizojné até.

Realist - Objektiviaduhet té jeté reale né kuptim té
mundésive pér té realizuar até.

| afatizuar - Objektiva duhet té jeté i pérkufizuar dhe e
afatizuar né aspektin kohor. Malush Tullumi




Strategji Marketingu

Vendosja e objektivave
\ USHTRIME

Formuloni nga 3 Objektiva
( Afatshkurte, Afatmesem dhe Afatgjate )
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Vendosja e objektivave

Shembull i Objektivave sipas
SMART-it

Né muajin Dhjetor 2014 té regjistroj Biznesin
personal.

Brenda 10 viteve té ardhshme té kemi 5 Biznese
té reja né Qytet mé té médha té Kosovés.

Rritja e shitjes pér 5% gjaté vitit 2014 né
krahasim me vitin 201 3.

Rritja e sipérfages sé shitjes pér 100 m2 deri né
fund té vitit 2014.

Brenda 9 muajve té vitit 2014 té Hapim
pérfagésiné né Tirané.

Malush Tullumi
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Analiza e Portfolios se Biznesit

Portfolio e Biznesit eshte teresia e Bizneseve
te cilat i ka Organizata dhe me te cilat
konkuron neé Treg.

Detyra e Planifikimit Strategjik eshte ge te
vendos se si do ti shperndaj resurset e
Organizates ne Njésite e veta Biznesore.

Malush Tullumi
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Analiza e Portfolios sé Biznesit

Kriteret per Analize te Portfolios :

I. Atraktiviteti i Njesise Biznesore né Treg
apo Industri

2. Sa e forte eshte Njesia Biznesore ne ate
Treg apo Industri ?

I. Sa eshte pérgindja e rrités se Tregut
2. Sa eshte madhesia ( Hisja ) e Tregut ge e
ka Njesia Biznesore ?
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Metoda e portfolios(BCG)

YJET Piképyetjet
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Matrica e rrités dhe Pjesmarrjés (BCG- Boston Consulting Group )
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Metoda e portfolios(BCG)

Shum Investime Piképyetjet
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Matrica e rrités dhe Pjesmarrjés (BCG- Boston Consulting Group )
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Metoda e portfolios(BCG)

Shum Investime Shum Investime
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Matrica e rrités dhe Pjesmarrjés (BCG- Boston Consulting Group )
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Metoda e portfolios(BCG)
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Metoda e portfolios(BCG)
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Sekuenca e Suksesshme

Shum Investime Shum Investime
18% = Vs S@é té Hyra vs Té Hyra Pak
16% $=

@
14% |~ & 7

12% |~
10% |-
8% |-
6% |-
4% -
2%, |-

Pak Investlme

Norma e shtimit te tregut

x x x x <
o Lo —
— <t o~ h

Pjesemarrja relative né treg

’ " ) .
g ~
01X j=

Matrica e rrités dhe Pjesmarrjés (BCG- Boston Consulting Group )

Malush Tullumi




————

A

~ Strategji Marketingu

Sekuenca Shkatrruese?

Shum Investime Shum Investime
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Portfoli i Produktit dhe Cikli i Jetés sé Produktit

~° Pjesémarrja relative né treg
| E madhe E vogél

E madhe

Norma e shtimit te Produktit

E vogél
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