I. STANDARTIZIMI DHE ADAPTIMI

Tregtari ndérkombétar fillimisht duhet té vendosé se cfaré modifikime duhen béré apo siguruar né
politikén mikse.
Né qasjen ndaj tregjeve ndérkombétare ka tre alternativa:
1. Identifiko tregjet me potenciale té synuara dhe pastaj zgjidh produktet gé mund té tregtohen
me lehtési, mé pak ose pa modifikime.
2. Pérshtatu me kushtet lokale té cdo tregu té synuar (gasja shumé-vendore)
3. Pasqyro né strategjiné rajonale apo globale ndryshimet, gé lejojné gjaté zbatimit diferencat

lokale (qasje globale)

Standartizimi:

Né mjedisin e sotém standartizimi zakonisht nénkupton mé shumé strategji ndérnacionale se sa njé
politiké qé | sheh tregjet e huaja si dytésore dhe pér kété arsye nuk | sheh aq té réndésishme sa ti
pérshtaté produktet pér ta. Teorikisht, tregtuesi ndérkombétar duhet té mendojé globalisht dhe té
veprojé lokalisht, duke mos u pérgéndruar né asnjérin nga ekstremet: as né standartizimin e ploté dhe
as né lokalizimin e ploté. Té menduarit global kérkon fleksibilitet né shfrytézimin e ideve dhe produkteve
té mira mbi njé bazé mbaré botérore, pavarésisht nga origjina e tyre. Faktorét qé nxitin standartizimin

ose adaptimin jané:

Standartizimi dhe Adaptimi

Fatorét gé nxitin standartizimin Faktorét qé nxitin adaptimin
Ekonomité né prodhim Shfrytézimi | kushteve té ndryshme
Ekonomité rentabile né prodhim Ndikimet geveritare dhe rregullatore
Ekonomité né marketing Ndryshimi | ményrave té sjelljes sé blerésit
Kontrolli | programeve té marketingut Iniciativa lokale dhe motivacioni gjaté zbatimit
Ngushtimi | tregut ndérkombétar Ndjekja e konceptit té marketingut



Adaptimi:

Edhe vendimi | adaptimit duhet marré né funksion té kohés dhe angazhimit né treg. Sa mé
shumé qé té mésojé kompania rreth karakteristikave té tregut local né tregje té vecanta, ag mé shumé
do té jeté né gjendje té pércaktojé ngjashmérité dhe pér pasojé, té standartizojé gasjen ndaj tyre.
Kuptimi | thellé | tregut iu jep atyre legjitimitet né pérbérésit lokalé, pér krijimin e njé mendimi té

pérgjithshém mbi shtrirjen e standartizimit dhe adaptimit.

Faktorét qé ndikojné mbi adaptimin:

Edhe kur programet e marketingut bazohen mbi ide dhe strategji shumé té standartizuara, ato varen
nga tre grupe variabél:

1. Tregu (tregjet) | synuar

2. Produkti dhe karakteristikat e tij

3. Karakteristikat e kompanisé pérfshi edhe faktoré té tillé si burimet dhe politika.
Pyetjeve mbi adaptimin nuk éshté e lehté tu japésh pérgjigje. Né shumé firma tregtuesit mbéshteten né
sistemet e vendimit — mbéshtetjes pér té cuar pérpara adaptimin e programit, kurse ka té tjeré gé e
vlerésojné cdo situaté né ményré té pavarur. Natyrisht qé té gjitha mallrat duhet ti pérshtaten kushteve
rrethanore, té cilat tregtuesi nuk | vé dot nén kontroll. PEr mé tepér, tregtuesi ndérkombétar mund ta

pérdoré adaptimin pér té rritur konkurrencén e tij né treg.

Il. POLITIKA E PRODUKTIT

Mallrat ose shérbimet pérbéjné thelbin kryesor té operacioneve ndérkombétare té firmés. Suksesi | tyre
varet nga shkalla me té cilén kéto mallra plotésojné nevojat dhe kérkesat, si edhe nga shkalla e
ndryshimit té tyre prej mallrave té konkurrentéve. Kjo pjesé fokusohet né produktin dhe né pérshtatjen
e linjés sé prodhimit ndaj tregjeve té huaja, si edhe né produktet e falsifikuara, si njé problem actual me

té cilin pérballen tregtuesit ndérkommbétaré.

Faktorét e pérshtatjes sé produktit

Studimet mbi pérshtatjen e produktit tregojné se shumica e produkteve, né njé ményré apo tjetrén,
duhen modifikuar pér tregun ndérkombétar. Ndryshimet zakonisht prekin paketimin, njésité matése,
etiketimin, pérbérésit dhe karakteristikat e produktit, udhézimet e pérdorimit dhe né njé shkallé mé té

vogél. Logot dhe emrat e markave.



Faktorét qé ndikojné mbi vendimet pér adaptimin e produktit

Karakteristikat Rajonale, Vendore, Lokale Karakteristikat e Produktit
Rregulloret qeveritare Pérbérésit e produktit
Pengesat jo tarifore Marka
Karakterisitkat, pritshmérité dhe preferencat Paketimi
e klientéve Forma fizike apo pamja e jashtme
Shembuijt e blerjes Funksionet, atributet, tiparet
Gjendja ekonomike e pérdoruesve Metoda e operimit ose kohézgjatja e pérdorimit
Potencialé Lehtésia e instalimit
Shkalla e zhvillimit ekonomik Mirémbaijtja, shérbimi pas shitjes nga vendil
Ofertat konkurruese origjinés

Klima dhe Gjeografia

Ill. POLITIKA E CMIMEVE

Vlerésimet e kompanisé
Fitimi
Mundeésia e tregut (p.sh. Potenciali
tregut,
pérshtatshmeéria e produktit me
tregun)

Kostoja e politikave té adaptimit (p.sh.
thjeshtésia, géndrueshméria)
Organizimi

Burimet

Cmimi éshté | vetmi element pérbérés | marketingut gé sjell té ardhura; té gjitha té tjerat jané

shpenzime. Pér kété arsye ai duhet té pérdoret si njé instrument aktiv | strategjisé né fushat kryesore té

vendimmarrjes sé marketingut. Cmimi né mjedisin ndérkombétar éshté mé | komplikuar se san é tregun

e brendshém, pér shkak té faktoréve si ndikimi geveritar, monedhat e ndryshme dhe shpenzimet shtesé.

Situatat e cmimeve ndérkombétare mund té ndahen né katér kategori té pérgjithshme: cmimi eksportit,

cmimi né tregun e huaj, koordinimi | cmimit dhe cmimi | brendshém apo | komapnisé apo cmimi |

transferimit.

CMIMI EKSPORTIT:

Né marketingun ndérkombétar tre strategji té pérgjithshme té caktimit t&€ cmimeve jané:

e Cmim standart boteror — bazohet mbi shpenzimet mesatare té njésisé pér shpenzimet fikse, té

ndryshueshme dhe ato té lidhura me eksportin

e Cmimi | dyfishté — bazohet né metodat e shpenzimeve plus dhe shpenzimeve té skajshme

» Metoda e shpenzimeve plus pérfshin shpenzimet aktuale qé do té thoté

pérfshirjen e ploté té shpenzimeve té brendshme dhe té jashtme té produktit.

» Metoda e shpenzimeve té skajshme merr parasysh shpenzimet e drejtpérdrejta

té prodhimit dhe shitjes sé eksporteve, si njé dysheme né té cilén nuk mund té

caktohen cmime té tjera.



Cmimi | diferencuar sipas tregut — bazohet mbi njé strategji té orientuar nga kérkesa dhe né kété

ményré éshté mé | pajtueshém né konceptin e marketingut

CMIMI NE TREGUN E HUAJ:

Cmimi né tregjet e vecanta ku vepron firma pércaktohet nga:

1
2.
3.
4.
5.

Objektivat e korporatés

Shpenzimet

Sjellja e konsumatorit dhe kushtet e tregut
Struktura e tregut

Kufizimet mjedisore

Té gjithé kéta faktoré ndryshojné nga njéri vend né tjetrin, ndérkohé gqé mund té ndryshojné edh

politikat e cmimeve té korporatave shumékombéshe

KOORDINIMI | CMIMIT

Ceshtja e cmimit standart mbaré botéror mund té jeté kryesisht njé céshtje teorike, pér shkak té

ndikimit té rrethanave, por nése kérkohet standartizim, ai lidhet mé shumé me nivelet e cmimeve dhe

pérdorimin e cmimit si njé mjet pozicionimi.

CMIMI | TRANSFERIMIT

Me kalimin e kohés dalin né pah, katér mundési kryesore té cmimit té transferimit:

1.

2
3.
4

Transferimi me koston e drejtpérdrejt

Transferimi me koston e drejtpérdrejt + plus shpenzimet shtesé

Transferimi me njé cmim gé rrjedh nga cmimet e tregut fundor

Transferimi me cmimin me doré té liré ose me cmimin gé palét e lidhura do té kishin arritur né

njé transaksion té njéjté.



