Pérgéndrimi dhe Zgjerimi | tregut ne Marketingun Nderkombetar

Alternativat e ekspansionit:

Zgjedhja e njé politike ekspansioni né treg kérkon shtimin e pérpjekjeve né tregje té ndryshme.
Alternativat kryesore jané pérgéndrimi né njé numér té vogél tregjesh ose zgjerimi gé karakterizohet
nga rritja né njé numér relativisht té madh tregjesh né fazat e hershme té ekspansionit né tregun

ndérkombétar.

1. Alternativat e ekspansionit:

Si pérgéndrimi, ashtu dhe zgjerimi, jané té zbatueshém népér segmente té tregut apo né tregjet totale,
né varési té angazhimit té burimeve gé tregtari ndérkombétar éshté | gatshém dhe | afté pér té
realizuar. Njé variant éshté njé strategji pérgéndrimi dualiste, né té cilén pérpjekjet pérgéndrohen mbi
pak segmente, né njé numér té kufizuar vendesh. Njé tjetér éshté njé strategji zgjerimi dualiste, né té
cilén futja béhet né shumicén e segmenteve dhe né shumicén e tregjeve né dispozicion. E para éshté njé
strategji e mundshme pér firmat e vogla ose firma qé kané produkte té specializuara tregu pér tregje té
pércaktuara qarté, p.sh. pér anije lundrimi ogeanike.

E dyta éshté tipike pér kompani té€ médha, té orientuara nga konsumatorét, qé kané burime té médha
pér njé mbulim té gjeré.

Pérgéndrimi né treg / zgjerimi né segmente kérkon njé numér té kufizuar tregjesh, por njé mbulim té
gjeré brenda tyre, duke véné theksin né pranimin e kompanisé. Zgjerimi né treg/pérgéndrimi né
segmente zakonisht pérfshin identifikimin e njé segmenti mundésisht né shkallé botérore, tek | cili

kompania mund té tregtojé pa ndryshime kryesore né marketingun e saj té kombinuar.

2. Faktorét gé ndikojné mbi strategjiné e ekspansionit.
Strategjia e ekspansionit bazohet e pércaktohet nga faktorét qé lidhen me tregun, kombinimin dhe

kompaniné. Ato jané:

1. Faktorét e lidhur me tregun:
Kéta jané faktoré qé ndikojné né rradhé té paré pér té pércaktuar térheqjen pas tregut. Né zgjedhjen e
strategjisé sé ekspansionit njé faktor | réndésishém éshté kérkesa pér produktet e firmés. Me njé

pérqgindje té larté dhe té géndrueshme rritjeje né tregje té caktuara, firma ka shumé mundési té zgjedhé



njé strategji té pérgéndruar. Né qofté se kérkesa éshté e forté né mbaré botén atéheré mund té jeté
térheqés zgjerimi.
Njohja paraprake e funksionit pérgjegjés té shitjeve mund té pérdoret pér té parashikuar shitjet né

shkallé té ndryshme té shpenzimeve pér marketingun.

Funksionet pérgjegjése té pérgjithshmé jané dy llojesh: 1. Konkava dhe kurba.
1.1. Funksioni éshté konkav atéheré kur shitjet do té shtohen né njé pérgindje té vogél, pér shkak té
konkurrencés dhe zvogélimit té pérgindjes sé adoptimit. Funksioni mund té pérfshijé njé

produkt unik, té pértériré apo njé program marketingu.

1.2.Funksioni éshté | kurbés S kur tregon se mund té arrihet me sukses njé pjesé e tregut vetém
népérmjet pérpjekjeve té médha té marketingut. Kjo éshté tipike pér ata qé hyjné sérish né

tregjet e stabilizuara.
Karakteri unik i ofertés sé firmés né lidhje me konkurrencén éshté po ashtu njé faktor | strategjisé sé
ekspansionit. Nése periudha kryesore e konkurrencés éshté e konsiderueshme, vendimi pér tu zgjeruar
ndoshta mund té mos jeté urgjent. Gjithsesi vetékénagésia mund té jeté gabim né mjedisin e sotém
konkurrues, konkurrentét mund té hedhin né treg produkte té reja brenda pak ditéve. Konkurrenca
mund té paragesé edhe sfida té tjera. Kufizimet geveritare apo kércénimi prej tyre mund té jené njé
motiv | fugishém pér ekspansionin e firmés. Kur pengesat geveritare mund té pengojné natyrshém
futjen né njé treg té ri, tregtarét mund té kérkojné té futen me anén e ményrave té tjera, duke ndrequr

programet e marketingut apo duke u future né treg para se té higen pengesat e hyrjes.

2. Faktorét e lidhur me kombinimin

Kéta faktoré lidhen me shkallén né té cilén mund té standartizohen elementét e pérzieré té
marketingut, kryesisht produkti, promovimi dhe shpérndarja. Sa mé | mundur qé té jeté standartizimi aq
mé shumé duket edhe zgjerimi. Atéheré kursimet e pérgjithshme té ekonomive rentabile mund té
pérdoren né pérpjekjet pér marketingun. Né varési té produktit, cdo treg ka edhe sfidat e veta. Qofté
kur kufizimet jané té dukshme (si tarifat) qofté kur jané te padukshme (si testet apo standardet), ato
komplikojné edhe té gjithé faktorét e tjeré. Sidoqofté integrimi rajonal iu ka lejuar shumé tregtaréve té

shuméfishojné pérpjekjet e tyre.

3. Faktorét e lidhur me kompaniné




Kéta faktoré pérfshijné objektivat e caktuara nga kompania pér operacionet e saj ndérkombétrae dhe
politikat qé ajo zbaton pér ato tregje.

Pér shembull, firma mund té kérkojé qofté nga politika e deklaruar apo nga mallrat e saj, njé
bashkéveprim té gjeré me ndérmjetésit dhe klientét. Né kété rast, pér shkak té Burimeve té kufizuara,
pérpjekjet e firmés ka mundési té pérgéndrohen. Mundésia pér té pérfituar nga zgjerimi ekziston pér té
gjitha llojet e kompanive dhe jo vetém pér kmpanité e médha. Identifikimi | segmenteve unike né mbaré
botén, pér té cilat ka njé marketing té kombinuar me porosi, ka treguar se éshté | suksesshém pér

shumé kompani té vogla dhe té mesme.

Tabela e faktoréve qé ndikojné né zgjedhjen midis strategjive té pérgéndrimit dhe zgjerimit:

Nr. Faktori Zgjerimi Pérgéndrimi
1 Shkalla e rritjes se tregut e ulet e larte
2 Stabiliteti | shitjeve | ulet | larte
3 Funksioni reagues ndaj shitjeve konkav kurba S
4 Periudha/pergjigja kryesore konkurruese e shkurter e gjate
5 Efektet e perhapjes te medha te vogla
6 Nevoja per adaptimin e produktit e vogel e madhe
7 Nevoja per adaptimin e komunikimit e vogel e madhe
8 Ekonomite rentabile ne shperndarje e vogel e madhe
9 Shkalla e kufizimeve e vogel e madhe
10 | Kerkesat per kontrollin e programit te vogla te medha




