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Alternativat e strategjive te distribuimi
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Distribuimi fizik (logjistika e marketingut)
Sistemet e kanaleve te shpérndarjes
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Marketuesit duhet te kuptojne se si konsumatoret

transformojne inputet e marketingut ne pergjigje blerese !
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4 Nocioni dhe llojet e kanaleve te shpérndarjes
Zgjedhja e kanaleve te shpérndarjes
Kriteret pér zgjedhjen e kanaleve te shitjes
TREGU 1 Alternativat e strategjive te shpérndarjes
Distribuomi fizik (logjistika e marketingut)
SYNUAR Sistemet e kanaleve te shpérndarjes
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distribuimi

KOSTOJA DHE
FITIMI |
PRODHUESIT

720 Euro

MARZHI |
TREGTARIT ME
PAKICE

600 Euro

MARZHI |
TREGTARIT ME
SHUMICE
180 Euro

KOSTOJA E
TREGTARIT ME
SHUMICE

720 Euro

KOSTOJA E
TREGTARIT
ME PAKICE

900 Euro

KOSTOJA
(CMIMI) PER
KONSUMAT

ORIN

1500 Euro




C'eshte Distribucioni?

m Nje nga kater elementet e Marketing Miksit
ge ka per detyre:

m Krijoje kontaktet me konsumatoret;
m Shese produktet dhe

m Shperndan produktet prej ndermarrjes deri te
konsumatoret (Logjistika).
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Si distribucioni i1 zvogelon numrin e
transaksioneve? (1/2)

A.
nr. i kontakteve pa distribucionin

PxK=3X3=9

m = Prodhuesi m = Konsumatoret

J



Si distribucioni | zvogelon numrin
e transaksioneve?

m P= Prodhuesi

time management

B

Nr. i kontakteve me distributor

P+K=3+3=6
1 m
A4

e C %a
-
r'a

o Konsu;natori

= Distributori



Vecorité e politikés sé
shpérndarjes (distribucionit)

m Shpérndarja (distribucioni) pérmban
aktivitetet e gqarkullimit, té shpérndarjes
fizike, té depozitimit, manipulimit dhe té
veprimeve tjera, té organizuara, me
géllim gé produkti té arrijé shpejt, me té
gjitha karakteristikat e cilésité, né ményré
té pérshtatshme deri te konsumatori |
fundit.
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Vecorité e politikés sé
shpérndarjes

1. Zgjedhja dhe koordinimi | aktiviteteve
me kanalet e shitjes dhe

2. Funksionimi optimal | distribucioni fizik

distribuimi



PRODHUESI

| Blerja éshté
béré
‘ | népérmejt
_ | kanaleve
Blerja éshté tradicionale té g
béré furnizimit
népérmjet SHITESI ME
rishitésit né SHUMICE
internet

Blerja éshté béré
direkt nga
prodhuesi

SHITESI ME
PAKICE

= . - . / el G 1
distribuin | KONSUMATORI



Cilat jane funksionet e Distribucionit?

hulumtimi

)

Promovimi

time management



Nocioni dhe llojet e kanaleve té
shpérndarjes

m Me kanale té shitjes (té distribuimit)
nénkuptohet rruga e zgjedhur, mé e miré
dhe e pérshtatshme né relacionin
prodhuesi-konsumatori, ku realizohet
rrjedhoja e produkteve dhe e
shérbimeve.
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Nocioni dhe llojet e kanaleve té
shpérndarjes

m  Kanalet e drejteperdrejta
m Kanalet e ndermjetesuara

a) Tregtia me shumicé,
b) Tregtia me pakicé dhe
c) Agjencité tregtare.

m Kanalet e kombinuara

distribuimi
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~ Nocioni dhe llojet e kanaleve té shpérndarjes

—)

distril:IlEFimiZ. Llojet e kanaleve té shpérndarjes (distribuimit) ‘




Shitje me shumicé

m Kanalet e shitjes me shumicé eshté
Krijuar nga nevojat e métejshme ndarjen
e punes me synimin per kryerjen e
procedurave té gjera té tregtisé dhe
transaksioneve financiare,

distribuimi



SHe 7 Tregti me pakicé

[m Tregtiné me pakicé éshté blerja e mallrave

(shérbimeve), né ményre te drejtpérdrejté pér t'
dhéné fund shitjet te konsumatoréve (gytetaréve)
té tyre personale ose perdorim familjar, dmth.
pérdorimi jo-komerciale. Ky nivel I shitjeve éshté
vecanérisht e réendésishme pér mallra té konsumit
té gjeré, dhe konsumi pérfundimtar, dhe nga
piképamja e blerjés ne sasi té vogla pér pérdorim
Jo-komerciale, njé pakiceé e tregtiseé;

=

listribuimi




Tregti me pakic

m NEé literaturé dhe praktikén e shitjeve me pakicepérdoren
terma té tilla si:

Supermarketet

Shtepit e mallrave
Dyqganet e specializura
Shitjet diskonte "
Shitjet nepermes katalogjeve
Shitjet nepermjet poshtes
Shitjet nepermes automateve
Onlajn shitjet - internetit

=

listribuimi




Arsyet pér perdorimin e kanaleve té
distribuimit

* Shumé prodhues kané mungesé té mjetéve financiare;

* Shitja e drejtpérdrejté e produkteve konsumatoréve final do t’I detyronte
prodhuesit gé té behen ndérmjetés edhe pér produkte té tjera komplementare.

* Prodhuesit té cilét jané né gjendje financiare ta krijojné rrjetin e vet té
shpérndarjes ,né shumicen e rasteve e shikojné si mé té arsyeshem gé ato mjete

t’l investojné né veprimtainé e vet kryesore (né prodhim)

* Shfrytézimi I ndérmjetésve né masé té madhe | zvogélon shpenzimet e
shpérndarjes.
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Zgjedhja e kanaleve té shpérndarjes

PRODHUESIT
TREGU TREGU
I KONSUMIT 1 KONSUMIT
TH GIERE INDUSTRIAL
FERFAQE-
SHITJA ME SHITIAME| | AGIENCITE P?U;"‘S%E’ NDERMIET- ST E m
PAKICE SHUMICE TREGTARE TREGTAR BSUBSIT mm
KONSU- SHITJA ME SHITJA ME SHITJA ME SHFRYTE- NDERMIET/ SHFRYTE-
PAKICE SHUMICE PAKICE ZUESIT ESUESIT ZUESIT
KONSU- SHITIA ME KONSU- SHFRYTL-
MATORET PAKICE MATORET ZUESIT
KONSU-
MATORET

d | S t r| b u | m |I Fig.43. Kanalet e shitjes té tregut té konsumit té gjeré dhe té konsumit industrial




Faktorét té cilét pércaktojné zgjedhjen e
kanaleve té distribuimit

m Analiza e karakteristikave te produkteve,
m Analiza e konsumatoreve,

m Analiza e kanaleve té térthorta té shitjes,
m Analiza e konkurences,

m Analiza e pérvojés sé ndérmarrjes né
fushén e shpérndarjes.
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Kriteret pér zgjedhjen e kanaleve té
shitjes

Kriteret pér zgjedhjen e
kanaleve té distribuimit

I~

Kriteri i
kontrollit

Kriteri i
adaptimit

Kriteri
ekonomik
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Kriteri ekonomik

m Efikasiteti - (shpenzimet mé t& vogla, arritja
né kohé té paraparé dhe ruajtja e cilésive té
produkteve),

m Efektiviteti - (realizimi | shkallés mé té larté
té rentabilitetit népérmjet raporteve té
volitshme : shpenzimet ,véllimi | shitjes dhe
fitimi, ne kohe dhe hapesire),

m Shkalla e pérmbushjes me efikase e
kérkesave té konsumatoréve.

distribuimi



Distribuimi fizik
(logjistika e marketingut)

m Distribuimi fizik permban levizjen,

C
C

O

arkullimin e produkteve te gatshme,
epozitimin, manipulimin dhe dergimin
eri te konsumatori.

m TRANSPORTIMI dhe
m DEPOZITIMI (magazinimi) | mallit.
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Sistemet e kanaleve té shpérndarjes

m Sis.vertikale dhe
m Sis.horizontale

m Franshizingu,

m Lizingu dhe
m Konsignacioni.
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Faktoret ge duhen analizuar para se te
zgjidhet kanali | shperndarjes

m Lloji I tregut
m Madhesia e tregut
m Shtrirja gjeografike e tregut
m Volumi | shitjeve
m Zakoni konsumator
B Cmimi
m Transporti
m Natyra e specializuar e produktit
m Gama e produkteve
distribuimi



Ushtrim pér distribuimin/shpérndarjen:

- Miréserdhét né Blerjen magjike. Blerjen magjike gjendet 25 km larg Qendres
Tregtare, 10 km larg Aeroportit dhe 35 km larg Lulishtes. Tregu i arté, éshté duke
menduar ku ta hap dyganin e ri. Dygani i1 tyre do té shes gjéra ushgimore dhe do té
punoj 24 oré né dité. Tregu 1 arté, ka tre opsione té cilat jané paragitur né vijim. Ju
duhet té rekomandoni ku té pozicionohet dyqgani i ri.

i Qendra Tregtare

Vendi I ri

| C

Lulishtja




Ushtrim pér distribuimin/shpérndarjen:

« Ky lokacion éshté afér Qendres Tregtare dhe ka shumé pak banoreé.
Por, 7,000 njeréz udhétojné cdo dité pér té shkuar né puné. Né kété
vend vecgse ekziston njé dygan konkurrent i1 Tregut te arté (C).
Ekzistojné plane té ndértohen shtépi banimi né kété regjion.

« Ky lokacion éshté shumé afér Lulishtes ekskluzive dhe ka 1,000
banoré shumé té pasur. Nuk ka konkurrencé né kété hapésire.

« Ky vend ndodhet afér Vendi 1 Ri. Megjithaté 7,000 prej 10,000
banoréve té Vendit i Ri, punojné né Qendres Tregtare dhe kalojné pak
kohé né shtépi gjaté javés. Ky vend ndodhet 5 km larg Vendi | Ri dhe
4 km larg Aeroportit 1 cili éshté né rritje e sipér. Rruga né té cilén
ndodhet ky vend éshté rruga e vetme e cila e lidhé Vendi | Ri magjike
dhe aeroportin.
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Vlerésimi 1 tri opsioneve:

Qendres Tregtare ka shumé pak shtépi. Shumica e njerézve gé e

Vizitojné até jané té punésuar. Megjithaté kjo mund té jeté njé
pérparési nése njerézit do té dilnin pér té béré pazar gjaté kohés sé
pushimit ose mbas orarit té punés. Né aférsi gjendet njé dygan tjetér i
cili do t’1 b€j€ konkurrencé Tregu 1 arté. N¢ té ardhmen do té
ndértohen disa shtépi banimi me kosto té uléta késhtu qé ka potencial
né planet afat gjaté.

Neése Tregu 1 arté do té pozicionohej kétu nuk do té keté konkurrencé.
Problemi 1 kétij lokacioni éshté mungesa e banoréve dhe Lulishtja
duke gené njé vend kaq ekskluziv nuk ekzistojné plane pér ndértime
té reja.

Lokacioni I treté ka shumé banoré. Gjithashtu gjendet né rrugén
kryesore gé lidh Vendi | Ri dhe aeroportin. Njerézit mund té blinin
duke u kthyer nga puna pasi gé Tregu I arté éshté hapur 24 oré cdo
dité.
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Vlerésimi 1 tri opsioneve:

* Opsioni i 3-té éshté opsioni I preferuar, duke pasuar nga opsioni
| 1-ré.

distribuimi



distribuimi :



