Bazat e Marketingut

Llojet(Tipologjia) e Marketingut
Marketingu i Drejtépérdrejtée

Realizimi i Shitjeve pa Ndérmjetsues.

|.POSTA ( E mail )
2. TELEFONATAT
3.RADIOS

4. TELEVIZORI

5. KONTAKTE INDIVIDUALE
6. INTERNETI
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" Bazate Marketingut

Llojet(Tipologjia) e Marketingut

Marketingu Industrial

Marketingu Industrial merret me studimin e Marketingut té
produkteve té cilat pérdoren pér prodhim té métutjemeé.

NDERMARRJA

?

KONSUMATORI

KARAKTERISTIKAT

* Numri i Blerésve meé i vogél se tek konsumi i gjeré
*Vlerat e Blerjeve jan mé té médha

< * Elasticitet i cmimeve

* Kanalet e shitjeve té drejtépérdrejta

* Aktivitetet e Promocionit té kufizuara

Ndérmarrjet Prodhuese

v

* Lénda e paré

* Materialet harxhuese
* Pjesét e ndrrimit

* Paisjet

\

J Malush Tullumi



. Bazat e Marketingut

Llojet(Tipologjia) e Marketingut

e- Marketingu

~ Pérdorimi i Tl né kuadér té Procesit té Krijimit, Komunikimit dhe

té Ofertimit té Vlerave drejt konsumatorit dhe Partneréve tjere.

NDERMARRJA

INTERNETI !

KONSUMATORI GLOBAL
*Transparent
* Pa bariera
KARAKTERISTIKAT
. N
| shpejté
KOMPANI K ARE ?
* Efikas © osov
* | liré >
* Shitje voluminoze NDERKOMBETARE ?
* Profit Voluminoz

J
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Marketingu Databaze

Menaxhimi i Shénimeve pér :

. KONSUMATORET
2. FURNITORET
3. KONKURENCA
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Llojet(Tipologjia) e Marketingut

Marketingu NICHE

Shérbimi i Segmenteve té caktuara me veqori
dhe kérkesa te veqganta.

Marketingu DASHBOARD

Eshté Program Kompjuterik me té cilin
menaxhohen marrédhénjet me KLIENTET.

Malush Tullumi



. Bazat e Marketingut

Llojet(Tipologjia) e Marketingut
Marketingu Ndérkombétar

'Marketingu Ndérkombétar merret me studimin e Tregjeve Ndérkombétare me
gellim té zgjerimit te kapaciteteve shitése té Ndérmarrjes jasht Tregut Nacional.

?

NDERMARRJA KONSUMATORI

KARAKTERISTIKAT

Strategji té veqanta
Hiperkonkurenca

Informata komplexe
Sjelljet Konsumatore >

PESTELI
Ekspertét e ndryshém

Bashképunim gjithépérfshirés
W,

A
(*******\

NDERKOMBETAR

!

* EXPORT/ IMPORTI

* Korporata
Multinacionale
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Mrr—

Guerila Marketing

Eshté Strategji e Marketingut e cila ne
menyre jotradicionale( jo te zakont ) bene
Promovimin e ndonjée Produkti apo Ideje.

e Energjik

e | shpejt

e | quditshem

® Ne vende jo tipike

e Buxhet i vogel

e Ndikim i madh Psikologjik
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~__Guerila Marketing |
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Guerijla Marketing
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PYETJE ?
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