. Bazat e Marketingut

Organizimi dhe Kontrolli i Marketingut
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Organizimi i aktiviteteve té€ marketingut, si
pjes€ pérbérese e Organizimit te
Ndérmarrjes, ka pér detyré koordinimin e
té gjitha aktiviteteve me qéllim té realizimit
té Strategjive , Planeve dhe Objektivave té
Marketingut dhe Ndérmarrjes né pérgjithési.
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Bazat e Marketingut

Organizmi i aktiviteteve té marketingut
eshté PROCES né té cilin analizohen :

* Gjendja e Ndérmarrjes

* Mundésite e Ndeérmarrijes
* Synimet

* Orjentimet

- Faktoret e Brendshem dhe te Jashtem

- Definohet struktura organizative

- Hierarkia horizontale (punét, detyrat)

- Hierarkia vertikale (rangjet e vendeve té punés)
- Numri i referateve dhe vendeve te punes

- Pershkrimi i detyrave dhe kompetencave
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Organizimi dhe Kontrolli i Marketingut

v

v

IEulamtimi Marketingu Sektoret tjere
dhezhvillimi
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Kerkimet e Planifikimi i Propaganda Sherbimet e

marketingut produktit dhe ekonomike marketingut

tregut (kredite,
garancionet, servisi)
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Organizimi dhe Kontrolli i Marketingut

Organizmi i aktiviteteve té Marketingut
kryesisht behet ne keto forma:

* Sipas funksioneve

* Sipas produkteve

* Sipas tregjeve

* Sipas bleresve

* Sipas menyrave té kombinuara

Malush Tullumi



Bazat e Marketingut
Organizimi sipas Funkcioneve

Kjo formeé e organizmit té Aktiviteteve té Marketingut
aplikohet tek ndémarrijet té cilat prodhojné njé lloj te
produktit, apo kané produkte téréeésisht homogjene, qé i
shesin né njé treg, pérmes njé kanali té shitjes.
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Drejtori i
marketingut
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Hulumtimi Planifikimi i Propaganda Shitja Sherbimet
dhe Zhvillimi Produktit ekonomike (Servisimi, etj)

Drejtuesi Drejtuesi Drejtuesi Drejtuesi Drejtuesi \
( Menaxheri)
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Bazat e Marketingut

Organizimi sipas Produkteve
Kjo formé e organizmit gjen vend te Ndérmarrjet me té

meédha, ku programi i prodhimit perbéhet nga shume lloje
té produkteve dhe teé linjave té prodhimit.

Drejtori i
marketingut
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Bazat e Marketingut
Organizimi sipas Tregjeve
Kjo forme e organizmit gjen vend kur ekzistojne produkte te
shumta dhe kur ne treg kerkesat jane perafersisht homogjene.

Drejtori i
marketingut

Kérkimet e Planifikimii | Propaganda Shérbimet e
marketingut | Produktit ekonomike marketingut
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Organizimi sipas Bleresit

- Ndér sistemet mé té réndésishme té organizmit €shté
~ ai sipas parimit té blerésve.

KONSUMATORI née FOKUS
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Bazat e Marketingut

Organizimi né menyré té Kombinuar

Shpeshhere paraqitet nevoja e
organizimit té marketingut né ményre te
kombinuar. Kombinimi i organizimit
éshteé i nevojshém pérshkak te
efikasitetit, racionalizimit dhe te
realizimit té rezultateve meé pozitive.
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