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Bazat e Marketingut
Politika e Shpérndarjes(Distribuimi)

Shperndarja pérmban aktivitetet e garkullimit,
depozitimit, manipulimit dhe té veprimeve
tjera té organizuara , me géllimeé qé Produkti te
arrijé shpejté, me té gjitha karakteristikat e
cilésite , né menyre te pérshtatshme deri te
konsumatori i fundit.

|. Zgjedhja dhe Koordinimi i Aktiviteteve
me Kanalin e Shitjes
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Politika e Shpéerndarjes(Distribuimi)

BARTESI i AKTIVITETEVE t& Shpé&rndarijes :

. Funkcion dinamik
. Deponon dhe ruan Mallin

Vezhgon sjelljet e Konsumatorit

Percjelle dinamiken e shitjeve dhe rezervat
Krijon vend atraktiv dhe te pershtatshem
Percjelle Informacione te prodhuesi

Kryen promovime
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Nocioni dhe llojet e Kanaleve te
Shpérndarjes

‘ / KONSUMATORI
NDERMARRJA | PRO[;UKT' KONSUMATORI
 OFERTA SHERBIMI I

Ndermjetsuesi \
’ ‘ KONSUMATORI

Me Kanal te Shperndarjes nénkuptojmé

Organizatén e pavarur (Ndérmjetsuesi) e cila €shte e
kyqur né procesin e vuarjes s€ Produktit/ Shérbimit né

dispozicion té Konsumatorit. ot Tl
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Nocioni dhe llojet e Kanaleve te
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Nocioni dhe llojet e Kanaleve te
_ Shpérndarjes
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3. KANAL | KOMBINUAR

Malush Tullumi



= Bazat e Marketingut

Zgjedhja e Kanaleve té Shpérndarjes
* KANALET E SHPERNDARJES SE KONSUMIT TE GJERE
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Zgjedhja e Kanaleve té Shpérndarjes

* KANALET E SHPERNDARJES SE KONSUMIT

INDUSTRIAL

NDERMARRJA [y Ndermjetsuesit —NP2INTI (o

IShpéerndaresit

NDERMARRJA H Pérfaqési e ——

Ndermarrjes

NDERMARRJA =3 Pérfaqési e > Ndérmjetsuesit

Ndéermarrjes IShpéerndaresit

KONSUMATORI

KONSUMATORI
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Zgjedhja e Kanaleve té Shpérndarjes

ANALIZAT PARA ZGJEDHJES SE KANALIT

* Analiza e Pérvojés sé vet NDERMARRJES
* Analiza e Karakteristikave té PRODUKTIT

* Analiza e KONSUMATOREVE

T Analiza e vet JANALIT

* Analiza e KONKURENCES
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Kriteret pér zgjedhjen e Kanaleve té
Shpérndarjes

EKONOMIK

* EFIKASITET
* KOHA

* HAPSIRA
* Rentabiliteti
* VELLIMI

KONTROLLIT
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* PRODUKTIT
* Org. té Kanalit
* CMIMIT

* PostVlersimi
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* AFATG)ATE
* FLEKSIBILITETI
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Strategjia e Zgjedhjes sé
Kanalit te Shpéerndarjes

|. SHPERNDARJA INTENZIVE

l.1. Masoviteti i Vendeve se ku mund té€ gjendet Produkti
¢ Gjithkund pér Gjithkend ¢

2. SHPERNDARJA EKSKLUZIVE

2.1.Vetém né Vende té caktuara dhe Distributor Ekskluziv
“® EkstraVend pér Ekstra Blerées®

3. SHPERNDARJA SELEKTIVE

3.1. Zgjedhen disa Kanale té Shpérndarjes
“ EkstraVend pér té gjithé Blerésit®
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Reduktimi i numrit té kontakteve
Numri i kontakteve Direkte PxK=3x3=9

Prodhuesi 1.

Band

Prodhuesi 2.

Prodhuesi 3.
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Reduktimi i numrit té kontakteve
Numri i kontakteve me distributore P+ K=3+3=6

Prodhuesi 1.

Prodhuesi 2.

Prodhuesi 3.
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Bazat e Marketingut
Logjistika e Marketingut

Logjistika e marketingut njihet si Shpérndarje
Fizike.

Shpérndarja (Distribuimi) fizike pérmban
Planifikimin, Implementimin, dhe Kontrollin e
garkullimit te produkteve té gatshme,
Shérbimeve dhe Informatave pérkatése nga
Ndérmarrja gjer tek Konsumatori.

Ményra meé e miré e deponimit, manipulimit
dhe dérgimit té Produktit deri te konsumatori.?
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Logjistika e Marketingut

Objektiva kryesore e Distribuimi fizik éshte qé
té minimizon shpenzimet e shpérndarjes dhe

Maksimizon shérbimet pér Konsumator.

EFIKASITETI i distribuimit fizik ka kuptimin e
dérgesés se€ produktit , né sasi, cilési, né kohé,
me ¢cmime té pranueshme dhe né lokacion qé i
pérgjigien Konsumatorit.
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Funkcionet kryesore té Logjistikeés:

1 o

- r N

\.

* KAMION
*TRENI

* ANIJE

* AEROPLAN
* LINJA

* INTERNET

S

*AUTOMATIZIMI

DILEMA :
1. Pak?
2.Shumeé?

DEPONIMI

* DISTRIBUIM

* RUAJTJE

Menaxhimi i

Informacioneve

*TRANSPORT
* DEPO
* INVENTAR

* PARTNER
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o) Logjistika e Marketingut
1.7 Miljard Ton jan Transportuar gjat njé viti né USA

900 Miljard Dollar shpenzime
Wall-Mart

163

91.000 Furnitore SUP. MARK.

Siperfagja sa 24 stadiona te futbollit neén nje Kulm.
500 Shlepera Ngarkohen dhe shkarkohen ne dite
Frigo per 10.000 paleta ; 100.000 Artikuj né dite

1000 Punetore Malush Tullumi
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PYETJE ?
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