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"I Bazate Marketingut

Java I:

Java 2:

Java 3:

Java 4:

Java 5:

Planprogrami

Hyrje né Marketing ; Orientimi Marketing i Biznesit ;
Parakushtet per Implementimin dhe zhvillimin e Marketingut

Dimensionet dhe Funkcionet e Marketingut

Tipologjia e Marketingut
Sistemi dhe Mjedisi i Marketingut; Sistemi i Informacioneve

Veprimtarite Operative te Marketingut; Tregu dhe karakteristikat e tij;
Kerkimet e Marketingut, Segmentimi dhe pozicionimi
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Planprogrami (Vazhdim )

Java 6 : Kerkimet e sjelljeve té Konsumatoreve

Java 7 : Vlerésimi Intermediar |

Java 8 :  Planifikimi i Marketingut

Java 9 : Organizimi, Kontrolli dhe Revizoni i aktiviteteve te Marketingut;
Marketingu i Sherbimeve ; Hartimi | Planit te Marketingut

Java 10 : Implementimi i Instrumenteve te Marketing Mixit ; PRODUKTI,-
nocioni, klasifikimi, atributet, dizajni, specifikat
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Planprogrami (Vazhdim )

Java |1 : PRODUKTI- Asortimenti, Zhvillimi i Produktit

Java 12 : CMIMI - Nocioni dhe rendesia, Faktoret ge ndikojne ne politiken

e ¢mimeve ; Metodat e formimit té gmimeve

Java 13 : DISTRIBUIMI - Nocioni dhe llojet e Kanaleve ,Veqorite, Zgjedhja
e Kanaleve dhe Ligjistika

Java 14: PROMOCIONI — Kuptimi, Propaganda ekonomike , Mediat

Java 15:

Vlierésimi Intermediar 2

Janar 2013 :

Provimi FINAL
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Metoda e Vieresimit

p o

Vleresimi 1 : 30 %
Vleréesimi 2: 30 %
Pjesemarrja aktive 40 %
- Ligjerata dhe Aktivitete (10%)

- Detyra (15%)
- Puné Praktike -Seminari  ( 15%)

Provimi Final 60 %
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Bazat e Marketingut

Literatura

Literatura themelore :
# Prof.dr..Ali Jakupi

““ Marketingu— Bazat ”’, Prishtine , 2008

Literatura plotésuese :
# Philip Kotler, Kevin L. Keller
‘““ Marketing Management”’, Prentice Hall, 2006

# David Jobber & John Fahy,
‘“ Foundations of marketing’ 2006
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PYETJE apo KOMENTE?
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Hyrje né Marketing.
Orientimi Marketing i Biznesit

Cka eshte Marketingu ?
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Shumica e
Marketingun e
© Y kuptojrié si-
@)

Reklame

O

Marketingu o
éshté lufté e Marketingu i bindé Shitje
c¢mimeve njerézit qé té

blejn€ produkte qé
nuk kané nevoje??
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Ao MARKET ?? = TREG

$

NDERMARR]A KONSUMATORI
Konkurenca
Ekzistuese
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© Cka &shté Marketingu ?
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Bazat e Marketingut
Cka eéshté Marketingu ?

Nevojat dhe

FITIMI Deshirat

NDERMARRJA KONSUMATORI

Oferta Kerkesa

|

Kembim i Lirshem!

Konkurenca
Ekzistuese

‘ﬁ Marketingu eshte funkcion i Ndermarrjes i cili merret me Konsumatorin.

Marketingu éshte funkcion i Ndérmarrijes i cili merret me krijimin e marredhanjeve
Fitimprurése me Konsumatorin. ( Armstrong & Kotler ,2005)

Marketingu éeshte proces social dhe manaxherial me té cilin Individét dhe Grupet
permbushin nevojat dhe déshirat e tyre nepermes te krijimit, ofertimit dhe kémbimit
te liré te vlerave té produkteve dhe shérbimeve .( Kotler& Keller, 2006)
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' NE@é cilat PARIME mbé&shtetet Marketingu ?

# Kénagja sa mé e ploté e Nevojave t¢ KONSUMATOREVE

# Kerkimet e duhura ne TREG , pér produktin , gmimin, distribuimin
dhe promocionin pér permbushjen e nevojave té tregut

# Aktiviteti i Biznesit drejtuar nga KONSUMATORI te jeté nén
kontrollin e Marketingut

# Nga plotésimi i nevojave té Konsumatoréve, té realizoj
shitje stabile dhe profit
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Orientimet e Biznesit té Ndermarrjes

Orientimi neé PRODHIM 1
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Orientimi né SHITJE 4
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Orientimi ne MARKETING
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>

Orientimi SHOQEROR
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. Orientimet e Biznesit té Ndérmarrjes

\/V
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/- Zbulimet shkencore A
- Rritja e kapaciteteve
Orientimi ne - Rracionalizimi i Prodhimit
PRODH I M - Investime né Teknologji >

- Anashkalimi i Tregut

\- Ngopja e Tregut !!!!!! J
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. . Orientimet e Biznesit t€é Ndérmarrjes

Orientimi ne

SHITJE

- Fugizimi i Komerciales

- Qasje e Njeanshme

- Hulumtime te Pjeseris

\- Demtimi i Konsumato
Inflacioni !!

- Propaganda dhe Publiciteti

- Shteti NdihmonNdermarrjet

\

hme

reve
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Orientimet e Biznesit té Ndermarrjes

‘- Fugizimi i Hulumtimeve
- Qasje e Njeanshme

- Menagjmenti i koncentruar
ne zhvillim dhe modifikime >

- Pa opinione te Tregut

\- Rrezik per te mbetur ne
sirtar!
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Orientimet e Biznesit té Ndermarrjes

/- Konsumatori né Fokus )

- Nevojat e Konsumatorit
Orientimi ne - Hulumtime té Tregut

MARKETI NG - Qasje unike e Ndermarrjes >

- Raporte afatgjata me
\ Konsumatoret p

- Sfida te reja me
GLOBALIZIM !

“ Orientimi né Marketing éshté perspektivé Biznesore e cila piké FOKUSIMI
té te gjitha aktiviteteve teé Kompanisé e ka KONSUMATORIN.® ( Cravens
dhe Piercy, 2003, Strategic Management, 9" ed.)
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Orientimet e Biznesit té Ndermarrjes

‘- Marketingu brenda Ndérm.
- Pergjesia Sociale
Orientimi - Marketing me Partner

SHOQEROR - Qasje ndaj Ekologjise >

- Ligjet dhe Etika
\- Pér njé BOTE meé té MIRE !/
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. . Orientimet e Biznesit t€é Ndérmarrjes

Miréqenje

Shogeria

3

Marketingu

Shogeror

Ndérmarrja

\

Kénagqési PROFIT
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. Parakushtet per Implementimin dhe
Zhvillimin e Marketingut

/
TREGU Zhvillimi
i zhvilluar ~ Ekonomik

N

Marketingu
Ndermarrja
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Ciléet jan faktorét q€ ndikojné né zhvillimin e
g/ Marketingut ?

2. Niveli Arsimor dhe Kulturor

)
\—/
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Marketingu Disiplin€
Shkencore

~ o

”Marketingu éshté shkencé dhe art qe kujdeset per gjetjen, mbajtjen
dhe rritjen e konsumatoreve profitabil.” ( Armstrong/Kotler , 2005)
905 née Univ. e Pensilvanisé "Marketingu i Produktit”.
910 ne Univ. e Viskonsin”Metodat e Marketingut”.
1950 Marketingu ne funkcion te Ndermarrjes .

. Ca eshte
MARKETINGU ?

Normative
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LEN D O R E - Hulumtimi i llojeve
te Produktiteve/ sherbimit, dhe ndikimet
ne sjelljet e Konsumatoreve

* Hulumton funkcione te caktuara
(Shitja né Supermarket, shtépi té mallrave)

J

FUNKCIONALE

* Hulumtimi se si behen dhe ndikojne
Aktivitetet e Marketingut ne Treg
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| Shlikencore

GJEOGRAFIA

PSIKOLOG]JIA

SOCIOLOG]IA
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PYETJE
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