Bazat e Marketingut

Faktorét qé ndikojné né Sjelljet e Konsumatoréve.
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Kérkimet e Sjelljeve té Konsumatoreéve.
~ _ Faktorét qé ndikojné né Sjelljet e Konsumatoréve.
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Bazat e Marketingut

Kérkimet e Sjelljeve té Konsumatoreve.
Faktorét qé ndikojné né Sjelljet e Konsumatoréve.
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Kérkimet e Sjelljeve té Konsumatoreéve.
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Sjelljet e Konsumatoréve té Konsumit tée gjére.

Kush Jan?

| WS

Konsumatoret e Konsumit te gjere jan blerésit te cilet
produktet dhe shérbimet i blejne per pérmbushjen e
nevojave finale, té menjehershme apo peér afat te zgjatur.

Nevoja té Menjéhershme Nevoja té Zgjatura
* Ushqimi * Automijeti
* Shérbimet * Mobilet

*Teknika e Bardh et;.
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Sjelljet e Konsumatoréve té Konsumit tée gjére.

C_ 'Konsumatoret e Konsumit te gjere jan bleresit te cilet
| produktet dhe shérbimet i blejné pér peérmbushjen e
nevojave finale, t¢ menjehershme apo per afat té zgjatur.

KARAKTERISTIKAT

* MASOVITETI, Numri i madh i Blerésve
* Ndikime té médha Psikologjike

* Blerés té Shpérndar

* Kérkesa Elastike/ ¢mimi

* Blerés Amator

Marketingu Hulumton Sjelljet per ti pershtatur Aktivitetet e Veta.
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Sjelljet e Konsumatoréve té Konsumit tée gjére.
- Dimensionet dhe Karakteristikat

DIMENSIONET Dimensioni i Masovitetit

(" * MASOVITETI ) * Ushgimi
* HAPSINOR *Veshémbathja
* GJEOGRAFIK Dimensioni Hapsinor
* MATERIAL * Urbane, rurale

< * ARSIMOR >

* KOMBETAR Dimesioni Gjeografik
* KULTUROR * Klima , Malor, Detar, Lugina /SEZONA
* FETAR/Religjioni Dimensioni Kohor

\- * PSIKOLOGJIK _/ * FESTAT, Rastet Mortore et;.

Hierarkia e Nevojave/ Maslow

Malush Tullumi



_j Bazat e Marketingut

Sjelljet te Konsumatoréve Industrial.

[ WS

Konsumatorét Industrial jan shfrytzuest teé cilét
Produktet dhe Shérbimet i blejné pér Proces té
metutejme té Prodhimit dhe Shérbimit.

Konsumatorét Industrial

* PRODHUEST
* NDERMJETSUEST
* FURNIZUEST
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Sjelljet te Konsumatoréve Industrial.

- Konsumatorét Industrial jan shfrytzuest té cilét Produktet dhe
| Shérbimet i blejn€ pér Proces té metutjemé té Prodhimit apo
| Shérbimit.

KARAKTERISTIKAT

e
Konsumatoréve Industrial

* Numri i Blerésve mé i Vogél

* Ndikime té vogla Psikologjike
* Blerés té Koncentruar

* Kérkesa Joelastike/ gmimi

* Blerés Profesional

Marketingu Hulumton Sjelljet per ti pershtatur Aktivitetet e Veta.
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