.. Bazat e Marketingut

Sistemi dhe Mjedisi i Marketingut
Cka kuptojmeé me fjalén SISTEM ?

SISTEMI éshté térési e elementeve té ndryshme té lidhura né mes veti.

4 Sisteme Organizative\
Sisteme Teknike

Sisteme Statike
Sisteme Dinamike

Sisteme té Thjeshta

< Sisteme té Komplikuara >
Sisteme Reale

Sistemi Biologjik
j\\\Jg_l,"'rj_‘/f\r)_'r'g Sistemi Gjeologjik

Sistemi Atmosferik

Sistemi Bimor et;.

Organizative Sisteme Abstrakte
Avtncale Shoq.erore Sistemet Determinuese

Teknike Sisteme Stohastike

EKONOMIKE Té& Mbyllura ndaj Mijedisit

Qé Hapura ndaj Mjedisiy
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SISTEMI éshté térési e elementeve té ndryshme té lidhura né mes veti dhe
me MJEDISIN.

1 o

Lidhjet Vargore té Sistemeve Lidhjet Grupore e Sisterneve
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' SISTEMI i Marketingut éshté sistem DINAMIK dhe i HAPUR ndaj MJEDISIT i cili
. me Aktiviteteve té ndérlidhura té Ndérmarrjes dhe Institucioneve krijon lidhjet me
Tregun.

DINAMIK ?

PRODUKTI
INFORMATA

HAPUR ndaj MJEDISIT ?
Sistemi i Biznesit
! NDERMARRJA

KONSUMATORI

Kerkesa

|

Sistemi i Sistemi i
Mikromarketingut Makromarketingut

PARAJA

INFORMATA
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Mjedisi i Marketingut té Ndérmarrjes pérbéhet prej faktoréve dhe forcave
_ jasht Marketingut té cilat ndikojné né Menaxhmentin e Marketingut pér té
‘ndértuar raporte afatgjate me Konsumatorét.

Faktoré e Brendshém té NDERMARRJES ?

KONSUMATORI
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Faktorét e Veqant té Mjedisit t&€ Marketingut j |an Aktorét e AFERT t& Ndermarrjes té cilét kan ndikim né
' Menaxhmentin e Marketingut pér té ndértuar raporte afatgjate me Konsumatorét.

Faktorét e Vecant té Mjedisit ?

PUBLIKU
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KONKURENCA
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MIKROMJEDISI | NDERMARRJES

PUBLIKU
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( Si ti pérgjigjemi Forcave té Mjedisit ?
|. Ndér. gé brengosen pér cka ka ndodhur

2. INdEér. gé i véshtrojné gjérat duke ndodhur

3. Ndérmarrjet qé i béjné gjérat gé té ndodhin
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. Si ti pergjigjemi Forcave té Mjedisit ?

)
\+
|A. Ndér.qé vésntrojné por reagojné - ADAPTUES
|. | pranojné pozitivisht ndryshimet dhe nuk provoin
me i ndryshu ato.
Z. Krijojné Strategji pér ti shfrytézuar keto SHANSA
dne pér té eliminuar KERCNIMEI.

B. Ndér.qé i béjné gjérat té ndodhin - PROAKTIVE

|. Ndérmarrin AKTIVITETE, agresive pér té ndikuar né
forcat e Mjedisit.

2. Lobimi pér Politikat dhe Ligjet

3. Mediat

4. Ndérmijetsuest dhe Partnerét alush Tl
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Sistemi i Informacioneve té Marketingut- SIM
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SIM- perbéehet nga njerézit, paisjet dhe procedurat.
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Sistemi i Informacioneve té Marketingut- SIM
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SI M' pé€rbéhet nga njerézit, paisjet dhe procedurat me géllim té grumbullimit,
| selekcionimit, p€rpunimi, vlerésimit dhe shpérndarjes sé Informatave té besueshme
| me kohé vendimmarrésve kompetent té Marketingut dhe Aktoréve tjere.

MENAXHERET E MARKETINGUT
Analiza  Planifikimi  Implementimi  Organizimi  Kontrolli

BAZA E SHENIMEVE
m Perpunimi ‘ Vleresimi Shpérndarja

HULUMTIMET E MARKETINGUT
EDISI || MARKETINGUT

M
" TREGU || mempe [ e | PUBLKU | fi
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Sistemi i Informacioneve té Marketingut- SIM

Mjedisi

Modeli
KUALITATIVE | i KUANTITATIVE
OV

e Komunikative/ Marketingut * Lineare A
Deskriptive * Jolineare
1 - Biheviouriste * Statike >
* Vendosjeve JEI 2T * Dinamike
~ 2 » Stohastike
Marketingut e Determinuese )
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Sistemi i Informacioneve té Marketingut- SIM

Ndérmarrja : Mjedisi

KONSUMATORI

A

Modeli
i
Marketingut

VENDIMET
e
Marketingut

PHx™mTQ

AKCIONET
e
Marketingut
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PYETJE
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