Struktura e Planit te
Bisnhezit

Pregatiti:




Cfaré éshté njé Plan Biznesi?
» Plani i Biznesit

Nje dokument ge shpjegon aktivitetin kryesor te biznesit si dhe arsyet

per krijimin e nje biznesi specifik.

Njé plan bisnezi paraqget nje permbledhje te aktivitetit té propozuar té
Sipérmarrésit, paraget veprimtarite operacionale dhe financiare té
biznesit. Gjithashtu nje plan bisnezi analizon mundésité dhe strategjité e
marketingut, dhe njé parashikim té zgjerimit té bisnezit né njé afat prej 3-

5 vjecar.

Plani | bisnezit éshté i réndésishém né térhegjen e investitoreve ose

sigurimin e huave nga bankat. Gjithashtu njé plan bisnezi i hartuar miré




Plani i Biznesit

1. Identifikon llojin dhe mundesiné e biznesit

= Paraget njé vlerésim sistematik dhe realist té mundésive té
bisnezit pér sukses né treg.

= Paraget riskun gé cdo sipérmarrés ndesh né llojin e biznesit.

2. Prezanton strategjiné e sipérmarrésve pér té menaxhuar llojin
e biznesit

= Plani pérfshin rregullat pér manaxhimin e suksesshém té
biznesit.

3.Plani éshté njé dokument gé shérben pér krahasimin e
rezultateve aktuale kundrejt objektivave té pércaktuara.

4. Identifikon faktorét gé ndikojné né suksesin e sipérmarrjes

5. Shérben si njé ményré pér té aplikuar pér té siguruar kapitalin
fillestar.




Plani i Biznesit

Funksionet Primare

= Shérben pér té pasqyruar objektivat dhe géllimet pér
menaxhimin e brendshém

= Imponon disiplinén mbi sipérmarrésin dhe ekipin
manaxhues

Shérben si njé dokument pér té béré diferencimin nga

kompetitorét e tjeré.

= Shérben si njé informacion | besueshém pér
konsumatorét, furnitorét dhe investitorét

= Bé&n té mundur gé té sigurohen mundési té reja
financimi dhe terma té favorshme kreditimi.




Pérmbajta e Planit té Biznesit

- Faqja kryesore

- Tabela e pérmbledhjes

- Pérmbledhje e pérgjithshme
= Parashikime

= Pérshkrime

= (Executive Summary)

- Deklarata e Vizionit dhe

Misionit
- Pérshkrimi i kompanise

- Plani i Produktit/Shérbimit
- Plani Marketing

- Plani Operacional

- Plani Financiar

- Anekset me Dokumenteat

Mbéshtetése



Plani i Biznesit

Vizioni— éshté njé koncept specifik i asaj gé njé
biznes synon dhe kérkon té arrije.

Al duhet té bazohet jo vetém né njé analizé té detajuar

té tregut por dhe né ide té garta sesi do té mund té
pozicionohet kompania né treg.

Vizioni perfshin tre komponenté:

> Filozofiné — besimet (psh. besimi né té génit meé |
miri), vlerat e kompaniseé.

> Misionin — géllimi 1 sipérmarrjes (pyetjet. pse, cfare,
si, per cilin)

> Objektivat— aspiratat (ato gé kompania synon té

arrijé)
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Pérbérésit kryesor

- Plani | produkteve dhe/ose shérbimeve
= 1.Pérshkruan produktet dhe/ose shérbimet qé do té
ofrohen dhe paraqget vecorité e secilit
- Plani Marketing

= 1.Pérshkruan pérfitimet e konsumatoréve né lidhje me
produktet/shérbimet si dhe tregun gé ekziston pér to.

= 2.Analizon strategjité gé sipérmarrésit do té kryejné
pér té reklamuar produktet dhe shérbimet e tyre.
- Plani | Manaxhimit

= 1.Pérshkruan strukturén organizative té biznesit si
dhe administratorét kryesoreé teé tij.




Plani i Biznesit

- Plani operacional

= Ofron informacion mbi ményrén se si do té
prodhohet produkti ose ofrohet shérbimi, duke
pérfshiré pérshkrimin e mjediseve té firmés, punés,
materiale si dhe kérkesat e procesit.

= Plani Financiar

= Siguron njé permbledhje te nevojave dhe burimeve
financiare te firmes. Parashikon ecuriné e té
ardhurave, kostove dhe fitimeve pér njé afat 3-5
vjecar.




Pérmbledhja ekzekutive (jo mé shumé se dy fage té shkruara té shtypura):

1.

Emri, adresa dhe numri i telefonit i kompanisé

Emrat, adresat dhe numrat e telefonit té té gjithé njerézve kryesoré.
Pérshkrimi i shkurtér i biznesit

Pamja e pérgjithshme dhe e shkurtér e tregut pér produktin tuaj.

Pamje e pérgjithshme e shkurtér e veprimeve strategjike gé ju
planifikoni té merrni pér ta béré firmén tuaj njé sukses.

Pérshkrimi i shkurtér i eksperiencés manaxheriale dhe teknike té
njerézve tuaj kryesoré.

Njé pasqyré e shkurtér ku té jepen nevojat financiare dhe pér ¢faré do
té pérdoren paraté.




Plani i detajuar i biznesit

A. Background né biznesin tuaj
> Histori e shkurtér e biznesit
> Situata e tanishme

B. Biznesi juaj
» Pérshkrimi i ploté dhe i detajuar i biznesit tuaj. (Pérse biznesi juaj
éshté unik?

» Pérshkruani elementét kyc qé do té diktojné suksesin e biznesit tuaj)

C. Analiza e tregut

~ Cilét jane blerésit e mundshém pér produktet tuaja?

» Saklienté pérmban tregu? Cilat jané blerjet e tyre té mundshme
vjetore?

> Cila éshté natyra e ciklit té blerjes? - A éshté ky produkt njé e miré e
géndrueshme qé zgjat pér vite ose njé produkt qé éshté ribleré mbi
baza té rregullta? - Eshté produkt i mundshém pér t’u bleré vetém né
periudha sezonale gjaté V|t|t’?




Plani i detajuar i biznesit

Objektivi specifik i tregut

a. cilat jané vetité e produktit gé ju ndieni influencé né vendimin e
konsumatorit pér |?ect)cilere? q¢]

b. akakonsumatori njié parapélgim ku ai ose ajo blen produktet e
kra asuesLhme? Saje ortépésﬁté Kjo preferer{ce? P

Influenca e jashtme e tregut.

Si mund. té ndikojé cdo forcé e jashtme te shitja ose suksesi |
produktit tua]

Faktorét ekonomiké, tétille si: _
a)ul _eftl_acmnl b) rénia e prodhimit c) papunésiae larté ose e

Faktorét shogeérorée, té tillé si: _ _ _

a)prggaﬂ%ig_ekllentéve b) vendndodhja, shpérndarja demografike e

C) r%iv__elet e té ardhurave d) numri i njerézve té
shtepisé »

e) piképamjet specifike shogérore




Analiza e konkurentit

Konkurentét ekzistues:

> Cilét jané ata? Konkurentét mé té njohur?

» Pérse ju besoni gé klientét e mundshém né objektivin tuaj té tregut blejné nga ata
> tani?

Firmat té cilat mund té hyjné né treq.

» Cilét jané ata dhe kur dhe pse ato mund té hyjné né treg?

» Cili do té jeté ndikimi né objektivin tuaj té segmentit té tregut nese ata hyjné?
Plani strategjik pér biznesin tuaj

1. Si planifikoni pér té tregtuar produktet tuaja tek grupi i klientwve tw identifikuar
meé Sipér?
Identifikoni né ményré specifike strategjiné tuaj té marketingut né faktorét
kryesorg, té tillé si: - Vlerésimi (¢cmimi), - Promocioni dhe reklamimi i produktit, -
Shérbimet e klientit

2. Si do té pérballojné produktet tuaja kundrejt kétyre aktualisht né treg?




Specifikat e organizatés dhe té manaxhimit tuaj

1. Si éshté organizuar biznesi juaj?

a. Ligjérisht (korporaté: e vendit apo me té huaj; me partneré; apo me pronési
mdmdualeﬁ

b. Ményra funksionale

2. Cilét jané njerézit ky¢ (ose do té jené) né biznesin tuaj? Cila éshté eksperienca e
tyre dhe cfaré sjellin ata né biznes né ményré gé ai té jété i suksesshém?

G. Planet financiare

1. Sa para u nevoijten pér té béré kété produkt dhe pér ta béré biznesin tuaj té
suksesshém pér njé periudhé té gjaté kohe?

a. Lidh pérgjegjésiné pér kété céshtje, pér prodhimin tuaj dhe planin e
marketingut.
b. Ji realist dhe specifik.
2. Krijo arkén.
Tregoji bankierit ose investitorit cfaré nev_og'e keni né lidhje me paraté, kur ju
gﬁvopk'][g[n 1f:lto, dhe si dhe kur ju planifikoni i nxirrni té ardhurat nga operacionet
e shitjet.

3. Kini njé parashikim realist té kostove té operacioneve:
a. té materialeve, - té punés, - té pajisjeve, - shpenzimet administrative, - dhe
shpqn)2|me té tjera (si shpenzimet pér rishikimin dhe pérgatitjen e vendit té
punés

. Paraqisni bilancin aktual dhe té projektuar si dhe pasqgyrat e té ardhurave.

. Pérgatitni analizén e pikés kritike.
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Plani i veprimit strategjik:

Pasqyra e qarté e misionit té biznesit tuaj

Synimet specifike té realizimit té detyrave dhe
objektivat.

Ripasqyrimi i strategjive té prodhimit tuaj dhe té
marketingut.

Si kéto strategji i pérshtaten veprimtarisé sé biznesit.

Cfaré procedurash kontrolli ju planifikoni, pér ta
krijuar dhe pér ta mbajtur biznesin né drejtimin e
duhur.




Karakteristikat e Njé Plan Biznesi

Duhet té paraqgitet né meényré té pérshtatshme, me njé pérmbledhje
ekzekutive, tabelé pérmbajtje, dhe kapituj té renditur miré.

Duhet té keté gjatésiné dhe paragitjen e pérshtatshme — jo shumeé i gjaté, jo
shumé i shkurtér, jo shumé i “thaté”, jo shumé i ngarkuar.

Duhet té japé idené se cfaré presin pronarét té arrijné né periudhén tre deri
né shtaté vjecare.

Duhet té tregojé evidencé té garté té aftésisé sé produktit/shérbimit pér tu
shitur.

Duhet té justifikojé nga piképamja financiare kostot e shitjes sé
produktit/shérbimit.

Duhet té shpjegojé dhe justifikojé nivelin e zhvillimit té produktit gé éshté
arritur si dhe té shpjegojé procesin dhe kostot.




Karakteristikat e Njé Plan Biznesi

Duhet ti paragesé partneret si njé ekip manaxherial me eksperiencé
dhe aftési plotésuese né biznes.

Duhet té japé njé pérshtypje té miré pér zhvillimin e produktit dhe
nivelin e ekipit te punés.

Duhet té mbajé parashikime financiare té besueshme, me té dhénat
kryesore té shpjeguara dhe té dokumentuara.

Duhet té tregojé se si investitorét mund té realizojné fitime nga tre né
shtaté vjet, duke marré parasysh amortizimin.

Duhet ti paraqitet vetem investitoreve qé mund ta financojné duke
eliminuar humbjen e kohés kur ka nevojé pér fonde té menjéhershme.

Duhet té jeté lehtésisht i shpjegueshém dhe i pérmbledhur né njé
prezantim té planifikuar miré.
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Faleminderit




