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Abstrakt

Operatorét audioviziv lokalé dhe rajonalé né Shqipéri, por jo vetém,
duket se po pérballen me njé séré sfidash né disa drejtim. Modelet
ekonomike mbi t€ cilat ata mbéshteten, kané béré qé oferta mediatike pér
publikun t€ jet€ né nivele q€ 1€né pér t€ déshiruar.

Paré né njé realitet shqiptar, operatorét audiovizivé lokalé shfaqin
problem té shumta si nga programacioni qé ofrojné, po ashtu edhe nga
ményra e menaxhimit dhe ndjekja e zhvillimeve té shpejta teknologjike.

Ky punim paraqet karakteristikat kryesore t€ kétyre operatoréve,
duke kérkuar pérgjigje ndaj pyetjes —Aané operatorét audovizivé lokalé dhe
rajonalé né Shqipéri t€ gatshém pér té pérballuar mundEsité dhe sfidat qé
vijné nga shérbimet online?”’

Ky studim bazohet kryesisht n€ té dhéna parésore sasiore, té
mbledhura pérmes dy anketimeve t€ béra me 206 gazetaré dhe 41 pronarg,
administratoré dhe drejtues t€ operatoréve audio-vizivé lokalé dhe rajonalé
né territorin ¢ Republikés sé Shqipérisé. Pérzgjedhja e gazetaréve ka qené e
rast€sishme, ndérkohé, pér grupin e dyté, fillimisht u synua té intervistohen
pronarét, por né pamundési t€ tyre iu drejtuam administratoréve dhe, né
rastet kur nuk u kontaktua asnjéri prej administratoréve, u intervistuan
drejtorét. Anketat u zhvilluan gjat€ periudh€s gusht-néntor 2016, falé
projektit t& Departamentit t€ Shkencave t€ Komunikimit né Shkollén e Larté
—Heéna e Ploté” (Bedér), t€ mbéshtetur nga Autoriteti i Mediave Audiovizive
(AMA).

Né fund té studimit u arrit se nj€ pjesé e réndésishme e operatoréve
lokalé g€ operojné jashté Tiranés do ta kené t& véshtiré té pérballen dhe t‘i
rezistojné sfidave té reja teknologjike. Ata shfaqin problem serioze si me
ofertén mediatike, po ashtu edhe me burimet njerézore, infrastrukturén
teknike dhe teknologjike etj..

Fjalét kyge: mediet lokale, gazetari lokal, lajmi lokal, transmetimet
online
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Hyrje

Operatorét radiofoniké n€ Shqipéri i kané fillimet e veta mé 28
néntor 1938, kur mbreti Ahmet Zogu péruroi stacionin e paré
radiofonik n€ Shqipéri: Radio Tirana. ME tej, hapi i dyt€ mé i
réndésishém, vjen mé 29 prill 1960, kur regjimi totalitar ¢eli t€ parin
kanal televiziv né vend, Televizionin Shqiptar. Zhvillimi i tregut
audioviziv né€ Shqipéri do t€ kishte rritje n€ sasi pas vitit 1992, rritje e
cila vijon edhe né dit€t e sotme, aq sa pothuajse né ¢do qytet u hapén
kanale radiofonike dhe televizive.

Pavarésisht té gjithé kontributit gé kéto mjete komunikimi masiv
kané patur n€ edukimin e shoqéris€ dhe pérhapjen e demokracisé né
Shqipériné paskomuniste, zhvillimet e fundit teknologjike duket se po
i detyrojné ato t‘u drejtohen formave té reja té transmetimit, duke u
hapur rrugé edhe sfidave t€ shumta pér to: o pak redaksi po
mbushen dhe prodhojné€ pé€rmbajtje té gjeneruar nga qytetarét e
shumt€ pérmes kamerave t€ ndryshme apo aparateve celulare, gjé kjo
qé ofron mundgsi pér njé gazetari mé interaktive me pjesémarrjen dhe
pérfshirjen e publikut té gjer€, por téshoqéruar me njé séré
problemesh etike.” '

Autoriteti i Mediave Audiovizve (AMA), né fagen e tij zyrtare
raporton pér 65 subjekte audio vendore, nga té cilat vet€ém 34 prej tyre
kané faqe interneti. I njéjti burim raporton edhe pér 68 operatoré
audio-vizivé vendoré privat€, nga té cilét vetém 28 prej tyre kan€ faqe
né internet t€ deklaruar né€ autoritetin g€ 1 monitoron kéto
kanale.(AMA, Autoriteti i Mediave Audiovizive a.d.)

Ndérkohé, vitet e fundit kané nxitur forma té reja té gazetarisé
hiperlokale, qé né fakt duken si njé pérgjigje direkte ndaj mos
faktorizimit t€ medieve lokale né pérgjithési, qofshin kéto audio-
vizive, apo edhe té shtypit t&€ shkruar. Mundésia e hapjes s¢ fageve té
ndryshme informative online né ¢do qytet rrezikon t€ nxjerré jashté
loje faget e operatoréve audivizivé, nése ata nuk do t€ investohen né
kété fushé. Né kété drejtim, si¢ njofton NESTA: —pizazhi éshté
potencialisht shumé emocionues. Shérbimet e reja né internet,

Franklin, Bob. 2006. Local Journalism and Local Media; Making the
local news. Londér dhe Nju Jork: Routledge Taylor & Francis Group.
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gjeografikisht mund té jen€ mé specifik se kurré mé par€, dhe ka njé
shpérthim né pércaktimin e vetédijshém té vendndodhjes pérmes
pajisjeve smart. Pé&r mé tepér, kostot ekonomike pé&r drejtimin e
shérbimeve hiperlokale jan€ shumé té uléta, qé do té thoté se
praktikisht kushdo qé& déshiron mund té€ krijojé¢ dhe té japé
informacion té vlefshém né lidhje me vendin ku jeton dhe punon.”

Nga njé véshtrim i thjeshté n€ hapésirén virtuale, gjithkush mund
té gjejé fage t€ shumta informative t€ hapura népér lokalitete
specifike dhe qé i drejtohen kétij publiku lokal pérmes hiperlokales té
cilén shpérndajné.

Té tilla jané: http://www.shkodrapress.com/,
http://durreslajm.com/,http://vloranews.net/,http://korcanews.al/,
http://index.fieri.com/, etj. t€ ngjashme me to. Kéto faqe jané té
hapura né qytetet mé t€ médha t€ vendit, por nuk mungojné as né
lokalitete mé t€ vegjél: —P€mé tepér, né format e reja té raportimit,
botuesit e rinj kan€ mé shumé akses né mbledhjen e t& dhénave, t&€
cilat dikur ishin té padisponueshme apo té ndaluara pér t‘u pérdorur.
Kéto arkiva t€ dhénash ndihmojné né uljen sa mé shumé t€ kostove —
financiare apo kohore — né ushtrimin e profesionit té gazetarisé.”

Fal¢ larmis€ sé burimeve teknologjike pér mbledhjen dhe
publikimin e té dhénave, shumé prej kétyre shérbimeve t€ reja t&€
informacionit jan€ né gjendje t€ mbledhin, analizojn€, publikojné dhe
shpérndajné lajme nga hapésirat gjeografike ku ndodhen. —Ké&t
mjete, dhe bazat dixhitale né t€ cilén ata mbé&shteten, ofrojné mundési
pér risi t€ shumta né ofrimin e lajmit dhe informacionit lokal. Kjo
&shté njé mundési q€ po zhvillohet gjithnjé e mé shumé falé rritjes sé
numrit t& burimeve informative lokale.”

’NESTA. 2013. http://www.nesta.org.uk. Qasja 12 10, 2016.
http://www.nesta.org.uk/
sites/default/files/destination_local_our_lessons_to_date.p
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Sot, gjithkush mund té lidhet dhe t€ ndajé me té gjithé botén
pé€rmes rrjeteve sociale ato gjéra lokale qé i shikon dhe vler€son sité
rénd€sishme. —Ngemi né gjendje pér té sjell€ botén dhe burimet ¢ saj
prané komunitetit toné pérmes mjeteve sociale si RSS (Really Simple
Syndication) dhe tagging, né ményré qé té dekurajojmé njé shpirt té
orientuar nga fryma e turmave emocionale apo politike.”

Dallimi midis medieve tradicionale dhe mundésive qé€ ofrojné né
mediet sociale géndron né€ até se si mesazhet shpérndahen dhe
konsumohen. Pérballé flukseve t€ médha té informacionit,
konsumatorét e pé€rmbajtjes mediatike tashmé jané né kérkim té atyre
ngjarjeve qé déshirojné t‘i komentojné, t€ nxitur késhtu nga ndjenjat
pér té gené konsumatoré aktivé e jo pasive.

Metodologjia, hipoteza dhe pyetjet kérkimore

Ky studim bazohet kryesisht né té€ dhéna parésore sasiore, té
mbledhura pérmes dy anketimeve té béra me 206 gazetaré dhe 41
pronaré, administratoré dhe drejtues t€ operatoréve audio-vizivé
lokalé dhe rajonalé né territorin e Republikés s€ Shqipérisé.
Pérzgjedhja e gazetaréve ka gené e rastésishme, ndérkohé, pér grupin
e dyté, fillimisht u synua té intervistohen pronarét, por né pamundési
té¢ tyre iu drejtuam administratoréve dhe, n€ rastet kur nuk u
kontaktua asnjéri prej administratoréve, u intervistuan drejtorét.
Anketat u zhvilluan gjaté periudhés gusht-néntor 2016, fal€ projektit
té Departamentit t€ Shkencave t€ Komunikimit né Shkollén e Larté
—Heénae Ploté” (Bedér), t€ mbéshtetur nga Autoriteti i Mediave
Audiovizive (AMA).

Analiza cilésore éshté béré pérmes literaturés sé fushés, kryesisht
duke u mbéshtetur né autoré t€ huaj g€ kané hulumtuar raste té
ngjashme né dekadén e fundit. Nisur edhe nga t& dhénat empirike t&
mbledhura, studimi ka natyré analitike dhe pérshkrimore t€ situatés,
né t€ cilén gjenden operatorét audio-vizivé lokal€ né€ Shqipéri, duke
ofruar edhe sugjerime pér problematikat e hasura.

Pas njé€ analize té gjeré faktoriale né lidhje me realitetin e kétyre
medieve, kemi ngritur hipotezén e méposhtme: A jané operatorét

*Titangos, Hui-Lan H. 2013. Local Community in the Era of Social
Media Technologies,. Oksford: Chandos Publishing. F.16
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audovizivé lokalé dhe rajonalé né Shqipéri té gatshém pér té
pérballuar mundésité dhe sfidat gé vijné nga shérbimet online?

Né mbéshtetje t€ ké&saj hipoteze, kemi ngritur edhe pyetjet

kérkimore:

1. A e mbéshtet modeli financiar g€ operatorét audio-vizivé
lokal€ pérdorin, prirjen e re té shérbimeve online t€ medieve
népér vendet e zhvilluara?

2. A jané né gjendje mediet lokale q€ té€ faktorizohen né
hapésirat gjeografike ku jané dhe té sfidojné alternativat
kombétare apo virtuale?

Situata aktuale e operatoréve audio-vizivé lokalé dhe
rajonalé né Shqipéri

Rendi i ri demokratik, g€ nisi né fillim t€ viteve ‘90 t€ shekullit
té kaluar, ¢oi né njé€ rritje t€ ndjeshme t€ numrit t€ kanaleve televizive
dhe radiofonike né€ pothuajse t€ gjitha qytetet shqiptare. Q€ né fillim
duhet theksuar se rritja sasiore nuk u shogérua me njé rritje cil€sore, e
kjo sidomos né€ ofertat mediatike g€ ndodhen larg Tiranés.

Oferta mediatike me qendér né€ Tirané ka njé ndryshim rrénjésor
né krahasim me at€ qé ndodh né qytetet e tjera, ¢ kryesisht né ato té
vogla, ku njé pjesé e konsiderueshme e operatoréve ka njé program té
varfér, pér t€ mos théné se n€ disa prej tyre mungon térésisht. Ka nga
ato raste ku kanalet televizive lokale ofrojné transmetim live té jetés
né rrugét e qytetit, pérmes kamerave t&€ vendosura né njé€ vend publik,
si¢ &sht€ pér shembull rasti i TV Dibré€s, dhe jo vetém, por ka edhe
shumé t€ tjeré q€ kan€ probleme t€ rénd€sishme me té drejtén autorit
etj..

Dubhet theksuar se operatorét audio-vizivé lokalé dhe rajonalé me
gendér né Tirané, edhe pse té kufizuar né pércjelljen e sinjalit n€ té
gjithé hapésirén territoriale shqiptare, kané shfrytézuar mé s€ miri
mundésité pér té arritur tek i gjithé publiku, madje jo vet€ém né
Shqipéri, por kané mundur té shtrihen edhe jashté kufijve shtetéroré.

Pérmes transmetimeve tradicionale, ato ofrojné shérbimet e tyre
pér mbi 50-60 pérqind té popullsisé shqiptare q€ jeton né€ Tirané dhe
né qytetet pérreth saj. Pérmes prezencés né platformat digjitale si
Digitalb, Tring etj, ato arrijné né ¢do familje shqiptare qé ka bleré
pajisjet e nevojshme. Nga ana tjetér, shumica e tyre kané gjetur
mundésiné dhe kané investuar né transmetimet livestream pérmes



internetit, duke humbur ¢do lloj kuptimi té kontekstit t€ t&€ qenit
_operatoré lokalé‘. Pértej problematikave té shumta me t€ cilat ato
pérballen, kéto medie, kané investuar shumé si né infrastrukturén
teknike e teknologjike, po ashtu edhe né€ burimet njerézore té
kanalizuara né format e reja t€ konvergjencés mediatike.

Por, nga ana tjetér, vihet re se jané t€ rrallé ata operatoré audio-
vizivé lokalé g€ funksionojné né qytetet e tjera. Ata shfaqin probleme
té médha si nga aspekti organizativ, po aq edhe né mundésité q&€ kané
pér investime teknologjike, programe, burime njerézore etj., duke
mbetur shumé larg qéllimit dhe ndikimit q€ duhet t€ kené n€ shoqéri.

Paré nga modeli ekonomik mbi té cilin ato bazohen, duket se né
shumé raste, ai €shté njé model i déshtuar dhe qé nuk premton té
ardhme.

Mark Kuper (Mark Cooper) e ka analizuar kété ményré té
funksionuari t€ medias si njé rrug€ qé e c¢on até drejt njé tregu té
déshtuar. Nisur nga ky arsyetim analitik, ai mendon se modeli tregtar
i kompanive mediatike, funksionimi i tyre brenda koncepteve té njé
tregu privat tejet té liberalizuar, atje ku veprojné vetém ligjet e tregut
té mbéshtetur né logjikén e _fitimit maksimal‘, €sht€ pikérisht
problemi qé pérbén bazén e véshtirésive ekonomike dhe financiare té
medieve t€ sotme dhe mbi t€ gjitha t€ ndikimeve negative t€ tyre mbi
gazetaring cilésore.

Sipas Kuper, e para vleré e ekonomisé sé€ tregut &shté t‘u ofrojé
konsumatoréve njé mall-produkt té€ cilésis€ s€ lart€. Njé treg liberal i
pérzierjes té interesave ekonomike, financiare dhe politike, éshté
kundér misionit ekonomik té tregut, né rastin konkret, kundér mallit-
informacion té déshiruar.

Duke i géndruar réndésis€é s€ cilésisé sé produktit qé media
prodhon, pra té informacionit, Kuper thoté se nuk duhet anashkaluar
mendimi q€ pika mé e réndésishme &shté te vlera e cilésis€é sé
gazetaris€, e cila duhet té trajtohet né kéndvéshtrimin e politikave
botuese dhe jo né ato t€ ekonomisé€. Mediologu gjykon se roli i
pushtetit t€ katért €shté t€ ndihmojé geverisjen e mire, se gazetaria
cilésore ésht€ mjeti q€ pérdoret pér té realizuar két€ mision, i cili
zakonisht realizohet pérmes monitorimit té pushteteve t& tjera, pra t&



atyre politiko-shogérore, ekonomike dhe sociale.’Gjykimi i mésipérm
e shpie studiuesin te pérfundimi se produkti g€ kéto medie ofrojn€ né
treg €sht€ i dobét, jo konkurrues dhe qé pér pasojé €shté i diktuar t&
déshtojé. Né pjesén mé té madhe té tyre, edhe pse formalisht nuk
pranohet, kéta operatoré jan€ zgjatime t€ bizneseve t€ tjera, gjé q€ i
kthen ata n€ instrumente t€ réndésis€ s€ dyté, apo qé pérdoren né
funksion té njé€ tjetér qéllimi, i cili s‘pérputhet me misionin tradicional
dhe etik t€ medias.

Nga aspekti ekonomik, kéta operatoré rezulton se kané véshtirési
té médha financiare. Nga té dhénat ¢ béra publike pérmes —Sttegjisé
pér kalimin n€ transmetimet numerike” t& vitit 2012, gjé qé€ nga
vézhgimet e raporteve t€ ndryshme né vitet n€ vijim rezulton gé t&
mos keté ndryshime t€ médha, vihet re se 39% e operatoréve
rezultojné t€ jen€ me shpenzime mé pak se 4.5 milioné leké né vit,
27% e tyre me shpenzime deri né dyfishin e 4.5 milioné lekéve né vit
dhe 37% té€ tjeré jané operatoré me mbi dyfishin e 4.5 milioné lekéve
né vit. Pra, kemi njé ndarje t€ operatoréve né tre grupe kryesore: té
fuqishém financiarisht, me gjendje mesatare dhe me pérfagésim
financiar t€ ulét.

Ndérkohg, té pyetur né lidhje me bilancet financiare té vitit 2015,
pronaré dhe administratoré t€ kétyre operatoréve vlerésojné se ajo nuk
ka shumé& ndryshim. 22 nga 41 gjithsej t& intervistuar shprehen se
kan€ patur bilance pozitive, pérkundrejt 18 t€ tjeréve g€ theksojné
bilance financiare negative né fund t€ vitit.

Table 1 Si ka gené bilanci financiar i dy viteve té fundit (2014-2015)?

Frekuenca | Pérqgindj | Pérgindja e Pérgindja
a vlefshme kumulative
) Pozitiv 22 53.7 55.0 55.0
Te Negativ 18 43.9 45.0 100.0
viefshme - ]
Gjithsej 40 97.6 100.0
Mungojné Sistem 1 24
Gijithsej 41 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

®Cooper, Mark. 2011. «The future of journalism: Adressing pervasive
market failure with public polic.» Né Will the last reporter
please turn out the lights. New York: The News Press. F.327
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Par€ nga aspekti i infrastrukturés fizike, teknike dhe pajisjeve
teknologjike qé pérdoren nga operatorét lokalé, vihet re se aktualisht
ata mbulojn€ me shérbim analog me cilési té¢ dobét. Kéta operatoré
jan€ t€ pajisur me aparatura t€ vjetéruara, t€ cilat shpesh pésojné
defekte qé pasojné me shképutjen e sinjalit pér oré té téra, deri né
rregullimin e tyre. Né shumicén e rasteve kéto aparatura jané bleré€ t&
pérdorura. N€ kushtet e reja t€ transmetimeve shtrohet pyetja se a po e
pérballojné trendin e ri t€ koh€s kéto medie?

Mg konkretisht, té pyetur n€ lidhje me numrin e studiove statike
dhe t€ 1€vizshme, me pérjashtim t&€ medieve me gendér né Tirané,
shumica e té tjerave kan€ njé ose dy studio gendrore, dhe pothuajse
asnjé t€ lévizshme. Si¢ vérehet edhe né grafikun e méposhtém, 31
pronaré apo drejtues operatorésh lokal€ shprehen se kan€ nga 1 deri
né 3 studio té€ tilla. Nga ana tjetér, t€ dhénat e anketimit me pronaré
dhe drejtues té kétyre medieve tregojné se né 28 té tilla nga 41, nuk
ka asnj€ studio t€ lévizshme, né gjashté prej tyre ka vetém njé, né
katér ka tre dhe vetém né njérén prej tyre ka katér studio té tilla.

Figure 1 Numri i studiove statike té operatoréve lokalé
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Frekuenca

Sa studio statike ka operatori juaj?

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave té Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016



Sipas t€ nj&jtit burim, situata duket akoma mé kritike kur
analizohen pajisjet e tjera teknike si kamerat, regjité e transmetimit,
pikat e montazhit et;.

Table 2 Sa éshté numri i kamerave né medien tuaj?

Frekuenc | Pérgindj | Pérgindjae Pérgindja
a a vlefshme kumulative
1-3 13 31.7 31.7 31.7
4-6 17 41.5 41.5 73.2
Té 7-10 7 17.1 17.1 90.2
viefshme 4 9.8 9.8 100.0
Gjithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Si¢ vihet re edhe né tabelén e mésipérme, n€ 13 medie ka nga 1
deri n€ 3 kamera, né€ 17 prej tyre 4-6 ¢ késhtu me radhé, ndérkohé qé
né lidhje me vitin e prodhimit t€ tyre, t€ dhénat tregojn€ se né rreth
51% t€ rasteve ato u takojné viteve 2006-2010, n€ rreth 27% jané té
viteve 2011-2013, né rreth 15% jané té pas vitit 2013 dhe vetém njé
sasi e vogél u takon viteve para 2005-és.

Situata paraqitet e ngjashme pér numrin dhe cilésiné e regjive,
apo pulteve té transmetimit. Né 11 raste nga 41 gjithsej t€ anketuara,
vihet re se ka vetém njé regji transmetimi, né 25 raste ka 2, né 2 raste
ka 3 dhe n€ mbi tri t€ tilla ka mbi 3 regji. Me njé regji té€ vetme jané
11 operatoré pronarét e té€ ciléve jané intervistuar.

Viti i prodhimit t€ pajisjeve té kétyre regjive éshté i ngjashém
me rastin ¢ kamerave. 6 nga 41 drejtues té operatoréve lokalé
shprehen se kéto pajisje jané t&€ para 2005-€s, 22 t& tjeré thoné se i
kané t€ midis viteve 2006-2010, 7 tregojné pér vitet 2011-2013 dhe
vetém 6 prej tyre kané bleré pajisje transmetimi t€ pas vitit 2013.

Operatorét audio-vizivé lokalé shqiptaré vuajné gjithashtu edhe
pér pikat e montazhit. N&é 14 nga 41 ka vetém njé piké montazhi, né
16 té tjera ka nga 2, n€ 7 medie ka nga 3 dhe né vetém 4 nga 41 ka
mbi 3 pika t€ tilla.

Né 12 nga 41 té kétyre operatoréve rezulton té keté nga 1 deri né
5 njési kompjuteri, n€ 16 t€ tjera ka nga 6 né 10, né€ 7 té tjeré ka nga
11 né 15, né 3 t€ tjeré ka nga 16 né 20 dhe né€ vetém 3 operatoré ka
mbi 20 njési kompjuteri.



Mungesa né investimet infrastrukturore duket se ka lidhje edhe
me mungesén e réndésis€ s€ kushtuar ndaj kétyre medieve si biznes
mé vete. T¢é dhénat tregojné se né shumicén e tyre, né 28 nga 41 t&
anketuar, pronarét e kétyre medieve kané edhe biznese té tjera.

Figure 2 A zotéroni biznes tjetér pérve¢ medies né fjalé?
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A zotéroni biznes tjetér pérveg medies né fjale?

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Edhe pse né shumicén e rasteve faget online t€ tyre pérdoren pér
shpérndarjen e programit t€ prodhuar nga veté kéto medie, té€ dhénat
tregojné se pérqindja e programit origjinal éshté shumé e ulét, gjé kjo
mund t€ ndikojé né mos faktorizimin e kétyre operatoréve brenda
hapésirave gjeografike pér ku jan€ t€ licensuara. Teksa interesi i
publikut lokal priret t€ jet€ i orientuar drejt hiperlokales, kéta
operatoré funksionojné mé sé€ shumti me pérmbajtje t&€ bleré apo
arkiva té cilat né jo pak raste kané€ edhe probleme né lidhje me té
drejtén e autorit.
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Table 3 Sa pérqind e programacionit tua

j éshté prodhim i juaji?

Frekuenc | Pérgindja | Pérgindja e | Pérgindja
a vlefshme kumulative
1-25% 13 31.7 31.7 31.7
26-50% 10 24.4 24.4 56.1
Té 51-75% 11 26.8 26.8 82.9
viefshme 26 1000 7 17.1 17.1 100.0
Gjithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Si¢ vérehet né tabelén e mésipérme, né rreth 32% té rasteve
programi i veté kétyre operatoréve €shté né nivelin nga 1 né€ 25%,
rreth 24% t€ tjeré prodhojné midis 26-50% e ké€shtu me radhé.

Varféria né programet qé transmetojné duket se ka lidhje me
numrin e gazetaréve t€ punésuar nga kéta operatoré. N&é shumicén e
tyre nuk ka mé shumé se 3 t€ tille. Si¢c vihet re né grafikun e
méposhtém, numri i personelit t€ angazhuar né két€ drejtim Eshté
shumé i ulét.

Figura 3 Sa éshté numri i gazetaréve té punésuar me kohé té ploté né medien tuaj?
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Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave té Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016
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Falé njé lloj shképutjeje qé kané nga zhvillimet e koh&s né kété
sektor, njé pjes€ e pérfagsuesve t€ drejtuesve té kétyre operatoréve
nuk e diné nése mund té pérballojn€ ose jo proceset t&€ cilave do tu
nénshtrohen detyrimisht. T€ pyetur nése jané t€ gatshém pér té
pérballuar procesin e digjitalizimit ose jo, 21 prej tyre shprehen: Nuk
e dimé&”, 9 té tjer€ pohojné “Po” dhe 11 té tjeré¢ Jo”.

E njéjta situaté paraqitet edhe kur ata u pyetén nése ishin té
gatshém pér t€ pérmbushur detyrimet e parashikuara nga ndryshimet
né ligjin pér tregtiné elektronike, ku 23 nga 41 u shprehén: —Nule
dimé”.

Raporti i operatoréve lokalé audio-vizivé me format e reja té
epokés digjitale

Edhe pse né njé pjesé€ t€ konsiderueshme té tyre kéta operatoré
kané njé fage interneti dhe profile né rrjetet e ndryshme sociale, vihet
re se me pérjashtim t& medieve t&€ Tiranés dhe té disa t€ tjerave né
qytetet e médha té& vendit, shumica nuk i pérdit€sojné ato
vazhdimisht.

Kjo véshtirési duket se vjen edhe nga fakti se njé pjes€ e
konsiderueshme e tyre nuk kané ekip t€ caktuar pér pérdit€simin dhe
mirémbajtjen e fageve t€ internetit. Si¢ vihet re edhe né tabelén e
méposhtme, né 20 operatoré t& tillé mungon ekipi pér transmetimet
dhe shpérndarjen e pérmbajtjes né rrjet.

Table 4 A keni staf té dedikur pér pérditésimin dhe mirémbajtjen e fages sé
internetit?

Frekuen | Pérgind Pérgindja e Pérgindja
ca ja vlefshme kumulative
Po 21 51.2 51.2 51.2
Te Jo 20 48.8 48.8 100.0
viefshme Gjithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané
Sh.L Héna e Ploté Bedér, 2016

Né rastet kur ky ekip ekziston, numri i tyre éshté relativisht i
vogél, respektivisht né 9 nga 41 té tilla ka vetém njé gazetar, né 11 ka
2-3, né 3 ka 4-5 dhe né vetém njérén prej tyre ka mbi 8 persona té
kétij profesioni.

Njé tjetér faktor qé i shképut kéto medie lokale nga publiku i
interesuar pér lajmin lokal éshté edhe mos ndjekja e ritmit t&€ kohés
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pérsa u pérket pérshtatjeve teknologjike. 22 nga 41 operatoré nuk
kané faqe interneti té pérshtatur pér versionin mobile, ndérkohé qé 34
nga 41 nuk kané pérshtatje t€ posacme pér pajisjet smart.

Table 5 A keni aplikacion pér pajisjet smart (telefon, tablet, etj...)?

Frekuenca | Pérqindja Pérqindja e Pérqindja
vlefshme kumulative
Po 7 17.1 17.1 17.1
Té vlefshme Jo 34 82.9 82.9 100.0
Gjithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Edhe pse té papérditésuara rregullisht, madje né disa raste
kalojn€ muaj pa shtuar asgj€, shumica e kétyre operatoréve (33 nga
41) kané profilet e tyre zyrtare né Facebook, rrjet ky i cili rezulton t&
jeté mé i pérdoruri ndér t€ gjithé rrjetet e tjera sociale (83%).

Table 6 Cili éshté rrjeti social gé media juaj pérdor mé shumé?

Frekuenca | Pérgindja | Pérgindjae | Pérgindja
vlefshme | kumulative
Facebook 34 82.9 82.9 82.9
Fac. + Twit. 5 12.2 12.2 95.1
Té
viefsh  Fac. + Inst. 1 2.4 2.4 97.6
me  Fac. +Twit.+ 1 2.4 2.4 100.0
Inst.
Gijithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Mospérditésimi i fageve né rrjetet sociale duket se ka ndikuar
edhe né numrin e ndjekésve online qé kéta operatoré kané. Tabela e
méposhtme tregon pér njé numér shumé t€ ulét ndjekésish t& kétyre
medieve, kur fage té tjera informative kané shumé mé tepér.
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Table 7 Sa éshté numri i ndjekésve né rrjetin social qgé pérdorni mé shumé?

Frekuenca | Pérgindja | Pérgindjae | Pérgindja
vlefshme kumulative
1-25.000 19 46.3 46.3 46.3
25.001- 15 36.6 36.6 82.9
50.000
50.001- 4 9.8 9.8 92.7
Te 75.000
vlefshme  75.001- 1 2.4 2.4 95.1
100.000
+100.000 2 4.9 4.9 100.0
Gjithsej 41 100.0 100.0

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Rreth 44% e drejtuesve té kétyre medieve nuk kané dijeni se sa
pérqind e vizitoréve t€ faqeve t€ tyre té internetit vijn€ pérmes
profileve né rrjetet sociale, gjé€ kjo qé tregon pér munges€ njohurish t&
tyre mbi zhvillimet e fundit.

Vetém 29 nga 41 operator€ lokalé kan€ njé kanal t€ tyrin pér
transmetim t€ videove né€ internet. N& rreth 88% t€ rasteve, ky kanal
gsht€ Youtube dhe né shumé pak raste kemi pérdorimin e Daily
Motion, Yahoo etj..

Nga ana tjetér, edhe nése pérmbajtjet e tyre do t€ shpérndaheshin
p€rmes kanaleve té ndryshme né internet, falé¢ pérqindjes sé ulét t&
programacionit g€ ka t€ bé&jé me hiperlokalen, interesi i audiencave
ndaj tyre do t€ ishte jo ndryshe nga ai i treguar ndaj njé faqeje té
zakonshme vendase apo té huaj.

Si¢ vérehet edhe né grafikun e méposhtém, rreth 25 prej kétyre
operatoréve kané nga 1-25% program qé ka té béje me lokalitetin t&
cilin mbulon, rreth 37% ka né nivelet 25-50% dhe pjesa e mbetur qé
ofron digka mé shumé.
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Figure 4 Duke gené operator lokal, sa pérqind e pérmbajtjes qé hidhni né internet i
takon hapésireés territoriale g¢ mbuloni me sinjal?
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Duke qené operator lokal, sa pérqind e pérmbatjes qé hidhni né
internet i takon hapésirés territoriale q& mbuloni me sinjal?

Burimi: Anketim i zhvilluar nga Dep. i Shkencave t& Komunikimit, prané ShL Héna e
Ploté Bedér, 2016

Pérfundime dhe sugjerime

Nisur nga analiza e mésipé€rme, arrijmé né pérfundimet se
operatorét audio-vizivé lokal€ dhe rajonal€ shqiptaré ndahen né tre
grupe kryesore pérsa u pérket mundésive qé ata kané pér té
funksionuar né€ njé treg t€ liberalizuar dhe té véshtiré, marrédhénies
qé ata krijojn€ me publikun, si edhe detyrimeve qé kané ndaj tij. N&
grupin e paré pérfshihen kryesisht mediet ¢ médha té Tiranés, té cilat
pérmes mundésive t&€ epokés digjitale emetojné jo vetém né hapésirén
pér té cilén jané licensuar, por edhe né té gjithé territorin shqiptar dhe
jashté tij. N€é grupin e dyté renditen disa medie me mundési t€ mesme,
té cilat gjenden kryesisht né qytetet e médha, si Shkodér, Vlorg,
Elbasan etj., dhe g€ deri-diku mund t‘u mbijetojné véshtirsive té
kohés, por sérish jané shumé larg ofert€s qé duhet t€ japin pér té
thithur sa mé shumé audiencé lokale. Né grupin ¢ treté jané ato medie
qé duket se jetojné falé interesave té aktoréve t€ ndryshém, por qé
brenda njé logjike financiare nuk kané asnjé lloj mundésie pér té
mbijetuar.
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Operatorét audio-vizivé lokalé shqiptar€, né kéto kushte mbi té
cilat operojné, nuk arrijné dot t€ mbajné t&€ lidhur pas vetes as
qytetarin e vendit ku emetojné, as emigrantin e asaj hapésiré
gjeografike q€ ka shkuar jashté e kérkon t€ mésojé digka mé& shumé
pér vendlindjen.

Kéta operatoré nuk po pérfitojné nga _e mira‘ qé u ofrohet
pé€rmes dritares s€ internetit. Ndérkoh€ q&€ pérmes késaj hapésire, ata
mund t€ kthehen né€ njé€ dritare promovimi edhe pér lokalitetin ku
b&jné pjesé dhe té€ nxisin turizmin vendas dhe t€ huaj. Pikérisht né
kéte piké lind edhe nevoja e mbéshtetjes sé kétyre medieve nga shteti.
Administrata vendore mund t€ gjejé mekanizma t€ ndryshme pér t‘i
mbéshtetur kéta operatoré, t€ cilét pérmes strategjive t€ ndryshme
mund t€ kthehen n€ njé burim t€ réndésishém pér interesin e turistéve
té ndryshém. Praktika t€ késaj natyre mund t€ jené t€ shumta, p.sh.,
lehtésimi né€ taksa etj.

Né njé moment kur réndésia e lajmit lokal po rritet gjithnjé e mé
shumé, kéto medie nuk po arrijné dot t€ faktorizohen brenda
hapésirave ku emetojn€. Faktorizimi i tyre do té ndikonte gjithnjé e
mé shumé né forcimin dhe zhvillimin e tyre brenda komuniteteve
pérkaté€se. Me rritjen e interesit té qytetarit vendas, do té shtoheshin
edhe té ardhurat financiare t€ mbledhura pérmes reklamave té&
formave té ndryshme.

Nése kéta operatoré nuk do té€ investojné€ né lidhjen e tyre me
internet, forcimin, rritjen cilésore t€ kétij mjeti bashk&kohor dhe
mundésit€ qé ky i fundit té€ ofron, ofertat alternative si blogje
individual, fage informative online etj., shumé shpejt mund t‘i
z€vendésojné ata duke rrezikuar té ardhmen e njé mjeti mjaft té
réndésishém t€ komunikimit masiv.
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