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Abstrakt

Rritja dhe fuqizimi i industrisé sé marrédhénieve me publikun (MP) ka
ndikuar drejtpérdrejt né pérmbajtjen mediatike. Né median shqiptare
sot éshté thuajse e pamundur qé né njé program televiziv, talk show,
edicion lajmesh, gazeté, revisté, etj. té mos ndihet ‘aromé” MP. Kjo
edhe pér shkak té marrédhénies sé ndérvarésisé mes medias dhe MP.
Por ajo cka vlen té theksohet éshté fakti se prezenca e MP né media
ésht¢ mé e madhe gjaté fushatave zgjedhore pasi né sektorin e
politikés jané partité politike, politikanét té cilét pérpiqen me té gjitha
ményrat té ndikojné né linjén editoriale pér té¢ pérmbushur géllimet e
tyre.

Ky studim ka pér qgéllim té tregojé sa dhe si ndikojné MP né
pérmbajtjen mediatike, vecanérisht gjaté fushatave zgjedhore. Pyetjet
kérkimore gé shtrohen né kété studim jané: Si ndikojné MP né cilésiné
e informacionit qé pércillet né media? Cili éshté roli i MP né té
ashtuquajturén ‘agenda settings’ té medias? A ka ndikim kriza
financiare e medias né raportet gazetari-MP dhe nése po, si? Pér
realizimin e studimit jemi mbéshtetur né t& dhéna empirike, intervista
té realizuara me aktoré té fushés sé medias si: gazetaré, kryeredaktorg,
kemi analizuar studime té méparshme, etj.

Termat kryesoré: marrédhénie publike, fushaté zgjedhore, pérmbajtje
mediatike

Hyrje

Periudha e fushatés elektorale mund té konsiderohet si periudhé e
arté sa i takon prezencés sé marrédhénive me publikun (MP) né
media. ¢do dité, edicionet informative, programet televizive, talk
show, gazetat, revistat etj. nuk bgné gjé tjetér vegse pércjellin tek
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audienca materiale t¢ MP ku shpesh heré aktorét kryesoré jané
pasi media éshté kanali mé i miré pér té shpérndaré informacionin e
pérgatitur nga specialistét e MP ndérsa materialet e MP jané njé lloj
‘“ushqimi” i pérditshém, falas dhe i garantuar pér median. Sot ne jemi
déshmitaré té amerikanizimit té fushatave elektorale gé sikurse
shpjegon edhe Blendi Kajsiu jané produkt i amerikanizimit t& sistemit
toné politik. ‘Né thelb t& kétij transformimi géndrojné proceset e
ndérlidhura té rénies sé réndésisé sé partive politike si institucione
pérfaqésimi, karriere dhe politiké-bérjeje, si dhe forcimi i rolit dhe
ndikimit politik té mediave dhe bizneseve té caktuara qé i mbéshtesin
ato.”! Pér mé tepér, amerikanizimi i politikés éshté njé fenomen gé ka
kapur si Evropén Peréndimore dhe até Lindore’2. Eshté kjo arsyeja qé
fushatat elektorale né Shqipéri pérdorin gjithnjé e mé shumé teknika
té fushatave té marketingut. Né fakt kemi shkuar drejt aplikimit té
fushatave té pérhershme (permanent campaigns) ¢ka nénkupton se
fushatat nuk kané mé fillime dhe ndalesa té sakta; fushata moderne e
pérhershme shpesh nis me té mbaruar zgjedhjet e fundit si dhe
pérfshin edhe ményrén se si zyrtarét e zgjedhur e kryejné detyrén e
tyre. Né krijimin e fushatés sé pérhershme kané kontribuar njé numér
faktorésh strukturoré dhe procesesh ndryshimi, ku ndér to vecohet
shtrirja mé e madhe e teknologjisé dhe e mediave té reja. Né politikén
moderne media i kushton shumé kohé mbulimit té aktiviteteve té
kandidatéve dhe fushatave té tyre, si dhe debateve, aktiviteteve t&
partive politike duke u pérgendruar kryesisht né garén ndérmjet
kandidatéve: kush po fiton, kush po humbet, kush po e arrin
kundérshtarin, sondazhet e opinionit, strategjité e fushatés dhe
imazhin e kandidatéve. Mbulimi gé i bén media fushatés éshté kthyer
né njé garé té vazhdueshme pasi partité dhe kandidatét e fillojné
fushatén shumé kohé pérpara se té nisé periudha zyrtare e fushatés.

1 Kajsiu,Blendi.Amerikanizimi i politikés ose rreziku i politikés mediatike;
POLIS, Media & Politika; UETPRESS, 2009.

2 Bennet,Lance W.and Entman,M.Robert(eds.),2001, Mediated Politics:
Communication in the Future of Democracy; Cambridge University Press.
(cituar né Amerikanizimi i politikés ose rreziku i politikés mediatike,
POLIS, 2009)
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Nése i referohemi zgjedhjeve vendore té 2015 né Shqipéri, do ta
kishim té véshtiré t'i pérgjigjeshim pyetjes se kur ka filluar realisht
fushata pasi lajmet mbi aktivitetin e partive politike dhe kandidatéve
jané transmetuar né media pér muaj té téré.

Fushata elektorale éshté béré njé aktivitet i pandalshém 24 oré né
dité, shtaté dité né javé, sidomos me shfagjen e industrisé sé
televizioneve kabllore. Ndryshe nga televizionet gjeneraliste, formati i
televizioneve informative si: News 24, Ora News, Top News, etj. bén té
mundur qgé té keté mé shumé kohé pér lajme, duke transmetuar 24
oré né 24 veprimtariné e kandidatéve ose edhe duke pérséritur
versione té ndryshme té té njéjtit lajm té transmetuar mé herét. Né
kéto rrethana, partité politike shfrytézojné nevojén e medias pér té
transmetuar live aktivitetet e partive politike, ku ka 0% gazetari dhe
100% MP. Madje, né funksion té shfrytézimit sa mé me eficencé té
ekranit pér té¢ mundésuar transmetimin né kohé reale té aktiviteteve
té partive politike qé zhvillohen né té njéjtin orar, e gé né mé té
shumtén e rasteve ia dalin té ¢ orientojné shikuesit. Politizimi i
informacionit qé i ofrohet publikut si nga mediat e shkruara dhe ato té
transmetimit audiovizual sipas prof. Artan Fugés ndér té tjera lidhet
edhe me politikat menaxheriale té operatoréve mediatiké né kushtet e
véshtirésive financiare gé kalojné. Né kéto kushte ka njé nénmbulim t&é
shumé fushave té jetés shogérore qé kérkojné mé shumé shpenzime
pér t'i mbuluar, mungon lajmi lokal, gazetaria investigative &shté
rrudhur fort, etj.3

Prezenca e MP né media gjaté fushatave elektorale (rast
studimor zgjedhjet e pérgjithshme né vitin 2013 né Shqipéri)

Amerikanizimi i fushatave elektorale (nénkupto mediatizimin e
politikés) si dhe aplikimi i fushatave té pérhershme ka béré qé
prezenca e MP né media té jeté gjithnjé e mé e madhe sidomos né prag
dhe gjaté fushatave elektorale. Sipas raportit mbi ndikimin e MP né

3 Fuga, Artan. Media né demokratizim;Shtépia botuese PAPIRUS, Tirang,
2014.
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media% né total, 80% e lajmeve né gazetat dhe televizionet e
monitoruara (gazeta Panorama, Shekulli, Shqip; TVSH, Tv Klan, Top
Channel) burojné nga aktivitete t& MP. Pérsa i pérket ndikimit t&¢ MP
sipas sektoréve politiké, ekonomi dhe sociale vérehet prezencé mé e
madhe e MP né lajmet e politikés krahasuar me lajmet nga fusha e
ekonomisé apo sociale (shih grafiku nr.1).

Grafiku nr.1: Prania e MP sipas sektoréve né mediat e shkruara dhe
elektronike

Grafiku nrl: Prezenca e PR-it sipas sektoreve

mMediaelektronike ®Mediae printuar

Lajme politike Lajme ekonomike Lajie sociale

Dominimin e lajmit politik kundrejt lajmeve té tjera e pér rrjedhojé,
prezencén mé té madhe té MP né kété sektor kryeredaktori i lajmeve
né televizionin Top Channel, Mentor Kikia e lidh me faktin se kéto
lajme kané kosto mé té ulét e prodhohen mé thjeshté. Sipas tij, né
térési media éshté e prirur té marré rreth 70 % vetém lajme politike.
Mjafton njé deklaraté politike, njé konferencé pér shtyp, kéto jané
lajme qé njoftohen veté pasi s’ka nevojé t'i investigosh, s’ka nevojé pér
gazetari qé té thellohesh. Nga ana tjetér, po sipas z.Kikia, edicioni
gendror i lajmeve mund té konsiderohet si edicion politiké-bérés,
ndaj aty i jepet mé shumé réndési lajmeve politike. E gjithé kjo ndikon
né té ashtuquajturén ‘agenda settings’ té¢ medias. Po késhtu B. McNair
thekson se "ato (media ) klasifikojné dhe strukturojné realitetin politik

4 Report: The influence of PR in media content. Department of Journalism and
Communication with the support of presence of OSCE in Tirana, 2013.
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duke pércaktuar nése lajmi éshté shumé apo pak me vleré né varési té
prezencés sé tyre né programin ditor.5

Né sektorin e politikés jané partité politike, poltikanét té cilét
pérpigen me té gjitha ményrat qé té ndikojné né linjén editoriale pér t&
pérmbushur géllimet e tyre. ‘Ka prezencé t&é MP sepse éshté politika
mé shumé se ¢do sektor tjetér qé vendos axhendén e saj. Pér kété
arsye té duhet té ndjekésh axhendén e tyre dhe si pasojé lajmet qé
vijné nga zyrat e shtypit. Nése né sektorét e tjeré ke luksin ti
pérzgjedhésh veté temat e tua, né sektorin politik jané politikanét dhe
zyrat e shtypit gé vendosin axhendén e tyre’.¢ Ndérkohé, prezenca e
MP né media béhet mé e madhe gjaté fushatés zgjedhore. Referuar
grafikut nr. 2, né median e printuar gjaté periudhés para-elektorale
84% e artikujve mbéshteten né burime té MP (PR) shifér kjo qé shkon
né 89% gjaté periudhés sé fushatés elektorale, pra, kemi rritje t&
numrit té artikujve gé mbéshteten né materiale burimore té MP.

Grafiku nr.2: Prezenca e lajmeve té MP sipas llojit para dhe gjaté fushatés

elektorale (media e printuar)

Grafiku 2: Prezenca ¢ lajmeve t€ PR
Media e printuar

= Artikulli viprodhon njé njoftim
pershtyp

= Artikulli bazohet né buim e té PR
dhe eventelajmesh

u PR fshihetpas opinionit t&
gazetant

Perindha para elektorale Periudha e fushatés elektorale

E njéjta gjé konstatohet edhe né median elektronike. Késhtu né
periudhén para-elektorale 49% e lajmeve bazohen né burime té MP
ndérsa gjaté fushatés elektorale vérehet rritie e kronikave qé

5 Brian McNair. “Hyrje né komunikimin politik”, UET-Press, Tirané 2009, fq.
61

6 Intervisté me gazetaren Fatjona Mejdini, Gazeta Shqip, sektori i politikés,
qershor 2013.
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mbéshteten né materiale MP duke kapur shifrén 60% (shih grafikun
nr.3).

Sot né mediat tona ka aq shumé afera, aq shumé grindje, sa ke
pérshtypjen e njé gazetarie té begaté, por nése e gérvisht sipérfagen e
sipérme té késaj zhurme mediatike, do té shohésh se numri i aferave,
numri i akuzave pér kété apo até subjekt politik éshté i barabarté me
numrin e politikanéve gé ato tema atraktive i kané prodhuar, e gé
pastaj mediave ua kané pércjellé si prodhim té gatshém, duke i ¢uar t&é
vetégénjehen se merren me punén e vet e t&é mos hetojné se nuk jané
asgjé mé shumeé se sa argat nga mé té pacmuarit dhe mé té lirét e
politikés sé dités.”

Grafiku 3: Prezenca e lajmeve t¢ MP (PR) sipas llojit para dhe gjaté
fushatés elektorale (media elektronike)

Grafikn 3: Prezenca ¢ hjmeve i€ PR

1%
Media elekivonike L2
‘ # Antiknlfi riprodhon njé nj oftmpér shiyp
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= PR fshihet pas opinionit t£ ga zetart

Perimdhapara-elekiorale Perimdha ¢ fushates dekiorale

Pérsa i pérket prezencés sé lajmit politik né median elektronike né
periudhat para dhe gjaté fushatés elektorale nuk ka shumé dallime.
Vetém né televizionin publik shqiptar (TVSH) vérehet njé rritje e
vogél e lajmit politik gjaté fushatés elektorale (shih grafikun nr.4).
Influenca e madhe e MP né lajme shihet si kércénim serioz edhe nga
drejtuesit e medias. ‘Nga prodhues té lajmeve, televizionet po
shndérrohen né transmetues té prodhimeve té gatshme televizive gé
gatuhen né selité e partive dhe institucioneve...gazetaria televizive sot

7 Mehmeti, Kim. Gazetari politikanésh, Studime albanologjike-Gazetari dhe
Shkenca komunikimi, Mediat shqiptare né tranzicion, 2010/3, Tirané.
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kércénohet seriozisht nga kronikat e montuara né selité e partive dhe
nga gazetaria e spoteve’s.

Né rritjen e ndikimit t¢ MP né media kané ndikuar edhe njé séré
faktorésh té tillé si: kriza financiare e medias apo tkurrja e reklamave
né median tradicionale (kryesisht né shtypin e shkruar). Zvogélimi i
numrit té gazetaréve né news-room ka sjellé njé varési mé t& madhe té
gazetaréve né burimet e MP(PR). Kété e déshmon edhe pérdorimi
gjithnjé e mé i shpeshté i termave gazetari e spoteve apo gazetari PR-i.
Kjo ka prodhuar uniformitet né pérmbajtjen mediatike. Jané té njéjtat
lajme, té njéjtat burime né ¢do kanal televiziv apo gazeté, diferencén e
bén profesionalizmi i gazetarit qé gjithésesi duhet té shkojé pérshtat
me linjén editoriale. Konferencat e shtypit tradicionale jané
zévendésuar me monologje deputetésh e zédhénésash para kamerave
pa gazetaré. Shpesh heré transmetojmé deklarata politike edhe kur e
dimé gé nuk jané té vérteta por sepse késhtu duhet pér hir té
balancave politike®.

Grafiku nr.4: Lajm politik dhe kohézgjatja para dhe gjaté fushatés
elektorale

Political news duration before and during election campaign
(mm:ss)

TVSH

Top Channel

Klan

.
Minutes and seconds

B During election campaign = Before election campaign

8 Kikia, Mentor.Top Channel-Revolucionarizimi i medias dhe pushteti i lajmit,
Studime Albanologjike, Historia e medias dhe mediatizimi i historisé, fq. 485,
Tirang, V/2012.

9 Po aty,fq.485.
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Njé e dhéné interesante éshté fakti se ka njé prezencé mé té madhe té
MP né median elektronike se sa né até print (shih grafikun nr.5). Kjo
pasi né Shqipéri vazhdon ta keté televizioni monopolin e informimit
pavarésisht trendit né rritje pér konsum té informacionit né mediat e
reja. Njé karaketeristiké tjetér qé vihet re sidomos gjaté fushatés
elektorale éshté rritja e numrit té lajmeve me njé burim. Shpesheheré
lajmi politik buron nga postimet e politikanéve né rrjetet sociale
Facebook apo Twitter.

Grafiku nr.5: Prania e MP né mediat e shkruara dhe elektronike

Grafikunr.5: Prezenca e MP (PR) ne media
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Né kushtet e amerikanizimit té fushatave elektorale pér politikanét

béhet domosdoshmeéri prezenca mundésisht sa mé e madhe né media
edhe kur nuk kané pér t'i théné ndonjé gjé votuesit.
Ndikimi kaq i madh i marrédhénieve publike né pérmbajtjen
mediatike na tregon se sa larg pérmbushjes sé misionit té saj éshté
gazetaria dhe media shqiptare. Pér kété mjafton t'i referohemi
pérkufizimit mbi gazetariné dhéné nga Bill Kovag e Tom Rozenstil
sipas té ciléve ‘géllimi parésor i gazetarisé éshté té furnizojé qytetarét
me informacionin pér té cilin ata kané nevojé pér té qené té liré dhe té
vetégeverisur.1?

10 Kovach, Bill & Rosenstiel, Tom. The elements of Journalism, Three Rivers
Press, New York, 2007.
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Pérfundime

Amerikanizimi i fushatave elektorale né Shqipéri si dhe aplikimi i
fushatave té pérhershme ka béré qé media té jeté e ekspozuar dhe e
varur gjithnjé e mé shumé ndaj materialeve burimore t&¢ MP. Ndikimi
i MP né media rritet sidomos gjaté periudhés sé fushatave elektorale.
Kjo ka prodhuar uniformitet né pérmbajtjen mediatike. Né lajmet
politike té cilat zené hapésirén mé té madhe né media krahasuar me
lajmet nga sektorét e tjeré (rreth 70%) vérehet prezencé mé e madhe e
MP. Arsyeja sipas drejtuesve t&é medias lidhet me té ashtuquajturén
‘agenda settings’ té medias. Nga ana tjetér, politizimi i informacionit
gé i ofrohet publikut si nga mediat e shkruara dhe ato té transmetimit
audiovizual ndér té tjera lidhet edhe me politikat menaxheriale té
operatoréve mediatiké né kushtet e véshtirésive financiare qé kalojné.
Né kéto rrethana ka njé nénmbulim té shumé fushave té jetés
shogérore qé kérkojné mé shumé shpenzime pér t'i mbuluar, mungon
lajmi lokal, gazetaria investigative éshté rrudhur fort, etj.

Né rritjen e ndikimit t¢ MP né media kané ndikuar edhe njé séré
faktorésh té tjeré té tillé si: kriza financiare e medias apo tkurrja e
reklamave né median tradicionale (kryesisht né shtypin e shkruar).
Zvogélimi i numrit t& gazetaréve né news-room ka sjellé njé varési mé
té madhe té gazetaréve né burimet e MP(PR).

Ndonése ndérveprimi mes MP dhe gazetarisé &shté i
pashmangshém, rritia dhe fuqizimi i industrisé sé MP &shté
shndérruar né sfidé dhe kércénim serioz pér gazetariné. Sot né media
ka me shumé informacion por mé pak cilési, edhe pse jo njé fenomen
tipik shqiptar.
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