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Njé problem aktual

Pérgjithésisht, né teori, dihet se njé informacion né komunikimin
masiv duhet veganérisht t'a interesojé nga afér audiencén digjitale.
Lajmi on line béhet interesant kur ai prek njé hapésiré sa mé afér
individéve gé e marrin até. Kjo nuk e pérjashton aspak lajmin
ndérkombétar nga interesimi i marrésve té mesazhit, por kurdoheré¢,
edhe né kété rast, kjo ndodh vetém nése nése ai mbetet i lidhur
ngushté me problematikat e zhvilluara né hapésirén sa mé prané njé
bashkeésie njerzish, apo té audiencave té caktuara.

Ardhja e mediave masive né Internet, sébashku me zhvillimin e
mediave sociale, éshté shogéruar me idené se tani ka ardhur radha e
lajmit nénlokal, ose hiperlokal, pra e njé informacioni qé¢ mbulon
aspekt na intereson né kété trajtesé. Cfaré domethéné qé pérmbaijtja e
lajmit apo e informacionit té trajtojé me pérparési ¢éshtje ose tematika
gé ndodhen brenda njé hapésire gjeografike, sociale, territoriale,
rretherrotull individéve qé pérbéjné audiencat ? Pra, ¢faré éshté lajmi
digjital gé mbulon periferiné e afért té individit, cfaré éshté, ndryshe
théné, aférsia, lajmi mikrosocial, hapésira nénlokale ; kur flasim né
rrethanat e komunikimit masiv né Internet ?

E theksojmé kété sepse né literaturén bashkékohore peréndimore
ende jemi né njé fazé debatesh lidhur mesa mé sipér, ka konceptime
interesante, por gé duken se ende nuk jané té zhvilluara
pérfundimisht, e pér rrjedhojé 1éné¢ vend edhe pér komente edhe
hamendje té tjera. Poashtu, sepse né mediat masive né Shqipéri, dhe
shqiptare, shpesh, si rregull, kemi njé zhvendosje mekanike té
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pérmbatjeve té informacionit nga njera platformé te tjetra, pa marré
parasysh ndryshimet dhe dallimet midis tyre, pra kemi njé transferim
shpesh mekanik té lajmit si éshté shkruar né gazetén né letér drejt e né
web-in on line té gazetés né fjalé e qé prej andej ai kalon fare i
pandryshuar né mediat sociale, duke humbur késhtu specifikat e ¢do
platforme.

Media e re, Interneti, mediat sociale né Internet, web, trajtohen dhe
pérdoren me mendésiné e mediave té vjetra e pér rjedhojé déshton
gazetaria né to, dhe audiencat nuk afrohen.

Me fjalé té tjera pyetja bazé gendron si mé poshté : A éshté e njejté
« hapésira e afért e raportimit» si né mediat masive né letér ose né
ekranin e televizorit, me « hapésirén e afért » né komunikimin masiv
né Internet, dhe nése ato dallojné midis tyre, cilat jané specifikat e ¢cdo
koncepti né fjalé ?

Hapésira empirike lokale dhe lajimi nénlokal : A jané e njejta

gjé?

Me té drejté, né literaturén e sotme peréndimore, ka autoré qé
insistojné né até qé mediat sociale, sikurse edhe mediat masive né
Internet, pér shumé arsye, japin shanse dhe mundési pér njé
informacion gé mbulon hapésira nénlokale. Hapésirat nénlokale té
raportuara jané ato hapésira qé zakonisht mbulohen né ményré
shumé periferike nga mediat klasike dhe lineare. Pér kété arsye éshté
kapaciteti i mediave virtuale, qytetare ose profesionale, i rrjeteve
sociale ose i mediave né web pér té gené mé afér qytetarit, mé prané tij
né kohé dhe né hapésiré. Sidomos né rastin e mediave shqiptare qé
karakterizohen pérgjithésisht si media kombétare, gjeneraliste, t&é
orientuara dukshém drejt lajmit politik, ka vend pér té béré nje
transformim rrénjésor meqé lajmi kombétar mbisundon, &éshté e i
mbiraportuar né krahasim edhe me lajmet nga bota, edhe me lajmin
gé prek hapésirat nénlokale, mbi bazé fshati, lagjeje, kolektivash
profesionale, etj.

Lajmi né rrjetet sociale dhe né mediat e reja masive on line ka
mundési té preki hapésirat e ngushta pérreth individit sepse né
rradhé té paré web-i jep mundési pér até qé quhet « long tail », pra pér

10  Thesis, nr.2, 2015



Fenomenologjia e raportimit nénlokal né web

té paraqgitur edhe informacione gé prekin pjesé relativisht té vogla té
audiencés. Kjo ndodh sepse hapésira dhe koha né web jané té
pashtershme. Por, megjithaté, vémendja e publikut dhe koha qé ai i
kushton marrjes té informacionit nuk jané té pafuntme. Kjo bén té
mundur qé dhe lajmi, i cili mbulon hapésira té vogla té mbijetojé duke
u shpétuar teknikave gé e vendosin hierarkiné e informacionit
népérmjet seleksionimit dhe hegjes té lajmeve me interes mé té vogél
pér audiencat e gjera.

Nga ana tjetér, mediat né Internet, i hapin teorikisht udhé lajmit
nénlokal edhe duke u dhéné mundési audiencave t& komunikojné né
ményré interaktive me redaksité. Individi ka mundési té paraqitet né
hapésirén né Internet, dhe duke raportuar ¢faré ndodh né cast afér tij,
cka éshté e pamundur té mbulohet gjerésisht nga ana e gazetaréve
profesionisté. Vetékuptohet se audienca qé gjeneron pérmbaijtje
fillimisht ka interes té raportojé dhe shkémbejé pér ngjarjet gé
ndodhin prané saj.

Dhé kétu le t¢é mos harrojmé se ka njé lloj «klanizimi» té
audiencave qé ndjekin mediat né Web, pérderisa faktet e marra nga
mediametria konfirmojné prej vitesh prirjen e audiencave té gjera pér
ta braktisur né masé median e shkruar né letér, televizionin né
ekranin e transmetimit linear,etj. Thuhet se kjo shpjegohet né njé masé
té caktuar meqé mediat klasike mbiraportojné informacione qé
mbulojné jetén kombétare, ndérkohé qé jeta e pérditshme e qytetarit
real kryhet né hapésira gjithémoné e mé té vogla, prané tij. Pér t& mos
harruar, qé shpesh informacioni q¢ mbulon hapésira té vogla éshté
edhe me dobi utilitare, pra e ndihmon qytetarin né jetén e tij té
pérditshme. Pér mé tepér éshté falas dhe kryhet népérmijet njé dialogu
mes individéve qé pérbéjné audiencat.

Teorikisht argumentohet, nisur qé kéndej, se mediat e reja on line
kané mundésiné ta mbushin me lajme kété zoné terri informativ
sikurse éshté hapésira nénlokale, e cila, faktikisht, sikurse e provojné
faktet, éshté e nén-mbuluar nga mediat e pérmbajtjes lineare.

Késhtu studjuesi Bernard Poulet, francez, thekson se: « Né kété
kérkim lodhés té burimeve té reja financiare, mediat e informimit e
hedhin ¢engelin te njé kredo tjetér: « Nénlokalja ». Né Goteborg,
shumé pronaré mediash e kané paraqitur até si njé Eldorado té re, aq
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sa béjné fjalé pér njé « model hiperlokal lajmesh ». « Jeta éshté lokale »
ka theksuar Tim Bowdler, drejtor i pérgjithshém i Jonson Press, mé i
hershmi ndér tre grupet mé té médhenj britaniké té gazetave lokale
dhe rajonale. »! Ndonése nuk &shté shtjelluar shumé qarté né detaje,
kuptohet qé né kété pércaktim, « hapésira e afért lokale » kuptohet si
zona ku individi kryen jetén dhe veprimtarité e tij té pérditshme.

Né kété hulli gendron edhe studjuesi tjetér i strategjive t&
komunikimit né web, Eric Scherer, po ashtu francez, i cili e specifikon
akoma mé shumé konceptin pér té cilin po diskutohet. Scherer
shprehet se: « Po lulézojné site hiperlokale né shkallén e njé qyteti,
madje té njé lagjeje, té cilat propozojné njé mbulim kaq té imét me
informacion sikurse éshté mbulimi i njé blloku shtépish (EveryBook)
ose i njé lagjeje qyteti (SouthBoston). »2 Né kété pohim, kuptohet qé
« hapésira e afért », «aférsia né distancé » si objekt i informacionit
mediatik kuptohen si njé hapésiré relativisht e ngushté empirike, pra
si njé lloj fqinjésie, bashkésie individésh qé jetojné né nivel strukturor
urban mikrosocial, pra si njé lagje apo grup banesash.

Nisur prej kétej, duke gené se hapésira e afért e thérmon né njé faré
ményre hapésirén e gjeré empirike sociale, e pér rrjedhojé e bén té
pamundur dérgimin e gazetaréve né cdo cep né kohé reale té
ndodhisé té ngjarjeve, propozohet qé kjo puné té kryhet nga gazetaré
- qytetaré, té cilét t& punojné vullnetarisht. Késhtu studiuesi i njohur
amerikan Alex Jones shprehet se : « Hiperlokalizimi i lajmit nga ana e
disa gazetave kérkon qé t& mbulohet me informacion gjithcka, dhe njé
rrugé e pérshtatshme dhe pa shpenzime té médha do té ishte t&
mobilizoheshin vullnetaré, gazetaré - qytetarg, té cilét do ta bénin kété
sa mé miré gqé ata do t& mundnin. »® Kuptohet gé studjuesi amerikan
kétu e lidh mbulimin e hapésirave té ngushta me lajm, me njé pasojé
gé vjen vetiu, me zgjerimin e strukturés tematike té lajmit. Dhe pastaj,
e lidh poashtu me njé zévendésim pothuajse té pashmangshém té
gazetarit profesionist me gazetarin qytetar.

1 Bernard Poulet, La fin des journaux et l'avenir de l'information, p. 232, Editions
Gallimard, 2012.

2 Eric Scherer, A na duhen mé gazetarét, fq. 170, Papirus, 2012.

3 Alex S. Jones, Losing the news, p. 191, University press, Oxford, 2009

12 Thesis, nr.2, 2015



Fenomenologjia e raportimit nénlokal né web

Kuptohet gé kéto ide jané té réndésishme dhe interesante. Por,
megjithaté, njé pyetje mbetet : Pérse, sé paku né rastin shqiptar, por
edhe mé gjeré, mbulimi me informacion i hapésirave empirike té
ngushta, nuk éshté sa ka térhequr ndonjé vémendje t¢ madhe nga ana
e medias masive né Web, madje edhe mediat sociale mé shumé
pérgjellin opinione, ose hyjné né debate personale antarésh grupesh
diskutimi, pa ndonjé interes té veganté shogéror ?

Nga pérvoja ime eksperimentale gjykoj se kjo ka ardhur pikérisht
nga barazimi konceptual i « hapésirés empirike lokale » me « objektin
e lajmit nénlokal » gé strukturon informacionin. Hapésira, fqinjésia
reale, objektive, dhe fqinjésia virtuale, informative né Web, jané larg
sé genuri e njejta gjé, ato nuk mbivendosen konceptualisht dot mbi
njera tjetrén.

Teknologjikisht mediat on line jané né gjendje ta mbulojné me lajm
dhe hapésirén reale empirike té kufizuar gjeografikisht, por kjo nuk
mjafton. Mjaft véshtirési lindin menjéheré.

Fillimisht mbulimi i hapésirave me lajm gé informon pér hapésira
empirike shumé té kufizuara zvoglon edhe audiencén, duke e mbajtur
volumin e saj né rrethin e familjaréve qé banojné né njé lagje apo
grumbull banesash.

Me cfaré formule ekonomike do té mbahet ajo media né Web qé ka
njé audiencé kaq té kufizuar ?

Pér rjedhojé nuk do té jené gazetarét profesionisté qé do ta b&jné
punén, por qytetaré té ngeshém qé mund t'i kushtohen komunitetit té
tyre. Mirépo, kjo shogérohet me amatorizmin né dhénien e
informacionit. Nga ana tjetér, edhe veté pérmbajtja e lajmit ka prirje t&
banalizohet duke u pérmbyllur né kufij shumé lokalg, t&¢ pakrahasuar
me hapésirat e botés t& madhe. Audiencat thérmohen shumé.

Kuptohet qé koncepti pér natyrén «nénlokale » té lajmit duhet
ripunuar dhe zgjeruar né njé drité té re.

Hapésirat lokale né media té ndryshme

Gjithésesi nuk mund té jemi nihilisté dhe ta fillojmé historiné nga
zerua. Edhe mediat e méparshme, pérpara atyre on line kané
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raportuar pér hapésirat lokale. Kété e tregon edhe historia e media
botérore, por edhe pérvoja e mediave shqiptare.

Né shtypin klasik raportimi pér hapésirat empirike nénlokale, pra
pér zona territoriale mé té ngushta sesa njé qytet ose fshat, éshté béré
né ményrén e njoftimeve té vogla. Duken si pa interes por, sikurse ka
vendosur né vémendje MacLuhan, kané gené shpesh kéto njoftime t&
vogla, (kush do té blejé cfaré ? kush do té shesi ¢faré ? kush lindi e
kush vdiq ? Kush u martua ? etj.,) gé shpesh kané pérbéré thelbin e
interesit té audiencave pér median e shkruar né letér.

Po ashtu né ato gé quhen mediat e kontrolluara té korporatave, pra
né kété rast té bizneseve lokale, si fleté palosje, njoftime pér shtyp,
letra informimi, etj., jané trajtuar ¢éshtje, té cilat i kané interesuar njé
kolektivi té ngushté té shtriré né njé pérmasé mikrosociale.

Ndérkaq edhe né blogosferén, e cila shogéron mediat gjeneraliste
gé transmetohen né Web, shpesh ndodh gé lajmi, i cili mbulon njé
hapésiré kombétare ose rajonale, shogérohet nga ndérhyrjet e
individéve té audiencés, té cilat pérmbajné komente dhe informacione
gé vijné nga pérvoja e tyre personale, pra e realitetit fqinjésor nén-
lokal.

Ndérsa mediat né Web me Kkarakter lokal, sigurisht qé&
transmetojné informacione mbi njé hapésiré empirike té caktuar.

Cfaré tregojné hulumtimet praktike?

Edhe né shkencat e komunikimit masiv, pérvoja personale e drejtuar
nga disa parime metodologjike pérbén njé kontekst eksperimental ku
mund té provohen dije teorike, t&é aplikohen ato, por edhe té
modifikohen e pasurohen kéto dije me njé kuptim gé paragitet sa mé
koherent me realitetin.

Késhtu ndodh edhe né rastin e praktikés disavjecare qé kam
personalisht né mediat sociale dhe kryesisht né komunikimin
népérmjet fages sime né rrjetin facebook, por jo vetém. Audienca e saj
ka ardhur né ngritje dhe aktualisht varion sipas stinés dhe tematikave,
gjithashtu sipas angazhimeve té mia vullnetare atje, nga 40 mijé deri
170 mijé shikime né muaj. Duke ju referuar javés qé i parapriu
konferencés ku u mbajt kjo kumtesé, pra java e 22 - 29 majit 2015,
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personat qé gjaté muajit kishin paré postimet ishin 76.717. Né total
faqja né até kohé rezultonte me 57.159 « like », dhe vetém pérgjaté asaj
jave kishte marré 6.951 té tilla. Poashtu numuroheshin 32 mijé klikime
brenda njé jave, 367 «share » brenda té njejtit interval kohor, 476
komente kishin ardhur nga audienca e cila né até kohé pérbéhej nga
meshkuj né masén 46 % té saj dhe nga femra né 54 % té saj. Té gjitha
kéto té dhéna sillen pér té treguar se pérvoja joné bazohet jo vetém né
njé komunikim té vazhdueshém dhe afatgjaté, por edhe me njé
audiencé t&€ gendrueshme, né rritje dinamike dhe jo té neglizhueshme.

Do té marr shpejt né shqyrtim tre raste ku paragqitet qarté edhe
ményré sesi kuptohet « aférsia hapésinore » si natyré e lajmit nénlokal
né disa postime qé kané térhequr audiencat mé masive.

Rasti i paré : Kafeja me « helm ». Né datén 16 gusht 2012 kam
postuar shénimin e méposhtém : « Si mund té mos mé béhet « helm »
kafja qé mé servir ¢cdo meéngjes né kafene njé ish studenti im i
diplomuar pér filozofi ! ». Numri i personave qé e kané paré ka gené
10.074, 539 « like », 79 komente, poaq « share ». Njé sukses.

Ku gendron né kété rast kuptimi mbi hapésirén e raportuar si zoné
me pémasa té ngushta ? Informacioni qé jepet lidhet me jetén e
pérditshme. Lajmi éshté pér njé ngjarje té réndomté, té pish njé kafe né
méngjes, por kamarieri éshté njé filozof i ri. Komunikimi i emetuesit t&
lajmit me ngjarjen éshté sy mé sy. Mirépo ka njé problem té madh
shogéror qé lidhet me papunésiné e té diplomuarve gé pérbén njé
shgetésim real pér rininé. Cdo i ri pavarésisht se ku ndodhet,
virtualisht, rrethohet nga njé hapésire rreziku papunésie, rrethohet
nga mjedisi qé shogéron té papunin eventual.

Rasti i dyté: «Torta e Pavarésisé ». Dihet se né 28 néntor 2012,
populli né shesh pér festimin e Dités té Pavarésisé, u turr te torta
gjigande e shtruar te kolonadat e Pallatit té Kulturés né Tirané dhe e
plackiti até me kova e gese. Me kété rast, kam postuar si mé poshté :
« Ashtu vjen ai (populli) me balté, gese, legena, me tenxhere né dorg,
me kazana, me lopata, ai éshté njé fenomen natyror, sikurse shkruante
Robespierri, pra nuk ka as turp, as friké, as ndruhet. Nuk pret ta hajé
tortén me lugé dhe me pirun, ashtu e hante Ismail Beu, populli e
ndiqgte pas, ngjitur pas rrotés té karrocés té tij, duke ecur né shi dhe
balté.» Ky postim éshté vendosur né mur mé 1 dhjetor 2012. Pati 9.412
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vizita vetém brenda pak orésh, 651 «like », 132 komente dhe 237
« share ». Njé sukses nga piképamija e interesimit té audiencave.

Cilat ishin karakteristika e kétij postimi dhe si i pérqasej ai synimit
pér té komunikuar me géllim gé té mbuloheshin hapésirat e aférta dhe
té ngushta hiperlokale ? Ngjarja e raportuar u zhvillua brenda njé
hapésire relativisht té vogél, sheshi pérpara Pallatit té¢ Kulturés né
Tirané. Ngjarja duket si banale, té hash torté, por fakti qé mijra njeréz
u vérsulén pérgjaté njé ceremonie zyrtare kombétare, 100 vjetori i
Pavarésisé, drejt tortés té stérmadhe si té babézitur, kjo pérbénté njé
lajm tepér té vecanté. Jehona ishte shumé e gjeré, sepse ve¢ mediave
tradicionale, rrjetet sociale té shqiptaréve kudo né boté e pércollén me
njé dendési t& madhe komentesh.

Pérse ndodhi késhtu ? E para sepse né botén virtuale distancat,
largésité reale nuk kané gjithmoné njé réndési vendimtare. Njé
australian, ta zemé&, mund té interesohet pak ose aspak pér ¢cka ndodh
pérgjaté njé feste né Shqipéri, por njé emigrant shqiptar né Melburn,
interesohet shumé pavarésisht se distanca midis tij dhe Tiranés, né
kilometra éshté sa ajo e njé australiani qé ndodhet né Melburn larg
Tirane. Aférsia gjeografike e audiencave me lajmin nuk éshté thjesht
njé distancé empirike dhe objektive, por njé distancé e pérjetuar,
fenomenologjike, pra varet nga ndjesia e té¢ génurit larg apo afér me
ndodhiné e raportuar. Po té rritet interesimi i audiencave pér lajmin,
distancat qé i ndajné ato nga ngjarja kané prirje t&é zvoglohen né
planin fenomenologjik, pra né planin e pérjetimeve té distancés.

Distanca merr njé natyré fenomenologjike sidomos né botén
virtuale t& Web-it, sepse atje, brenda botés virtuale, ka réndési aférsia
konceptuale, emocionale, shpirtrore dhe jo kryesisht ajo fizike midis
individéve ose midis ¢do individi dhe njé vendi ku ndodh ngjarja.
Sado larg té ndodhen empirikisht dy individé né botén fizike,
virtualisht né web, ata jané vetém njé klikim larg njeri tjetrit.

Céshtja e tortés, veg té tjerash, kishte té bénte né rradhé té paré me
identitetin e njé shqiptari né mjedisin e tij t¢ afért rrethues. Jo mé kot
gé né rrjetet sociale té shqiptaréve kudo né boté, kur trajtohej kjo
¢éshtje, mbisundonte fjala «turp », ¢ka do té thoshte se ata ishin
sensibilizuar goxha nga kjo ngjarje pér shkak t&¢ marrédhénieve té tyre
me botén pérreth tyre, me mjedisin e afért rrethues, me hapésirén e
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strukturuar né distanca té shkurtra pérsa i pérket marrédhénieve té
tyre me mikrokozsosin shogéror ku ata jetojné.

Rasi i treté : « Tirana si njé halé e madhe ». Né datén 12 maj 2015,
ndérkohé gé né Shqipéri zhvillohej fushata pér zgjedhjet e pushtetit
lokal, kam dashur té térheq vémendjen e publikut tiranas pér
seriozitetin e problemeve té grumbulluara né qytetin e tyre, pérballé
natyrés sipérfagésore té debatit elektoral té kandidatéve pér kryetar
bashkie. Titulli i postimit ishte shokues, sepse ai pérdorte njé fjalé jo
fort t&¢ kéndshme. « Ne jetojmé né njé halé té madhe, ma falni
shprehjen tironse, Tirana éshté njé halé e madhe ku ne jetojmé, flemé,
jashtéqisim, b&jmé projektligje, organizojmé panaire « open », fushata
elektorale pér té zgjedhur kryetarin e hales soné té pérbashkét. » Ky
postim u hap nga 42. 144 persona qysh né orét e para té botimit té tij,
1.076 « like », 92 komente, 160 « share » e shogéruan. Trafik i madh.

Edhe kétu raportimi bashké me komentin pérkatés orientohet drejt
hapésirave té ngushta, té aférta me individin. Edhe pse béhet fjalé pér
Tiranén. Sigurisht nuk mjafton vetém aférsia e objektit té raportuar
me audiencat pér t'i dhéné sukses lajmit dhe komentit. Duhet gé ai
koment té vijé né kohén e duhur, pra kur ka kuptim aktual. Duhet té
keté njé gjuhé té pérshtatur rrjeteve sociale dhe me njé stil specifik.
Por, megjithaté ka réndési qé ai t'i referohet hapésirave té ngushta
mikrosociale. Fjala «halé » éshté pjesé e njé fjalori nénlokal sepse
éshté pjesé e njé gjuhe néndialektore. Aq mé tepér se simbolikisht,
pérmbledhja e qytetit né njé « halé » e vendos até ngushtésisht brenda
njé mjedisi relativisht me pérmasa té vogla. Po késhtu, fjala « toné » si
péremér pronor pér Tiranén, krijon kuptimin e njé bashkésie qé
evokon lidhje té ngushta midis banoréve té qytetit. Pér mé tepér,
pavarésisht, se té genurit « pis » kapércen mjedisin e ngushté té njé
lagjeje ose blloku banesash, pra kap njé sipérfaqe té gjeré, mjedisi i
papastér pértej portés té banesés, rrethon ¢do individ né hapésirat gé e
rrethojné até, pra, pérbén njé mjedis gé i takon zonés té ngushté
hapésinore mikrosociale individuale, e késhtu kemi té b&mé pra me
njé hapésiré nénlokale.
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Cfaré nuk jané dhe cfaré jané hapésirat nénlokale, pra té
aférsive té vogla?

Duke u nisur nga kéto pérvoja disavjegare, nga ku solla vetém tre
shembuj ilustrues, mund té shtrohet pyetja se ¢faré duhet kuptuar me
« raportim nénlokal », ose me « hapésira mikrosociale » gé mbulohen
nga raportimi, i cili béhet i mundur nga mediat né Web ?

a. A pércaktohet kjo « hapésiré nénlokale » nga pérmasat e zonés
territoriale ku shtrihet audienca e interesuar pér té ? Jo. Audienca
mund té ndodhet né njé zoné té kufizuar, por mund té gjendet edhe
né njé rajon shumé mé té gjeré, apo né njé kontinent ose né té gjithé
Planetin toné. Largésia e audiencés nga ngjarja qé raportohet ose
komentohet nuk éshté njé e dhéné objektive dhe fatale. Ajo &shté
gjithmoné e pércaktuar nga kuptimi, interesat, vullneti, pérjetimet e
audiencés krahasimisht me ngjarjen qé raportohet. Aq mé tepér qé
fqinjésia virtuale éshté mé shumé ajo e interesimeve té pérbashkéta
cka bén qé edhe njeréz shumé larg njeri tjetri, té cilét objetivisht té
jetojné e ndodhen né vende larg njeri tjetrit, té jené pjesé e té njejtit
grup audiencash, duke u ndjeré shumé afér me njeri tjetrin.

b. A pércaktohet lloji i « hapésirave nénlokale » té raportuara ose té
mbuluara me komente nga largésia mé e madhe ose mé e vogél midis
individéve qé pérbéjné audiencén qé e konsumon até informacion ose
ato komente ? Jo. Kuptohet nga ato qé u trajtuan mé lart.

c. A pércaktohet natyra «nénlokale» e lajmit nga largésité
relativisht té vogla midis raportuesit ose komentuesit té lajmit dhe
audiencave gé marrin mesazhet e tij ? Jo. Kéto distanca mund té jené
té médha ose té shkurtra, kjo ka pak réndési, sepse e theksojmé edhe
njéheré né botén e Internetit distancat reale jané relative sakohé béhet
fjalé pér « hapésira virtuale komunikimi ».

d. A pércaktohet « hapésira nénlokale e raportimit » nga distancat
dhe pérmasat e zonésté territorit ku ndodh ngjarja ? Shembujt dhe
pérvoja na tregojné se : Jo. Ngjarja mund té€ ndodhi né njé shesh qyteti,
ose né njé kafene, ose mund té pérfshijé té gjithé qytetin, por kjo jo
medoemos e tjetérson natyrén e afért, distancat e vogla qé pérb&jné
hapésirat e raportimit.
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e. A pércaktohet natyra « nénlokale » e mbulimit me lajme dhe
komente nga natyra e ngushté, relativisht e vogél, e pérmbledhur, e
zonés qé e rrethon individin, pra e natyrés mikrosociale té mjedisit ku
jeton individi qé e merr lajmin ose komentin ? Po. Kjo &shté e
domosdoshme pothuajse né ¢do rast.

Pérfundim

Hapésira nénlokale e raportimit né mediat né Web éshté e gjithé
hapésira e afért pérreth individit ose pérreth grupit relativisht té vogél
ose té gjeré shoqgéror gé mbulohet me lajm. Pikérisht atje njeriu
realizon jetén e vet té pérditshme.

Hapésira nénlokale e lajmit pércaktohet nga natyra mikrosociale e
problemit dhe jo nga hapésirat e ngushta territoriale té saj.
Mikrosocialja dhe mikroterritoralja nuk jané aspak e njejta gjé. Njé
dukuri mikrosociale mund té jeté e shtriré né njé territor shumé té
gjeré, sikurse njé ngjarje mund t€ ndodhé né njé territor té ngushté,
por nuk ka karakter mikrosocial, por makrosocial nga veté pesha e tij
mbi shogériné né pérgjithési.

Si i tillé lajmi nénlokal nuk éshté e théné té pérmbyllet e ndahet
vetém brenda njé audience shumé té vogél gé jeton brenda njé blloku
shtépish apo brenda njé¢ lagjeje. Eshté pikérisht kjo natyré e
« universalitetit t& sé vecantés ose individuales » gé i jep informacionit
nénlokal natyrén e njé informacioni masiv duke interesuar audienca
shumé té gjera. Hapésira nénlokale e lajmit né Web, sidomos sot né
kushtet e shogérive té hapura dhe me indekse té larta emigracioni,
nuk éshté aspak thjesht dhe vetém njé territor fizik relativisht i
ngushté dhe i mbuluar me informacion.

Lajmi nénlokal cilésor dhe me audiencé té gjeré nuk pércaktohet as
nga fakti q¢ ai mund té jeté njé informacion mbi njé ngjarje té
pazakonté ose nga njé veprim i zakonshém rutiné. Ngjarja e raportuar
mund té jeté njé veprim i réndomté (pi kafené e méngjesit), njé ngjarje
gé pérbén njé skandal (ha torté me kova), ose mund té jeté njé « lajm
qé dihet nga té gjithé (Tirana &éshté njé qytet i pisét). Suksesi i lajmit
nénlokal varet kryesisht nga vémendja qé ai térheq duke raportuar
pér hapésira té ngushta sociale qé e rrethojné individin brenda njé
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lagjeje, njé blloku banesash, njé fshati, ose kudo gé ai ndodhet né t&
gjithé globin. Pra, e gjithé mjeshtria né sistemet e informacionit éshté
pikérisht té dallohet se cila éshté ngjashméria tematike e njé problemi
lokal, i strukturuar né hapésira relativisht t& ngushta pérreth individit,
me probleme té ngjashém gé rrethojné individé té tjeré né kontekste té
shtrira gjeografikisht.
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