Pronésia, shkak i réndésishém pér krizén e
gazetave né Shqipéri
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Abstrakt

Gazetat e pérditshme shqiptare jané né krizé. Njé pjesé e saj furnizohet
nga ndérhyrjet e financuesve té gazetave né politikat editoriale té tyre
me qéllim realizimin e influencave. Gazetat gjeneraliste shqiptare jané
gazeta kryesisht té€ financuara nga biznesi. Né kété kérkim do té
vértetojmé hipotezén se botuesit ia kané dalé t& deformojné raportimin
e gazetaréve dhe se ata né fakt jané autoritetet e vérteta editoriale t&
gazetave té pérditshme né Shqipéri.

Rrjedhim i késaj ndérhyrjeje éshté rénia e cilésisé sé shtypit, censura
dhe autocensura tek gazetarét. Kjo ka sjellé si rrjedhim edhe rénien e
interesit t& publikut pér gazetat.

Kérkimi do té bazohet né intervista me drejtues kryesoré té gazetave
por edhe financues té tyre, artikuj gé trajtojné problematikat e
pronésisé sé medies né Shqipéri, kérkime né terren pérmes anketimit té
gazetaréve, raporte t&€ ndryshme t&€ monitorimit té¢ medieve.

Fjalé ky¢: Gazeta gjeneraliste, politika editoriale, staf editorial, shtyp
i financuar, tirazh.

Hyrje

Shtypin shqiptar mund ta konsiderojmé lehtésisht shtyp té financuar.
Pothuajse té gjitha gazetat financohen prej burimeve té tjera dhe nuk
mbahen dot prej té ardhurave té siguruara nga gazeta pérmes shitjes
apo vijeljes sé reklamave. Kriza e medieve shqiptare qé vjen pér shkak
té pronésisé éshté tipike vetém pér kété medie. Nuk e hasim krizén qé
ka kapluar shtypin e shkruar pothuajse né gjithé Evropén né rrethana
té ngjashme me ato té Shqipérisé, ku biznesi qé ushgen medien pér té
jetuar té jeté ndérkohé edhe rruga pérmes té cilés media shkon drejt
vdekjes.
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Shqipéria ka 26 gazeta té pérditshme, prej té cilave 18 jané
gjeneraliste. Tirazhi i tyre ditor 1éviz nga 60.000 deri né 80.000 kopje
ndérsa pak mé shumé se gjysma e tyre shiten. Kosto e prodhimit té
gazetave né Shqipéri tejkalon té ardhurat nga shitja dhe reklamat.
Vetém dy tre gazeta kané bilanc lehtésisht pozitiv mes shpenzimeve
dhe té ardhurave gé sigurohen nga gazeta.

1. Mungesé transparence e financimit: Financuesit e gazetave té
pérditshme nuk béjné transparente asnjéheré ményrat e financimit té
medieve gé kané né pronési, né ¢'masé ata financojné kéto gazeta dhe
me cfaré parash e béjné kété. “Ka njé mungesé totale té transparencés
mbi financimin e produkteve t&é medies...situata éshté e paqarté dhe e
panjohur”, theksohet né njé raport té Soros pér medien shqiptare.!

Gazetat né Shqipéri nuk kané detyrim ligjor pér té publikuar
tirazhin e tyre pérmes té cilave do té béheshin publike njé pjesé e
shpenzimeve. Autoritetet e administratés publike, si¢ jané zyrtarét e
drejtorisé sé tatimeve, nuk japin té dhéna rreth kétyre bizneseve dhe
nuk i detyrojné ato té publikojné bilancet e tyre.

Pronarét e medieve, té interesuar té njihen si pronaré t&é medieve,
por ndérsa nuk béné transparente financimet, ata jané térésisht
publiké si pronaré té gazetave té pérditshme, edhe pse kjo nuk éshté e
detyrueshme nga ligji. Pronarét shqiptaré t¢ medieve nuk e fshehin
njé gjé té tillé dhe nése ka ndonjé arsye gé i bén ata t& géndrojné larg
kési lloj pronésie, do té jeté krejt e pérkohshme. Ata bgné té gjitha
sjelljet pér té treguar se kané né pronési njé apo mé shumé medie, dhe
jo vetém kaq, por edhe se ndikojné né kéto medie né ményré té
pashmangshme. Disa prej tyre vendosin edhe emrin né kokén e
gazetave. Gazeta Shekulli, mé e madhja né Shqipéri deri né vitin 2009,
boton ¢do dité emrin e botuesit té saj, Koco Kokédhima, né fagen e
paré dhe jo emrin e kompanisé botuese té gazetés. E njéjta gjé ndodh
me gazetén Mapo, e cila po ashtu publikon né faqe té paré emrin e

1 Thanas Goga “Footprint of financial crisis in the media” Albania country report
Commissioned by Open Society Institute, Tirana,December, 2009.
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botuesit té saj, Henri Cili, dhe jo té kompanisé qé pronéson gazetén.
Mediet né Tirané aq sa i thérrasin né titull, aq i dallojné né biseda
edhe me emrin e pronarit. P.sh: né vend qgé té thuhet Shekulli shpesh
thirret gazeta e Kocos (Koco Kokédhima), né vend qé té thirret Mapo,
thirret gazeta e Cilit (Henri Cili). Pronarét jané marka e gazetés po aq
sa shérben pér kété funksion titulli i medies.

Edhe né Shqipéri ashtu si né shumé vende té tjera té Evropés e
vecmas té Evropés Lindore nuk e kané pér detyrim té shfaqin
pronésiné e tyre né media. Né njé kérkim pér pronésiné e medieve qé
ka kryer Access rezulton se vetém né katér vende evropiane nga 20 té
tilla ku éshté béré kérkimi lidhur me transparencén e pronésis¢, kané
si detyrim té tregojné llojin e kompanisé qé pronéson njé media té
shkruar, por jo mé shumé.?

Pronarét béjné té dukshme pronésiné e tyre mbi gazeta pér té rritur
ndikimin né vendimmarrjen politike si dhe pér té ushtruar presion
mbi administratén pér pérfitime qé lidhen me bizneset e tjera qé ata
kané.

2. Si sigurohet fitimi nga gazetat me humbje: Pronarét e medies sé
shkruar nuk fitojné me kéto media né shumicén e rasteve, ose fitojné
shumé pak né raste té rralla. Pothuajse gjithé kohén humbin, por
megjithaté i mbajné mediet edhe pse bilanci éshté negativ, gjé qé nuk
do ta bénin me ndonjé prej bizneseve té tjera qé ata pronésojné, ta
zémé prodhimi i tullave, prodhimi i birrés, nxjerrja e naftés etj.

"Subvencionet" mund té shkojné deri né njé shifér mes 2 dhe 5
milioné euro né vit. Pse pronarét vazhdojné té paguajné nga xhepat e
tyre pér gazetat e publikuara? Pasi fitimi sigurohet pér industriné
financuese népérmjet ndikimit politik qé ushtron gazeta né geveri,
administraté etj. Bisedat me aktoré té késaj industrie japin njé pérgjigje
té géndrueshme: Gazetat jané konsideruar té jené mjete té fugishme.
Ato mund té pérdoren pér té nisur sulme ndaj konkurrentéve apo
kundérshtaréve, ndérkohé qé funksionojné edhe si "sigurim" ndaj

2 “Transparency of media ownership in Europe” A report for the High-Level
Group on Media Freedom and Pluralism, access-info.org/, f.4.
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sulmeve té botuesve nga té tjerét. Stafet editoriale thoné se ata jané né
presion pér t&é marré né konsideraté interesat e biznesit mé shumé se
interesat politike”, theksohet né njé raport té OSBE-sé pér treguan e
medies sé shkruar né Shqipéri.?

3. Pronarét kané akses te reporterét dhe te pérmbajtja e gazetés:
Pronarét e medieve kané miqgési me drejtuesit e medieve té tyre, me
gazetarét gé punojné né kéto medie dhe ndonjéheré hierarkia
ndértohet sipas shkallés sé miqgésisé dhe mendimit personal té
pronaréve pér drejtuesit apo reporterét e gazetés né pronési.

Gijaté njé anketimi té kryer né 2011, me reporterét e gazetave mé té
médha ne vend, rreth gjysma prej tyre deklaruan se kishin miqési ose
kontakte me pronarét e medies ku punonin dhe se kéto kontakte
ndikonin ose lidheshin me lajmet. “Gati gjysma e reporteréve, 46 pér
qind, njohin pronarin e medies, jané takuar dhe kané biseduar me té
pér subjektet e shkrimeve té tyre apo lajmet e publikuara né gazeté.
Bisedat rreth punés i kané béré népérmjet takimeve né zyré, né kafe
apo me telefon. 45 pér qind té tjeré e njohin pronarin e medies ku
punojné por nuk e kané takuar até. Po ashtu ata nuk kané biseduar né
telefon me pronarin e gazetés (ose pronarét e gazetés) lidhur me
lajmet, zgjedhjen e subjektit té tyre dhe publikimin. Ndérkaq 9 pér
qind e tyre nuk e diné se kush éshté pronar i medies ku punojné”+
(shih grafikun 1).

3 Vibjorn Madsen “Business Prospects for Albanian Print Media”, OSCE, Tirané,
2012, £.5.

4 Anketim “Roli i reporterit né krizén e medies sé shkruar”, té gjitha gazetat,

dhjetor, 2010- shkurt, 2011, Tirané
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Grafiku 1. Paragitja grafike e raporteve té gazetaréve me pronarin e
gazetés.
A kontaktoni me pronarin e medies tuaj?
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Ka gazeta qé pérgindjen e kontakteve me pronarin e kané shumé
mé té larté se mesatarja. Né gazetén Shekulli 71 % e gazetaréve kishin
kontakte té pérditshme me pronarin e gazetés né kohén kur u bé
anketimi (shih grafiku 2). Densiteti i kontakteve éshté rreth 25 pér qind
mé i larté se sa mesatarja pér shtypin shqiptar.

Grafiku 2. Paragitja grafike e raporteve té gazetaréve té Shekullit me
pronarin e gazetés. A kontaktoni me pronarin e medies tuaj?
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5 Anketim “Rroli i reporterit krizén e medies sé shkruar”, gazeta Shekulli, dhjetor,
2010- shkurt 2011, Tirané
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Kéto shifra reflektojné ndikimin e pronésis€é né punén e
pérditshme té gazetaréve dhe ndikojné thellésisht cilésingé e
raportimit. Shumé gazetaré aplikojné censurén dhe shpesh edhe
autocensurén pér shkak té kétyre marrédhénieve. Fenomeni éshté mé
ndikues tek reporterét e rinj pér shkak té profesionalizmit té ulét,
kushteve rénduese té punés, si pagat e vogla dhe mungesés sé
kontratave. Ata pranojné presionin e botuesve né kémbim té
ndryshimit té statusit té tyre né té ardhmen.

Censura, austocensura, kushtet e punés béjné gé reporterét té
lévizin shumé shpesh nga njé gazeté né té tjetrén. Mobiliteti i
gazetaréve éshté mjaft i larté né shtypin shqiptar. Mesatarisht ata kané
dhjeté vite qé punojné né gazeta dhe pérgjaté késaj periudhe kané
ndryshuar tri heré gazetat rreth 31pér qgind e tyre, i kané ndryshuar
dy heré gazetat ku punonin 25 pér qind, e vetém 9 pér qind e
gazetaréve nuk kané pérvojén e ndryshimit t& punés (po aty).¢ (shih

grafiku 3)

Grafiku. 3 Paragitja grafike e mobilitetit té gazetaréve nga njé media né
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4. Arsye jo-mediatike t& géndresés sé medieve: Duke pérshkruar
situatén e medieve té shkruara aktualisht, Remzi Lani thoté se né
gendér té mbijetesés sé medieve té vogla dhe pak té shitura té Tiranés
ka arsye jo-mediatike. “Gazetat né Shqipéri mbijetojné pér arsye

6 po aty
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ekstra-mediatike, ato mbijetojné pér shkak té interesave té pronaréve
té medies, jo pér shkak té audiencés. Né kété kuptim né Shqipéri éshté
véshtiré té bésh prognozé”, thoté ai.” Ai vijon mé tej duke shtuar se né
vendet e tjera fjala kyce éshté fjala “treg”, “market”. Né rastin e
Shgqipérisé, thoté Lani, hezitoj té pérdor fjalén “treg” dhe pérdor fjalén
“skené”. Pse? Nése flitet pér treg ka disa rregulla, rregullat e tregut.
Nése do té zbatoheshin kéto rregulla té tregut nuk do té mund té
mbijetonin 26 gazeta. Tregu shqiptar me 3 milioné banoré, me gazeta
qé shkojné deri diku tek 20 mijé kopje mé e madhja dhe 1 mijé kopje
disa ta vogla, nuk mund té mbajé kaq shumé gazeta. Me njé treg
reklamash gjithashtu mjaft té kufizuar, 60 milioné euro, nga té cilat né
gazeta nuk shkojné mé shumé se 7-8 milioné, nuk ka asnjé logjiké
tregu gé do t& mund té justifikonte ekzistencén e kaq gazetave, thoté
Lani.8

Efektin e pronaréve té medieve né tregun e shtypit té shkruar e
pérshkruan edhe Mero Baze, njé gazetar e ndérkohé botues i sé
pérditshmes Tema. “Jemi né njé treg pa konkurrencé, né njé treg ku
nuk falimenton asnjé gazeté, asnjé televizion dhe asnjé radio sepse
nuk shikohet, lexohet apo dégjohet. Madje e kundérta, dhe kur je mé i

lexuari po nuk ishe pjesé e kétij falsiteti vdes pér buké...Kjo qé& po

ndodh éshté njé vdekje klinike e gazetarisé¢”, thoté Baze.

Ky lloj roli qé kané botuesit e medieve né Shqipéri né fakt i mban
gazetat gjallé dhe fut né mjegull arsyet e vérteta se pse shtypi né
Shqipéri éshté né krizé kur shumé prej shenjave té krizés sé shtypit né
Peréndim nuk i ka shtypi shqiptar.

Me njé sy té shpejté mund té thuhet se botuesit kané njé rol pozitiv
pérkundrejt krizés; ata financojné shtypin, pasi né té kundért do té
falimentonin. Nga viti 1997 e deri né vitin 2012 biznesi ka hapur 13
gazeta té pérditshme gjeneraliste (Shekulli, Korrieri, Panorama, Dita,
Ekspres, Sot, Ballkan, Metropol, Tirana Observer, Shqip, Standard, Mapo,

7 Remzi Lani “Tabloidizimi i gazetave, problem unik shgiptar” Reporteri, nrl
Tirane 2011, £.3.

8 Po aty

9 Mero Baze” Media pérdoret si trampoliné nga gazetarét” Reporteri, nr 1, Tirané
2011, £.3.
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Libertas). Vetém tri prej tyre kané falimentuar pér té€ mos u hapur mé
(Korrieri, 2009; Libertas 2009, Ekspres 2004).

Por né fakt ata financojné interesat e tyre qé i véné né funksionim
duke tjetérsuar rolin informues té shtypit té shkruar. Né ndikimin e
pronaréve shtypi raporton ngjarjet dhe fenomenet sipas interesave té
biznesit qé i financon duke krijuar influenca dhe klientelizém te
politika apo administrata publike.

Né finale pavarésisht parave qé fut biznesi né medien e shkruar
“gjendja ekonomike e shtypit t& shkruar shqiptar éshté e véshtiré dhe
se kjo i bén mediet e shkruara té pagéndrueshme dhe me mundési té
pakta mbijetese. Pjesa mé e madhe e tyre jané ndérmarrje me bilance
negative dhe nése do té funksiononte si duhet ligji i transparencés sé
bilanceve financiare dhe ligji i falimentimit me siguri njé pjesé e tyre
do té mbylleshin.0

5. Pronarét, shpesh autoritetet editoriale t&é gazetave: Bizneset po ia
dalin té futin né doré politikat editoriale té gazetave té pérditshme né
Shqipéri.
presion ndaj drejtuesve té gazetés (drejtorit apo kryeredaktorit) gé té
zbatojné ato géndrime editoriale qé iu interesojné kétyre bizneseve.

Sé dyti népérmjet pagave té diferencuara pér personelin e gazetés,
paga shumé té larta pér drejtuesit e gazetés dhe paga té uléta pér
reporterét. Né rastin e kryeredaktoréve kur nuk funksionon rritja e
pagés pér té bleré integritetin e tyre, atéheré ata shkarkohen nga
detyra dhe detyrohen té léné gazetén. Q& nga viti 2005, éshté krijuar
njé praktiké e tillé ku botuesit largojné drejtuesit me pérvojé dhe me
paga té larta duke i zévendésuar ata me drejtues té rinj, pa pérvojé
dhe me paga shumé mé té uléta. Gazeta e pérditshme kombétare,
Standard filloi t& botohej né vitin 2005 dhe prej atéheré ajo ka ndérruar
katér kryeredaktoré, gazeta Shqip qé filloi t& botohej né vitin 2006 ka
ndérruar katér té tille, gazeta Shekulli gé filloi té botohej né vitin 1997

10 Mark Marku “Mediat shqiptare dhe specifikat e tregut lokal” http:/ /al.ejo-
online.eu/293/ekonomia-e-medias/mediat-shqiptare-dhe-specifikat-e-tregut-
lokal
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ka ndérruar pesé kryeredaktoré. Pérgjithésisht gazetat e tjera kané
ndérruar dy ose tre drejtues té gazetés. Népérmjet késaj ményre ata
zgjidhin né fakt dy probleme - shmangin pengesat pér té ndérhyré né
politikat editoriale t& gazetés. Njé drejtues i ri gjithnjé éshté mé i
kapércyeshém se njé drejtues mé i vjetér. Sé dyti, ulin shpenzimet,
duke pajtuar njé drejtues gazete me njé pagé té voggl.

Kur nuk funksionojné dy ményrat e mésipérme atéheré pronarét
caktojné si drejtues té gazetés familjaré té tyre ose e marrin veté né
doré drejtimin e saj. Pronari i gazetés Shekulli, ndér gazetat e médha
né vend, prej fillimit té vitit 2012 deri né maj t& vitit 2013, e caktoi
veten kryeredaktor té gazetés. Té paktén katér gazeta té pérditshme
gjeneraliste né Shqipéri kané pér drejtues pronarét e gazetave ose
familjaré té kétyre gazetave.

6. Raporti i pronaréve té medieve me politikén apo politikanét: Pér
té identifikuar kété pamje duhet té ndértojmé njéfaré klasifikimi jo aq
shumé arbitrar té gazetave; né gazeta afér opozités dhe né gazeta afér
geverisé.

Mediet qé mbéshtesin opozitat zakonisht jané mé té géndrueshme
me staf dhe politikat editorale, né kété linjé ideologjike krijohen heré
pas here edhe media gazetarésh (55 (1997), Tema (1999) , Dita (2012),
Shgqiptarja.com (2011).

Mediet afér geverisé nuk jané t&é géndrueshme né staf, reflektojné
diversitet por vetém brenda linjés s¢ madhe ideologjike; mungon
kriticizmi; sillen si lobisté.

Dy gjendjet e mésipérme té medieve reflektojné pozicionimin e
pronaréve né raport me politikén.

Rasti i paré: Opozita éshté e interesuar pér mediet, por pronarét e
medieve nuk jané aq té interesuar pér opozitén. Pronarét e medieve
afér opozités nuk ndikojné shumé né politikat editoriale, pasi ndikimi
i tyre nuk pérkthehet né produkt pér bizneset qé kané, zakonisht kéto
gazeta gézojné rritje né treg pérgjaté qéndrimit té tyre né opozité.

Rasti i dyté: Qeveria éshté e interesuar pér mediet dhe bizneset
jané té interesuara pér geveriné - politikat editoriale konform qgeverisé
pérkthehen né produkt pér bizneset e tyre.
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Eshté kryeredaktor i miré ai qé¢ dégjon nevojat e biznesit dhe i
pérkthen ato né mbéshtetje pér gevering, ndonjéheré kur kjo gjé
lejohet apo kérkohet nga pronarét, edhe né shantazh pér geveriné.
Eshte kryeredaktor i keq ai qé bén rezistencé profesionale. Né kéto
raste produkti shitet mé pak .

Sé fundi pér kété piké: A jané ndérmarrje té pavarura, ato qé
prodhojné edhe gazeta? Kam parasysh me kété pyetje pak té
pérgjithshme nése ato jané né konflikt interesi me lajmin qé botojné;
pra a kané interesa té drejtpérdrejta né geveri apo geverisje pér shkak
té marrjes prej andej té tenderéve, lejeve, licencave, koncesioneve dhe
kéto nevoja pér té zhvilluar biznesin e tyre ndikojné tek media qé
kané né pronési! Né pérgjithési késhtu ndodh! Pra, ndérmarrjet nuk
jané té pavarura nése i vémé pérpara pasqyrés sé pavarésisé né até
cilési qé ajo kérkohet pér medien si pushtet i katért. Si rrjedhim
gazetarét punojné né ndérmarrje té varura. Pra mbi t& do té
projektohet pozicioni i ndérmarrjes.

“Cdo gazeté e ndérton imazhin e vet, kontratén e vet té leximit, me
lexuesit duke gjetur masén personale té tensionit té nevojshém mes
lajmit dhe diskursit, mes objektivitetit dhe subjektivitetit, mes
sintagmés dhe paradigmés”, shkruan Marrone.’’ Ndérsa prof. dr.
Hamit Borici thoté se si “udhéhegje e lexuesit né veprimtariné
jetésore”. “Edhe gazeta me “ideale” pér pavarési dhe “asnjanési”
synon té ushtrojé ndikim né auditorin té cilit i drejtohet. Kété pérpiget
ta realizojé pérmes zgjedhjes sé informacionit qé pércjell ményrén e
hartimit t& lajmit dhe theksit logjik”.12

Por né fakt gazetat shqiptare nuk kané ndértuar njé kontraté me
lexuesit qé frymézohet nga raporte té tilla, si¢ kérkon Marrone, si dhe
nuk kérkojné até ndikim té cilin e pérkufizon Borici. Me rénien e
profesionalizmit, etikés dhe integritetit, kontrata té tilla béhen formale
ose asgjésohen duke pasur mé pas né vémendje vetém kontratén mé
pronarét e bizneseve né favor té interesave té tyre. Ndikimi aktual

11 Giafranco Marrone, Trupat shogérore, Dudaj, Tirané: 2008, f.105.
12 Hamit Borici, Bashkim Gjergji etj, Gazetaria-1, njohuri te pérgjithshme,
SHBLU, Tirang¢, 2003, f. 39.
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nuk &shté ndikimi i medies, por ndikimi i biznesit financues ose
lidhjeve politike me té, népérmjet medies te publiku.

Pér shkak té nevojés pér té pércjellé interesa népérmjet gazetés, té
pérditshmet me pronaré biznesin nuk mund té ndahen né gazeta me
politika editoriale té djathta, té qendrés apo té majta mé shumé se sa
gazeta me politika editoriale progeveritare dhe antigeveritare.

Pér té ilustruar linkun miqgésor mes bizneseve edhe pushtetit po
marrim né konsideraté fillimisht t& dhénat e monitorimit t& gazetave
pér dy muaj rresht, para, gjaté dhe pas fushatés elektorale té vitit 2005
nga Qendra pér Transparencé dhe Informim té Liré (ACAC dhe NDI).
Po risjellim né mendje monitorimin pér gazetén Shekulli dhe Panorama.

Pér gazetén Shekulli:

Pérfundimet e monitorimit para dhe gjaté fushatés elektorale
theksojné se:”Ndryshimet e dukshme né kété gazeté tregojné pér njé
mbéshtetje né rritje pér PD gé nga fillimi zyrtar i fushatés elektorale.
Né pérfundim té fushatés elektorale kjo gazeté i ka béré njé mbéshtetje
té forté PD-sé dhe ka zvogéluar sipérfagen pér PS”.13

Gazeta Shekulli tradicionalisht me politika editoriale té majta,
papritur shfaget né krah té opozités sé atéhershme e djathté, dhe
pikérisht gjaté fushatés elektorale si¢ e tregon edhe figura e dyté e
grafikut ku vija blu qé paraget opozitén shkon né ngjitje pas gjysmés
sé fushatés elektorale, pra kur nuhatet pak a shumé fitorja e njé pale,
dhe PS gé paraqitet me vijén rozé shkon né rénie gé thellohet pas
mbarimit té zgjedhjeve té cilat u fituan até vit nga opozita.

Grafiku 4. Pasqyrimi i partive politike nga gazeta Shekulli para, gjaté
dhe pas fushatés elektorale té zgjedhjeve parlamentare té vitit 2005

13 “Monitorimi i medieve, pér Zgjedhjet Parlamentare 2005, Raporti Pérfundimtar
OSBE, NDI, USAID, British Embassy, Tirang&, 2005, f.46.
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Pér gazetén Panorama:

I njéjti raport duke pérshkruar pasqyrimin e kryeministrit t&
atéhershém, Fatos Nano, dhe shefit t& opozités, Sali Berisha, (i cili i
fitoi ato zgjedhje), thekson se né etapat e para té monitorimit (para
fillimit té fushatés elektorale dhe dy javét e para té fushatés), “Nano
éshté trajtuar né kontekst té balancuar ndérsa Berisha né njé kontekst
lehtésisht negativ’. Né etapén e fundit té monitorimit (pas
zgjedhjeve),”Berisha ka marré mé shumé sipérfage kryesisht né
kontekstin pozitiv ndérsa Nano trajtohet lehtésisht né kontekstin
negativ”.

Pérmbledhésja e monitorimit pér té gjitha mediet thekson se
pothuajse né té gjitha mediet, koha totale pér PD-né ( e cila fitoi
zgjedhjet) u rrit né javén e fundit te fushatés.

Ngjitia e pronaréve té gazetave me partité politike por edhe
ndryshimi i politikave editoriale vihet re edhe nga njé raport tjetér
monitorimi pér mediet e shkruara té vitit 2009, i cili ka pasur
pothuajse té njéjtén metodologji si i mésipérmi dhe gé u publikua pas
zgjedhjeve parlamentare té atij viti. Le t& shohim sjelljen e gazetés
Panorama dhe Shekulli sipas kétij monitorimi.

Neé pérgjithési gazeta Panorama ka gené e balancuar ndaj dy partive
té médha politike por gjithnjé i ka dhéné shumé vend LSI-sé (Lévizja
Socialiste pér Integrim) dhe kryetarit té saj, Ilir Meta, (partia e treté né
parlament, 4%). Sali Berishés, Edi Ramés dhe Ilir Metés u éshté dhéné
mé shumé hapésiré se politikanéve té tjeré né kété gazeté. Ndérsa Sali
Berisha dhe Edi Rama kané marré mé shumé referenca negative se ato
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pozitive, shogéruar shpesh edhe me prezantim negativ. Ilir Meta nuk
ka pothuajse asnjé referencé negative.

Grafiku 5 Pasqyrimi i partive politike nga gazeta Panorama para, gjaté
dhe pas fushatés elektorale té zgjedhjeve parlamentare té vitit 2009
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I njéjti raport pérshkruan edhe sjelljen e gazetés Shekulli. Ai arrin
né pérfundimin se gazeta Shekulli duket té jeté mjaft kritike ndaj
geverisé, partisé né pushtet dhe kryeministrit dhe kryetarit t& PD-sg,
Sali Berisha. PS dhe kreu i saj Edi Rama, dalin pérgjithésisht né njé
drité pozitive. Ndérsa Sali Berisha ka marré mé shumé hapésiré se Edi
Rama, ky i fundit éshté cituar mé shumé. LSI mori vetém 3% té
hapésirés totale dhe kreu i saj Ilir Meta ka marré 20 heré mé pak
hapésiré krahasuar me até qé ka marré Sali Berisha, dhe 10 heré mé
pak se ajo qé ka marré Edi Rama.?®

Grafiku 6. Pasqyrimi i partive politike nga gazeta Shekulli para, gjaté
dhe pas fushatés elektorale té zgjedhjeve parlamentare té vitit 2009

14 Raporti i monitorimit “Promovimi i Transparencés Financiare dhe Llogaridhénies
sé Partive Politike Pjesémarrése né Zgjedhjet e Pérgjithshme né Shqipéri”, Soros,
NED, Tiranég, 2009, £.58.
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Por pavarésisht se ka devijim té raportimit né favor té interesave té
biznesit shumé nga gazetat e financuara nga biznesi né Shqipéri nuk
ndéshkohen nga lexuesi. Por edhe nése ndéshkohen prej tij, ky fakt
nuk ndikon né perspektivén e tyre té botimit.

Pedagogu i gazetarisé¢, Ramadan Cipuri, thoté se arsyeja qé media
té tilla nuk ndéshkohen prej tregut éshté se nuk jané dizajnuar pér t'u
sjellé né njé treg real por pér t& mbrojtur interesat e pronarit. “Prej
vitesh éshté pritur qé ‘mortaliteti foshnjor’ mes gazetave té ishte i
larté, por kjo nuk ka ndodhur pér shkak se gazetat nuk kané
funksionuar sipas ligjeve té tregut. Né mé t& shumtén e rasteve
pronarét i kané krijuar gazetat pér t'i pérdorur si mburojé apo armé
pér té mbrojtur apo cuar mé tej bizneset qé kané”, thekson Cipuri.

Ndarja e gazetaréve me pronarét e medies sé shkruar edhe pse nuk
shfaget e thellé né dukje, brenda koshiencés sé veté gazetaréve éshté
shumé e madhe. Duke folur pér disa nga indikatorét e krizés sé
medieve té sotme, Mustafa Nano thotg, se njé indikator i réndésishém
éshté tipologjia e padronéve té gazetave e té televizioneve. “Té gjithé e
dimé se kush jané ata, si i kané véné e si i véné paraté, ¢faré lidhjesh e
miqésish kané me politikané e me njeréz me pushtet, ¢faré interesash

16 Ramadan Cipuri “Sfida e shtypit té shkruar pérballé medies elektronike”
Komunikimi i integruar, koncepte, strategji, praktika, Studime
albanologjike, FHF, Tirané 2011, £.29.
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mbrojné me mediet qé kané, dhe né kéto rrethana vetém njé idiot
mund té flasé pér mass-media té liré né Shqipéri. Ne nuk kemi media
té liré. Ne kemi pronaré té liré mediesh”.1”

7. Pronarét e medieve, kémbéngulin pér praniné e tyre né gazeta

Por pronarét e medieve mendojné ndryshe. Ata nuk duan t'ia diné
pér gazetat si njé produkt me cilési té veganta pér publikun i cili nuk
mund té pérmbushé interesa private. Shpeshheré ata e kané
justifikuar ndérhyrjen e tyre né media pér shkak se gazetarét
ndértojné agjenda personale jomediatike né funksion té interesave té
gungé dikujt”. “Ne duam té nxisim konkurrencén e brendshme pér t&
pasur mé shumé gazetaré punétoré, té mencur e kérkues dhe jo
parazité qé grisen kafeneve té Bllokut e merren me thashetheme pér
Uné nuk mund t'ju mésoj gazetaréve teknikat e raportimit, por mund
té motivoj ndershmériné dhe standartet e larta té raportimeve”,
thekson Kokédhima.'® Nga fundi i vitit 2011 ai e vendosi veten né
krye té Shekullit si kryeredaktor duke habitur shumékénd, jo pse nuk
dihej se ai ishte ndérkaq njeriu kryesor i gazetés.

Psikologjia e “gazetés time”, nuk ndryshon shumé nga njé pronar
te tjetri. Njé tjetér pronar gazete (Mapo) qé ishte edhe drejtor i saj deri
né fund té vitit 2012, Henri Cili, i cili pér dallim nga Kokédhima, ka
punuar pér shumé vite si gazetar, éshté edhe mé i sigurt né rolin e
botuesit si progresist né kundérshtim me téré rrymeén e kritikéve té
rolit té financuesve né dhunimin e lirisé sé medies sé shkruar,
integritetit t¢ gazetaréve dhe korrektésisé sé raportimit. “Ndryshe nga
¢'mendojné denoncuesit e lirisé sé shtypit dhe té tregut, botuesit e
shtypit té shkruar jané sot kontribuuesit kryesoré té zhvillimit té
mendimit, i cili mund té jeté dhe té ndikojé vegse né formén e tij té

17 Mustafa Nano “Media e liré né Shqipéri? Eshté njé gjé e pamundur” Gazeta
Shqip, Tirané, 3 maj 2012

18 ArdianThano “Kokédhima: PS dhe LSI fitojné zgjedhjet e 2013-s” Shekulli
,Tirané, 2 qershor 2012
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shkruar. Jané kéta kontribuuesit kryesoré té kulturés sé debatit
konceptual, ndryshe nga debati virtual, i cili ikén dhe nuk mbetet,
sepse scripta manent”, thoté Cili.1?

Pérfundime:

Kriza e medieve shqiptare gé vjen pér shkak té pronésisé éshté
tipike pér Shqipériné né disa shfaqje té saj. Nuk e hasim krizén gé ka
kapluar shtypin e shkruar pothuajse né gjithé Evropén, né rrethana té
ngjashme me ato té Shqipérisé, ku biznesi qé ushgen medien pér té
jetuar, té jeté ndérkohé edhe rruga pérmes té cilés media shkon drejt
vdekjes.

Pronarét e medies sé shkruar nuk fitojné me kéto media né
shumicén e rasteve, ose fitojné shumé pak né raste té rralla. Pothuajse
gjithé kohén humbin, por megjithaté i mbajné mediet edhe pse bilanci
éshté negativ. Fitimi sigurohet pér industriné financuese népérmjet
ndikimit politik qé ushtron gazeta né geveri, administraté e té tjera.

Pronarét e medieve kané kontakte t&¢ vazhdueshme me drejtuesit
dhe reporterét e medieve té tyre. Gjaté njé anketimi té kryer me
reporterét e gazetave mé té médha ne vend, rreth gjysma prej tyre
deklaruan se kishin miqési ose kontakte me pronarét e medies ku
punonin dhe se kéto kontakte ndikonin ose lidheshin me lajmet.
Presioni i pronaréve mbi pérmbajtien e lajmeve ka inkurajuar
censurén dhe autocensurén si dhe njé mobilitet té larté t& gazetaréve
nga njé gazeté né tjetrén né pérpjekje pér té siguruar njé status mé té
miré profesional dhe social.

Bizneset kané né doré politikén editoriale né gazetat qé financojné.
Ata e sigurojné kété status népérmjet korruptimi té etikés
profesionale. Kur nuk funksionon blerja e integritetit pér drejtuesit e
gazetave, atéheré ata shkarkohen nga detyra dhe detyrohen té léné
gazetén. Prej disa kohésh éshté krijuar njé praktiké e tillé ku botuesit

19 Henri Cili “Pse i bashkohemi Panoramés dhe Shekullit me ¢mimin e ri té gazetés”
Mapo, Tirang, 2 gershor 2012
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largojné drejtuesit me pérvojé dhe me paga té larta duke i
zévendésuar ata me drejtues té rinj, pa pérvojé dhe me paga shumé
mé té uléta.
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