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Gazetari i medieve lokale pérballé gazetarit
té medieve kombétare dhe ndérkombétare

Abstrakt

Véshtirésit€ me té cilat pérballen gazetarét e medieve lokale jané
shumé mé té médha, né krahasim me gazetarét té cilét punojné né
medien kombétare apo edhe n€ ndé€rkombétare. Ka shumé faktoré qé
e réndojné punén dhe funksionimin e miréfillt€ té¢ medies lokale. Né
fushé-studimin toné€, jemi déshmitaré se t€ rralla jané ato mediume
televizive g€ 1 pé€rmbahen etikés s¢ miréfillt€ gazetareske. Duke mos
dashur t€ b&mé pérgjithésime, por fatkeqésisht, njé numér i madh i
mediume lokale varen apo funksionojné né ményré —ddtatoriale”, ku
pronari e dikton politikén editoriale t€ mediumit, apo, pér t€ mos
théné g€ ai éshté personi g€ vendos cka té editohet apo té
transmetohet, gjé q€ e réndon funksionimin e miréfillt€ t€ mediumit.

Duke u nisur nga vet€ emri media lokale, na krijohet percepcioni
se jan€ mediat e njé regjioni té caktuar dhe funksionojné dhe
veprojné duke e pasqyruar realitetin e atij regjioni. Mirépo, shumica e
mediale lokale tek ne, hapésirén kryesore editues ¢ mbulojné me
ngjarje t€ nivelit kombétar dhe ndérkombétar, duke i anashkaluar

*Kolegji AAB, Email: naile.demiri@aab-edu.net,
"Kolegji AAB, Email: gazmend.abrashi@aab-edu.net,

138



problemet dhe aktualitetin e atij regjioni, pra mund té thuhet se b&jné
njé€ zhvendosje t€ vémendjes té audiencés lokale.

Nése e b&jmé njé analizé se si éshté sot gazetari lokal pérballé
gazetarit té medieve kombétare dhe ndérkombétare, atéheré mund
té themi se kemi gazetaré t€ ciléve u mungon formimi profesion pér
profesionin t€ cilin e ushtrojné, por, edhe pse né raste mé t€ rralla, kur
kemi ndonjé gazetar qé ka formimin universitar pér profesionin e
gazetarit, ai duhet t€ punojné né bazé té direktivave t€ pronarit té
medias. K&ét€ mé sé miri e ilustron gazetari i TV Besa té Prizrenit, i
cili dit€ mé par€ iu qas njé padrejt€sie q€ u zhvillua né Drejtorin e
Arsimit té Prizrenit, porse padroni e shtyri té t€rhiget, sepse mund té
kishte komplikime n€ vazhdimin e marrjes s€ reklamave nga Komuna
¢ Prizrenit.

Fjalét  kyce: gazetari, media, reklama, lokale,
ndérkombétare, audiencé

Mediet lokale né Kosové

Pas pérfundimit t€ luft€s dhe me fillimin e sistemit demokratik
né€ Kosové, filluan t€ funksionojné shumé medie lokale dhe
kombétare. U krijuam mekanizma té mbikéqyrjes dhe t&€ rregullimit
frekuencor, po ashtu edhe operatoré pér shpérndarjen e sinjalit audio-
vizuel. Synimi kryesor i tyre ishte t€ jepnin ndihmén né konsolidimin
dhe né€ funksionimin sa mé t€ miré t€ medieve né Kosové, gjithnjé
duke e pasur si géllim se me medie t€ lira dhe t€ pavarura krijohen
kushtet dhe premisat pér demokratizimin e shoqéris€. Po ashtu u
themelua, Rrjeti Tokésor i Transmetimit t&€ Kosovés (RRTTK), qé
ofron shérbime transmetimi pér nevojat e 4 televizioneve nacionale
dhe 52 lokale - t&€ cilét operojné duke pérdorur pika-rrjete
transmetuese private dhe, s€ bashku, ato mbulojné 68.14% té territorit
t& Republikés.'

Nga t€ dhénat e siguruara nga Komisioni i Pavarur pér Media,
shohim se kemi njé numér t€ madh té medieve elektronike lokale, si

'www.kpm-ks.org/materiale, shikuar mé: 04.12.2016, né ora 15:00.
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radio, po ashtu edhe televizione, n€ raporte me numrin e popullsisé sé
atij regjioni. Shpérndarja e tyre kaq e madhe ka ndikuar qé niveli i
profesionalizmit dhe serioziteti i tyre t€ vihet n€ piképyetje. Kjo edhe
pér shkak té mundésive financiare, t€ cilat i kané t€ kufizuara, dhe
ballafagohen me ekzistencén e tyre, si dhe nuk kané ndonjé plan pér
zhvillim dhe kalimin né strategjiné zhvillimore.

Problematiké mé vete tek mediet lokale vazhdon t€ jet€ mbulimi
i ngjarjeve nacionale né programin ¢ tyre, duke harruar se target i tyre
€shté publiku lokal. Kjo dukuri shfaget mé€ shumé né edicionet e
lajmeve, apo si¢ njihet, e b&jné gazetarin€ protokollare dhe nuk iu
qasen problematika specifike té atij regjioni, gjé qé do t& rriste edhe
shikueshmériné e tyre. Por, nga ana tjetér, ky &shté nj€ tregues pér
shkallén e zhvillimit t& tyre dhe géndrueshméring financiare.

Ambienti punues né mediet lokale

Nga njé véshtrim i pérgjithshém mund té konstatojmé se
ekziston njé numér shumé i vogél i té€ puné€suarve n€ mediet lokale.
Si¢ e kemi potencuar edhe mé lart, duhet t€ béhet njé€ planifikim dhe
nj€ shpérndarje e frekuencave né€ bazé t€ madhésisé s€ regjionit duke
filluar nga numri i banor€ve. Duke i paré kéto t€ dhéna, mund té
planifikojmé se ¢faré mediash i duhen regjionit n€ fjalé, sa mund t&
jeté numri i tyre, gjithnjé duke e pasur parasysh edhe faktorin
ekonomik, q€ né rastet e tilla &sht€ vendimtar pér hapjen dhe
funksionimin e njé medie.

Kur themi ambienti punues, e kemi fjalén pér angazhimin e stafit
profesional gazetaresk, po ashtu edhe atij teknik, burimet njerézore té
cilat angazhohen: a kané kontrata pune apo vetém angazhohen me
kontraté mbi vepér, sa ju pérmbahen pronarét e medieve kryerjes sé
detyrimeve, si mujore, po ashtu edhe pensionale, tatimore, ndaj té
punésuarve, apo ende kemi medie t&€ cilat punojné n€ ményré
klandestine?

Faktori ekonomik tek mediet lokale ka shumé ndikim, pasi
ekonomia né Kosové &shté zhvilluar né ményré disproporcionale, disa
sektoré jané rritur shumé mé shumé sesa tjerét. Sistemi bankar dhe
telekomunikacioni jané né€ maje t€ listés. Pér shkak t€ natyrés sé
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kétyre bizneseve, si dhe konkurrencés agresive né secilin prej kétyre
dy sektoréve, éshté shumé e natyrshme g€ ato t€ bazohen shumé tek
reklamimi, pér ta ruajtur dhe pér ta zgjeruar bazén e tyre té
konsumatoréve.”

Si rezultat, dy sektorét jané reklamuesit mé t€ médhenj né
sektorin  privat. Bankat né vecanti dhe kompanit€ e
telekomunikacionit n€ masé€ t€ madhe rrall€ i nénshtrohen kritikave né
media. Njé prej zyrtaréve té larté ekzekutivé n€ njé€ banké té madhe qé
vepron né nivel ndérkombétar, pérshkruante strategjiné e thjeshté, e
cila u vértetua si e suksesshme, pas shpenzimit t€ kohés dhe parave né
pérpjekje tradicionale té marrédhénieve me publikun: banka thjesht e
rrit hapésirén reklamuese né njé medium t& caktuar né njé kohé té
caktuar, duke béré rotacionin me kujdes ashtu qé t&€ gjithé té mbesin té
kénaqur.’

Politika editoriale tek mediet lokale

Nga vrojtimi i medieve lokale, t& dhénat na tregojné se interesat
e pronarit dhe pérkatésia politike jané faktorét ky¢é né pércaktimin e
politikés dhe géndrimit editorial té medies. Ndikimi kaq i madh i
kétyre faktoréve mund té€ shpjegohet me gjendjen financiare té
medieve, gjé q€ identifikohet si e zakonshme, posacérisht n€ mediet
lokale. Njé klim€ mediatike, me njé treg t€ vogél reklamash, ku
mediat pérdoren pér t€ mbéshtetur interesat ekonomike, jomediatike
té pronaréve t€ medias, rénd€sia apo cilésia e lajmit nuk mund té kené
té njé&jtén peshé n€ formésimin e politikés editoriale.

Kodi i Etikés ka pér géllim pércaktimin e rregullave té etikés pér
ofruesit e shérbimeve mediale né pajtim me dispozitat ligjore gé jané
té domosdoshme né njé shogéri demokratike; né pajtim me parimet
etike, standardet e pranuara ndérkombétarisht dhe respektin ndaj
diversitetit té trashégimisé etnike, kulturore dhe fetare né Republikén
e Kosovés; pér interesa té sigurisé kombétare, té integritetit

’http://www.osce.org/sq/kosovo/122391?download=true. shikuar
mé 07.12.2016, né ora 20:00.
*Po aty.
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territorial dhe té sigurisé publike; pér parandalimin e trazirave dhe té
krimit; pér mbrojtjen e dinjitetit t& njeriut; pér mbrojtjen e shéndetit
dhe té moralit, pér mbrojtjen e fémijéve, pér mbrojtjen e prestigjit
dhe té drejtat e té tjeréve, pér parandalimin e zbulimit té informatave
t& dhéna né besim, pér ruajtjen e autoritetit dhe paanésisé.*

Deri mé tani e elaboruam ¢éshtjen e presioneve dhe ndikimit nga
politika t€ medies, por, t&€ jemi realist€, duhet ta shikojmé edhe anén
tjetér, pra té medies qé u béné lajka dhe favore zyrtaréve shtetéroré,
pér interesa té caktuara private dhe biznesore. Ka gjithashtu pak raste
kur lajkat pér zyrtarét n€ pushtet béhen si shérbime ndaj ambicieve
politike té vet€ pronaréve.

Pra, nga raporti i marrédhénies pronar - politikan, humbési i
vetém &Eshté publiku - opinioni, i cili keq informohet, pikérisht nga
njerézit té cilét jané né krye t€ kétyre institucioneve, qé€ jané té thirrur
pér t€ gené né shérbim t€ qytetaréve. Q€ e bé&né pikérisht t&
kundértén e asaj se ¢faré funksioni kané né shoqéri dhe nga kjo
gjendje krijohen shumé mjegullési n€ pasqyrimin e gjendjes reale né
at€ vend. Sepse, nuk &sht€ e théné kot, nése ndonjé ngjarje nuk
pasqyrohet né media, ajo ngjarje mund té llogaritet si e pagené!!

Stabiliteti financiar i medies lokale

Duke funksionuar né€ nj€ hapésiré dhe treg t€ kufizuar dhe me njé
zhvillim té ngadalté ekonomik, mediet e kan€ shumé t€ véshtiré t&
jené indiferente ndaj presionit té institucioneve dhe té biznesit, pér
shkak se jan€ t€ varura né mas€ shumé t€ madhe nga hapésira
reklamuese té cilén e kané né kanalet e tyre.

Né nivel ndérkombétar, né vitin 2010, Reporteri i Posa¢ém i
Organizatés s€ Kombeve té Bashkuara (UN) mbi Liriné e Opinionit
dhe té Shprehjes, Organizata pér Siguri dhe Bashképunim né Evropé
(OSBE), Pérfagésuesi pér Liriné e Medias, Reporteri i Posagém mbi
Lirin€ e Shprehjes i Organizatés sé Shteteve Amerikane (OAS) dhe
Reporteri i Posagém mbi Lirin€é e Shprehjes dhe Aksesit té

*http://kpm-ks.org/?mod=dokumentet&fagja=2&gjuha=1; kodi i
etikés; shikuar mé 09.12.2016, né ora 18:00.
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Informacionit t€ Komisionit Afrikan mbi T€ Drejtat e Njeriut
(ACHPR), miratuan mé 3 shkurt 2010 Deklaratén mbi Dhjeté
Kércénimet Kyce ndaj Lirisé sé Shprehjes. Né ményré domethénése,
njé prej tyre &sht€ presioni tregtar mbi median, qé ndikon mes té
tjerash né rritjen e pérqendrimit té medias.’

Késhtu, sipas Rekomandimit té¢ Komitetit t€¢ Ministrave té
Késhillit t&¢ Evropés CM/Rec(2007)2 Mbi pluralizmin e medias dhe
larmishmériné e pérmbajtjes sé medias, shteti duhet t€ miratojé
rregulla g€ synojné t€ —fizojn€ ndikimin e njé€ personi t€ vetém,
kompanie apo grupi mbi njé apo mé shumé sektor€ t& medias, si dhe
té sigurojné praniné e njé numri té mjaftueshém entesh t€ larmishme
mediatike”.’

Sipas Rekomandimit, rregullat duhet té jené t€ qarta pér ményrén
e financimit dhe funksionimit t¢ medieve né pérgjithési, por ne duhet
té b&me njé shképutje pasi qé tema €shté€ pér mediet lokale, ku
mundésia dhe rastet e kontrollit financiar ndaj medieve jané mé
prezente, si n€ hapésirén reklamuese, pra nga bizneset, po ashtu edhe
nga kapitali fillestar i hapjes s€ medies.

Sfidat e gazetaréve té medieve lokale

Duke gené té vetédijshém pér sfidat me t€ cilat ballafaqohen
gazetarét, si nga brenda mediumit po ashtu edhe nga faktorét e
jashtém qé ndikojné né€ punén e tyre, njé element shumé i
réndésishém e té cilin nuk e elaboruam shumé, éshté edhe niveli
profesional i gazetaréve lokalé. Prapé né kété aspekte jemi té
kufizuar, pasi q€ nuk kemi shifra dhe t€ dhéna té sakta pér nivelin e
shkollimit profesional t€ gazetaréve lokal€. Po t‘i kishim kéto té
dhéna, panorama dhe ideja pér medien lokale do t€ ishte e ploté.

Mungesa e trajnimeve dhe rifreskimi i teknikave dhe zhanreve t&
gazetaris€, dhe t€ mosqenurit né hap me zhvillimet teknologjike, ka
ndikuar g€ mediet lokale né vendin toné té jené né€ gjendje jo té
kénagshme, si né aspektin profesional ashtu edhe at€ ekonomik, gjé

*http: //www.osce.org/fom /41439
®po aty, fq.18.

143


http://www.osce.org/fom/41439

qé ndikon edhe n€ punén dhe vullnetin pér puné t€ gazetaréve, sepse
mund t€ vecohen disa gazetaré t€ cilét jan€ profesionalé dhe
entuziasté, por kur nuk ésht€ ambienti punues kompetitiv pér ide t&
reja, dhe nuk ka puné ekipore pér té arritur rezultate sa mé té larta,
edhe vullneti pér puné profesionale dhe kreative bie, gjé q€ éshté edhe
e natyrshme.

Né kété punim mé€ shumé e elaboruam aspektin profesional dhe
ekonomik t€ medieve lokale, por temé mé vete éshté edhe gasje dhe
sfidat qé hasin gazetarét lokalé pér qasjen n€¢ dokumentet lokale, si
dhe gasje dhe mbulimi i ngjarjeve n€ kuvendet komunale, né t€ cilat
merren vendime pér qytetarét e t€ cilét nuk jané té informuar.
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